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Nazwa ocenianego kierunku studiéw: komunikacja wizerunkowa

1. Poziomy studiow: lill

2. Forma studiéw: stacjonarne i niestacjonarne

3. Nazwa dyscypliny, do ktdrej zostat przyporzagdkowany kierunek:
nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)

Na studiach prowadzone jest ksztatcenie przygotowujgce do wykonywania zawodu nauczyciela
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Efekty uczenia sie zaktadane dla ocenianego kierunku, poziomu i profilu studiow

STUDIA | STOPNIA

KIERUNEK: komunikacja wizerunkowa

DYSCYPLINA NAUKOWA: nauki o komunikacji spotecznej i mediach

POZIOM KSZTALCENIA: 6 Polskiej Ramy Kwalifikacji

PROFIL KSZTALCENIA: ogdlnoakademicki

EFEKTY UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Symbol Po ukonczeniu studidw pierwszego stopnia na kierunku komunikacja Odniesienie do
efektu wizerunkowa absolwent uzyska efekty uczenia sie w zakresie: charakterystyk
uczenia sie drugiego stopnia
dla PRK (kody)
programu
studiow
WIEDZA
K_wWo1 zna i rozumie w zaawansowanym stopniu fakty, obiekty, zjawiska i procesy P6S WG
oraz teorie wyjasniajace ztozone zaleznosci miedzy nimi, stanowigce wiedze
0go6lng z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zwtaszcza z
zakresu komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji oraz
komunikowania wizerunku
K_W02 zna w zaawansowanym stopniu terminologie z zakresu nauk o komunikacji P6S_WG
spotecznej i mediach, a takze specjalistyczny jezyk charakterystyczny dla
zawodow tzw. sektora kreatywnego zwigzanych komunikacjg wizerunkowa
K_W03 ma zaawansowang wiedze na temat zjawiska komunikacji, jego P6S WG
spotecznych i technologicznych podstaw w wymiarze interpersonalnym,
grupowym, instytucjonalnym oraz publicznym, witgczajgc wiedze o
jezyku i innych srodkach komunikacji
K_Wo04 posiada zaawansowang wiedze na temat komunikacji wizerunkowej, P6S_WG
architektury marki i metod budowania strategii komunikowania wizerunku
ze szczegdlnym uwzglednieniem aspektéw komunikacji wizualnej,
projektowania komunikacji oraz komunikowania wizerunku
K_WO05 ma uporzgdkowang wiedze na temat powigzan miedzy naukamio P6S WG
komunikacji spotecznej i mediach a wybranymi innymi dyscyplinami z P6S_ WK
zakresu nauk spotecznych i humanistycznych, zwtaszcza jezykoznawstwem,
filozofig, socjologig i psychologia, co pozwala na interdyscyplinarne
podejscie do dziatan naukowych i profesjonalnych
K_WO06 Zna na poziomie zaawansowanym wybrane metody i narzedzia opisu P6S_WG

odpowiednie dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zwtaszcza
komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji i komunikowania
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wizerunku, a takze techniki pozyskiwania danych, pozwalajgce opisywac
struktury i instytucje spoteczne oraz procesy w nich i miedzy nimi
zachodzgce w zakresie wybranych obszaréw przemystéw kreatywnych,
medidw, komunikacji wizualnej i komunikowania wizerunku

K_WO07

ma zaawansowang wiedze o cztowieku jako twdrcy kultury, zwtaszcza w
zakresie komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji oraz
komunikowania wizerunku, ponadto ma uporzgdkowang wiedze o teoriach
kultury, instytucjach kultury oraz orientacje we wspdtczesnym zyciu
kulturalnym, a ponadto zna i rozumie dylematy wspoétczesnej cywilizacji
zwigzane z rozwojem spoteczenstwa informacyjnego oraz nowych mediow i
technologii komunikowania

P6S_WK

K_WO08

zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony prawa
autorskiego, zwtaszcza w odniesieniu do dziatalnosci kreatywnej,
komunikacji wizualnej, projektowania i kreowania komunikacji oraz
komunikowania wizerunku

P6S_WK

K_WO09

zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu wiedzy szczegétowe;j i
specjalistycznej wtasciwej dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach,
a takze zastosowania praktyczne tej wiedzy w dziatalnosci zawodowej
zwigzanej z pracg w tzw. sektorach kreatywnych zwigzanych
komunikacjg wizualng, projektowaniem i kreowaniem komunikacji oraz
komunikowaniem wizerunku

P6S_WG

K_W10

zna i rozumie w stopniu zaawansowanym zasady funkcjonowania
wykorzystywanych w branzy kreatywnej urzadzen i stosowanego do nich
oprogramowania, zwfaszcza stosowanego w projektowaniu komunikacji i
komunikacji wizualnej

P6S_WG
P6S_WK

K_W11

rozumie role medidow i marek jako medialnych konstruktéw w ksztattowaniu
spotecznych postaw i zachowan

P6S_WG

K_W12

zna zasady pracy i etyki pracownikow tzw. sektorow kreatywnych
zwigzanych z komunikacjg wizualng, projektowaniem i kreowaniem
komunikacji oraz komunikowaniem wizerunku

P6S_WG
P6S_WK

K_W13

zna i rozumie podstawowe prawa regulujgce wspotczesnym rynkiem
pracy oraz zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci

P6S_WK

UMIEJETNOSCI

K_U01

potrafi w praktyce wykorzysta¢ posiadang wiedze z zakresu nauk o
komunikacji spotecznej i mediach w celu identyfikowania,
interpretowania i rozwigzywania problemoéw oraz wykonywania zadan
zwigzanych z profesjonalng dziatalnoscig w zakresie komunikacji

P6S_UW
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wizualnej, projektowania i kreowania komunikacji oraz komunikowania
wizerunku

K_U02

potrafi stawia¢ poprawne hipotezy zwigzane z problemami
wdrozeniowymi i je weryfikowaé, wykorzystujgc do tego metody i techniki
wtasciwe dla przemystow kreatywnych, komunikacji wizualnej,
projektowania komunikacji, w tym zaawansowane techniki informacyjno-
komunikacyjne

P6S_UW

K_U03

potrafi pozyskiwac, wyszukiwac, poddawacd analizie, wartosciowac i
uzytkowacd informacje z wykorzystaniem réznych zrédet, w tym
zaawansowane techniki informacyjno-komunikacyjne, i na tej podstawie
formutowac krytyczne oceny z zastosowaniem merytorycznej argumentacji,
formutowac wnioski i dokonywacé syntetycznych podsumowan oraz
rozwigzywac ztozone i nietypowe problemy

P6S_UW

K_U04

potrafi w celu diagnozowania i rozwigzywania problemoéw
komunikologicznych oraz zwigzanych z dziatalnoscig w zakresie
tworzenia komunikacji wizualnej, projektowaniem i kreowaniem
komunikacji oraz komunikowaniem wizerunku, wtasciwie dobieraé
metody i narzedzia ich rozwigzania oraz stosowaé w tym celu
zaawansowane technologie informacyjne i komunikacyjne

P6S_UW

K_U05

potrafi poddawac analizie rézne rodzaje wytwordw kultury, w tym z zakresu
nauk o komunikacji spotecznej i mediach, w celu okreslenia ich znaczen i
oddziatywania spotecznego

P6S_UW

K_U06

potrafi formutowad i wyraza¢ wtasne poglady, braé udziat w debacie,
przedstawiac i oceniac¢ rézne opinie i stanowiska oraz dyskutowad o nich z
wykorzystaniem specjalistycznej terminologii z zakresu nauk o
komunikacji spotecznej i mediach

P6S_UK

K_U07

potrafi porozumiewac sie ze specjalistami w zakresie nauk o komunikacji
spotecznej i mediach oraz profesjonalnego komunikowania w sferze
publicznej, a takze dotyczacej praktycznych aspektéw komunikacji wizualnej,
projektowania i kreowania komunikacji oraz komunikowania wizerunku

P6S_UK

K_U08

posiada umiejetnos¢ tworzenia zréznicowanych gatunkowo tekstéw
pisemnych (zaréwno o charakterze naukowym, jak i zwigzanych z profesjami
zwigzanymi z kreacjg wizerunku) w jezyku polskim i obcym z zastosowaniem
wiedzy o jezyku

P6S_UK
P6S_UW

K_U09

posiada umiejetnos¢ tworzenia zréznicowanych gatunkowo wypowiedzi
ustnych (zaréwno o charakterze naukowym, jak i zwigzanych z profesjami
zwigzanymi z komunikacjg wizerunkowg) w jezyku polskim i obcym z

P6S_UK
P6S_UW
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zastosowaniem wiedzy o jezyku

K_U10

potrafi samodzielnie zdobywac wiedze i poszerza¢ umiejetnosci
profesjonalne zwigzane z wybrang sferg dziatalnosci spotecznej, zwigzanej z
komunikacjg wizualng, projektowaniem komunikacji i komunikowaniem
wizerunku oraz podejmowa¢ dziatania zmierzajgce do rozwijania zdolnosci i
kierowania wtasng karierg

P6S_UU

K_U11

potrafi planowac i organizowac prace wtasng i zespotowg, a w pracy
zespotowej (réwniez o interdyscyplinarnym charakterze) umie
skutecznie wspodtpracowacd z innymi uczestnikami, przyjmuje w niej
rézne role, dzieli sie posiadang wiedzg i umiejetnosciami

P6S_UO

K_U12

potrafi komunikowac sie w jezyku nowozytnym obcym, zwtaszcza w zakresie
dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach, zgodnie z wymaganiami
okreslonymi dla poziomu B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia
Jezykowego

P6S_UK

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_K01

zna zakres posiadane] przez siebie wiedzy i umiejetnosci z zakresu
komunikacji spotecznej, a w szczegdlnosci komunikacji wizualnej,
projektowania komunikacji oraz komunikowania wizerunku, i jest gotéw do
ciggtego poszerzania wiedzy i doskonalenia umiejetnosci

P6S_KK

K_K02

jest gotéw do Swiadomego planowania dziatan, okreslajgc czynniki ich
powodzenia i przyjmujgc odpowiedzialnos$¢ za ich wiasciwe wykonanie,
konsekwencje i za wizerunek wykonywanego przez siebie zawodu

P6S_KR

K_K03

jest gotéw do pracy w srodowisku miedzynarodowym ze
Swiadomoscig réznic kulturowych i zwigzanych z tym wyzwan

P6S_KO

K_K04

jest gotéw do myslenia i dziatania w sferze komunikacji spotecznej i
medidw w sposdb przedsiebiorczy

P6S_KO

K_KO5

jest gotéw do uczestniczenia w réznych formach zycia kulturalnego i
naukowego, realizowanych za posrednictwem réznych mediéw

P6S_KO

K_KO6

jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, ma
Swiadomosc znaczenia zasad etyki zawodowej i uczciwosci intelektualnej
w dziataniach wtasnych i innych oséb a ponadto jest przygotowany do
tego, by dbad o dorobek i tradycje zawoddéw zwigzanych z komunikacjg
wizualng, projektowaniem komunikacji i komunikowaniem wizerunku oraz
dazy do rozwoju tego dorobku

P6S_KR

K_KO07

jest gotow do Swiadomego wypetniania zobowigzan spotecznych oraz
wspotorganizowania dziatalnosci na rzecz Srodowiska spotecznego, a takze
do inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego

P6S_KO
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OPIS EFEKTOW UCZENIA SIE ZAKEADANYCH DLA SPECJALNOSCI BRANDING Z ODNIESIENIEM DO
EFEKTOW UCZENIA SIE ZDEFINIOWANYCH DLA KIERUNKU STUDIOW (STUDIA | STOPNIA)

KIERUNEK STUDIOW: komunikacja wizerunkowa

SPECJALNOSC: branding

DYSCYPLINA NAUKOWA: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)

POZIOM KWALIFIKACII: 6 Polskiej Ramy Kwalifikacji

PROFIL KSZTALCENIA: ogdlnoakademicki

EFEKTY UCZENIA SIE DLA SPECJALNOSCI

Kod efektu Symbol efektéw
uczenia sie Po ukonczeniu studidow pierwszego stopnia na kierunku komunikacja uczenia sie
dla wizerunkowa, specjalnosci branding absolwent uzyska efekty uczenia sie w zdefiniowanych
specjalnosc zakresie: dla kierunku
i studiow
WIEDZA
S1_wo1 ma zaawansowang wiedze o tym, czym jest marka i jakie sg perspektywy jej K_W01;
opisu w kontekscie teoretycznych paradygmatéw obowigzujgcych w K_W02;
naukach o komunikacji spotecznej i mediach K_Wo04;
K_W0Q9;
S1_Wo02 ma zaawansowang wiedze o specyfice réznych typéw marek (komercyjnych, | K_WO01; K_WO02;
politycznych, pozarzagdowych, osobistych) i potrafi jg odnies¢ do istotnych K_Wo03;
teorii obowigzujgcych w naukach o komunikacji spotecznej i mediach K_W09;
S1_Wo3 ma zaawansowang wiedze o relacji miedzy marka, jej komunikacjg oraz K_WO05;
spotecznym otoczeniem, a takze o sposobach komunikowania o marce K_W09;
K_W11;
S1 W04 rozumie w zaawansowanym stopniu role i szczegétowe funkcje marek w K_WQ05;
kulturze i spoteczenstwie K_W07,;
K_W0Q9;
K_W11;
S1_WO05 ma zaawansowang wiedze na temat miedzykulturowych kontekstéw K_W03;
komunikacji
S1_WO06 ma zaawansowang wiedze na temat ilosciowych i jakosciowych metod K_WO06;
badania marek, konsumentéw oraz spotecznych i rynkowych trendéw
UMIEJETNOSCI
S1 _uo1 potrafi dokonac analizy marki i jej réznorodnych form komunikacji z réznymi | K_UO01;
typami odbiorcow K_U02;
K_UO03;
K_U04;
K_U07;
S1_Uo02 potrafi dokonaé analizy otoczenia marki, ze szczegélnym uwzglednieniem K_U01;
otoczenia kulturowego, konkurencyjnego i konsumenckiego K_U02;
K_UO03;
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K_U05;
K_U07;
S1_Uo03 potrafi zdefiniowac strategiczne cele marki, a takze zaplanowac taktyki i K_U02;
operacje komunikacyjne, ktore bedg je realizowac K_U03;
K_U04;
K_U07;
S1 U04 potrafi opracowac skuteczne dziatania komunikacyjne marki w réznych K_U01;
punktach styku z odbiorcami oraz zintegrowac je z innymi taktycznymi i K_U02;
operacyjnymi dziataniami komunikacyjnymi marki K_U03;
K_U04;
K_U07;
S1_UO05 potrafi zaprojektowad i przeprowadzi¢ badania ilosciowe i jakosciowe, K_U01;
szczegoblnie nastawione na analize marek i réznorodnych form ich K_U02;
komunikowania K_U03;
K_U04;
K_U07;
S1_U06 potrafi myslec¢ krytycznie i argumentowac swoje stanowisko w sprawach K_U06;
zwigzanych z obecnoscig marki w przestrzeni medialnej
S1_uo07 potrafi wspétdziata¢ z innymi osobami w ramach prac zespotowych K_U11;
S1 UO08 jest w stanie interpretowac trendy rynkowe zwigzane z sektorami K_U10;
kreatywnymi
KOMPETENCJE SPOLECZNE
S1_Ko1 ma $wiadomos¢ spotecznych skutkéw dziatalnosci w sferze kreowania K_K02;
wizerunku i promocji marek, rozumie wptyw tworzenia kampanii K_K07;
promocyjnych na spoteczeristwo
S1_K02 jest gotow myslec i dziata¢ w sposéb kreatywny i przedsiebiorczy, K_KO03;
zwtaszcza w sektorze ustug brandingowych K_KO04;
S1_K03 jest gotow do przestrzegania zasad etyki zawodowej obowigzujacej w K_KO6;
zawodach kreatywnych zwigzanych z kreowaniem wizerunku marki K_K07;
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OPIS EFEKTOW UCZENIA SIE ZAKEADANYCH DLA SPECJALNOSCI COMMUNICATION DESIGN Z
ODNIESIENIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE ZDEFINIOWANYCH DLA KIERUNKU STUDIOW

(STUDIA | STOPNIA)

KIERUNEK STUDIOW: komunikacja wizerunkowa

SPECJALNOSC: communication design

DYSCYPLINA NAUKOWA: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)

POZIOM KWALIFIKACII: 6 Polskiej Ramy Kwalifikacji

PROFIL KSZTALCENIA: ogdlnoakademicki

EFEKTY UCZENIA SIE DLA SPECJALNOSCI

Kod efektu Po ukonczeniu studidow pierwszego stopnia na kierunku komunikacja Symbol efektéw
uczenia sie | wizerunkowa, specjalnosci communication design absolwent uzyska efekty uczenia sie
dla uczenia sie w zakresie: zdefiniowanych
specjalnosc dla kierunku
i studiow
WIEDZA
S2_wWo1 ma zaawansowang wiedze o tym jakie sg perspektywy opisu projektowania K_W01;
komunikacji w kontekscie teoretycznych paradygmatow obowigzujgcych w K_W02;
naukach o komunikacji spotecznej i mediach K_W03;
K_WO04;
K_WOQ9;
S2_W02 ma zaawansowang wiedze o sposobach segmentacji spoteczenstwa, ze K_W01; K_W02;
szczegdlnym uwzglednieniem styldw zycia K_W03;
K_W09;
S2_Wo03 ma zaawansowang wiedze na temat historycznych i wspétczesnych trendéw | K_WO03;
w projektowaniu i podstaw estetyki K_WO06;
S2_W04 rozumie w zaawansowanym stopniu historyczne uwarunkowania i K_WO05;
wspotczesne tendencje w komunikacji wizualnej ze szczegdlnym K_Wo07,
uwzglednieniem grafiki uzytkowej, typografii, fotografii i filmu; rozumie K_Wo0s9;
takze ich wptyw na wspétczesng kulture i spoteczenstwo K_W11,;
S2_WO05 zna w stopniu zaawansowanym zasady i teorie lezgce u podstaw organizacji K_W02;
pracy zespotowej i pracy projektowe;j K_W03;
S2_W06 ma zaawansowang wiedze na temat badania, projektowania i planowania K_Wo01;
komunikacji K_W02;
K_Wo03;
K_Wo04;
K_W09;
UMIEJETNOSCI
S2_Uo1 potrafi wykorzysta¢ wiedze z teorii komunikacji i metodologii badan do K_U01;
przygotowania i realizacji wtasnych badan i analizy réznych form komunikacji | K_U02;
K_UO03;
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K_U07;
S2_U02 potrafi zaprojektowad i zaplanowac komunikacje dla firm, instytucji i marek | K_UO01;
K_U02;
K_U03;
K_U04;
K_U07;
S2_UO03 potrafi Swiadomie dobierac i projektowac odpowiednie konwencje K_U01;
projektowe i estetyczne do realizacji zatozonych celéw komunikacyjnych K_U03;
K_U04;
K_U07;
S2_U04 potrafi wspodtdziataé z innymi osobami w ramach prac zespotowych K_U11;
S2_UO05 potrafi zaprojektowad i przeprowadzi¢ badania ilosciowe i jakosciowe, K_U01;
szczegdblnie nastawione na analize procesdw komunikacyjnych K_U02;
K_UO03;
K_U04;
K_UO05;
K_U07;
S2_U06 potrafi myslec krytycznie i argumentowac swoje stanowisko w sprawach K_U06;
zwigzanych z projektowaniem komunikacji
S2_U07 jest w stanie interpretowad trendy rynkowe zwigzane z sektorami K_U11;
kreatywnymi
KOMPETENCJE SPOLECZNE
S2_K01 ma $swiadomos¢ spotecznych skutkow dziatalnosci w sferze kreowania K_K02;
réznorodnych proceséw komunikacyjnych K_KO07;
S2_K02 jest gotéw mysled i dziata¢ w sposdb kreatywny i przedsiebiorczy, K_K03;
zwtaszcza w odniesieniu do procesow zwigzanych z projektowaniem K_KO04;
komunikacji
S2_KO03 jest sSwiadom etycznego wymiaru pracy zwigzanej z projektowaniem K_KO6;
komunikacji we wspoétczesnym spoteczenistwie i jest gotéw do K_KO07;
przestrzegania norm etycznych we wtasnej pracy
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STUDIA Il STOPNIA

KIERUNEK: Komunikacja wizerunkowa

DYSCYPLINA NAUKOWE: Nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)

POZIOM KSZTALCENIA: 7 PRK

PROFIL KSZTALCENIA: ogdlnoakademicki

EFEKTY UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Symbol Po ukonczeniu studidow drugiego stopnia na kierunku komunikacja Odniesienie do
efektu wizerunkowa charakterystyk
uczenia sie absolwent uzyska efekty uczenia sie w zakresie: drugiego stopnia
dla PRK (kody)

programu
studiow
WIEDZA

K_wWo01 ma pogtebiong wiedze o miejscu i znaczeniu nauk o komunikacji P7S_WG
spotecznej i mediach w systemie nauk, rozumie tendencje rozwojowe
dyscypliny oraz jej relacje do innych dyscyplin naukowych, a takze ma
pogtebiong wiedze na temat teoretycznych aspektéw profesjonalnego
komunikowania w sferze publicznej, zwtaszcza komunikacji wizualnej,
projektowania komunikacji i komunikowania wizerunku

K_W02 zna na poziomie pogtebionym terminologie nauk o komunikacji P7S_WG
spotecznej i mediach, a takze zna i rozumie w pogtebionym stopniu
wybrane fakty, obiekty i zjawiska oraz dotyczace ich teorie naukowe
wiasciwe dla dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach,
zwtaszcza z zakresu komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji i
komunikowania wizerunku

K_W03 zna i rozumie w pogtebionym stopniu kluczowe zagadnienia podbudowane P7S_ WG
uporzadkowang wiedzg teoretyczng oraz wybrane zagadnienia z zakresu
wiedzy szczegotowej zwigzane z wiedzg o mediach i komunikacji
spotecznej, zwtaszcza z zakresu komunikacji wizualnej, projektowania
komunikacji i komunikowania wizerunku

K_Wo04 ma pogtebiong, prowadzacy do specjalizacji, wiedze szczegétowg w P7S_ WG
zakresie wybranej tematyki dotyczgcej nauk o komunikacji spotecznej i
mediach

K_WOQ05 zna w stopniu pogtebionym wybrane metody i narzedzia opisu, analizy, P7S_ WG

interpretacji i wartosciowania odpowiednie dla nauk o komunikacji
spotecznej i mediach, zwtaszcza komunikacji wizualnej oraz projektowania
komunikacji i komunikowania wizerunku, a takze techniki pozyskiwania
danych, pozwalajace opisywac struktury i instytucje spoteczne oraz
procesy w nich i miedzy nimi zachodzgce w zakresie wybranych obszaréw
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przemystow kreatywnych, mediéw, komunikacji wizualnej i
komunikowania wizerunku

K_WO06

zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne uwarunkowania réznych
rodzajow dziatalnosci zawodowej w sektorze mediow, a takze wybranych
obszarach przemystéw kreatywnych, zwtaszcza zwigzanych z komunikacjg
wizualng, projektowaniem komunikacji i komunikowaniem wizerunku, a
takze zna i rozumie pojecia, regulacje i zasady z zakresu ochrony wtasnosci
intelektualnej i prawa autorskiego oraz identyfikuje prawne
uwarunkowania dziatalnosci w sektorze medidw, a takze wybranych
obszarach przemystéw kreatywnych, zwtaszcza zwigzanych z komunikacja
wizualng, projektowaniem komunikacji i komunikowaniem wizerunku

P7S_WK

K_WO07

zna i rozumie dylematy wspdtczesnej cywilizacji, a takze wybrane aspekty
wspotczesnej kultury oraz zasady i mozliwosci aktywnego uczestnictwa w
zyciu kulturalnym

P7S_WK

K_WO08

zna metody i zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci

P7S_WK

UMIEJETNOSCI

K_uo1l

potrafi zbudowadé, zaréwno ustnie, jak i na pisSmie, spojny wywad o
charakterze argumentacyjnym, odwotujgc sie do wtasnych i cudzych
pogladdw, pozwalajacy na komunikowanie sie na specjalistyczne
tematy z zakresu nauk o komunikacji spotecznej mediach ze
zrdéznicowanymi kregami odbiorcow

P7S_UW
P7S_UK

K_U02

potrafi zbudowad obszerng wypowiedz pisemng o charakterze
naukowym, zwtaszcza z zakresu wiedzy o komunikacji wizualnej,
projektowaniu komunikacji i komunikowaniu wizerunku

P7S_UW
P7S_UK

K_U03

posiada pogtebione umiejetnosci badawcze, obejmujace analize prac
innych autordéw, synteze réznych idei i pogladdow, dobdér metod i
konstruowanie narzedzi badawczych, opracowanie i prezentacje
wynikéw, zaktadajgce stosowanie zaawansowanych technik
informacyjnych, pozwalajace na oryginalne rozwigzywanie ztozonych
problemdéw w zakresie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a
takze pogtebione umiejetnosci rozwigzywania zadan praktycznych
zwigzanych z komunikacjg wizualng, projektowaniem komunikacji i
komunikowaniem wizerunku

P7S_UW
P7S_UK

K_U04

potrafi porozumiewac sie w kwestiach szczegétowych ze
zréznicowanymi kregami odbiorcow, w tym ze specjalistami w zakresie
nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze przedstawicielami
przemystow kreatywnych, zwtaszcza zwigzanych z komunikacjg wizualng,
projektowaniem komunikacji i komunikowaniem wizerunku

P7S_UK

K_U05

potrafi wyszukiwac, analizowac, oceniac, selekcjonowac i integrowac

P7S_UW
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informacje z réznych zrédet oraz formutowac na tej podstawie krytyczne
sady, potrafi takze zdoby¢ wiedze z rédznych dyscyplin spotecznych i
humanistycznych i stosowac jg w nowych sytuacjach

K_U06

potrafi samodzielnie pogtebiac uzyskang wiedze, a takze potrafi celowo i
skutecznie zastosowac w sytuacjach zawodowych zdobyte umiejetnosci,
ponadto potrafi efektywnie dostosowac i modyfikowac wiedze i
umiejetnosci do potrzeb zawodowych (analizowac problemy oraz
rozwigzywac zadania o charakterze praktycznym z zakresu wiedzy o
mediach i komunikacji spotecznej, a takze mogacych wystapié przy
realizacji zadan charakterystycznych zawodéw zwigzanych z komunikacjg
wizualng, projektowaniem komunikacji i komunikowaniem wizerunku

P7S_UU

K_U07

potrafi postugiwac sie waznymi dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach
paradygmatami, koncepcjami teoretycznymi i pojeciami oaz zastosowac je
dla dziatan poznawczych oraz w réznych sytuacjach profesjonalnych
mogacych wystgpic¢ przy wykonywaniu zawoddéw zwigzanych z komunikacjg
wizualng, projektowaniem komunikacji i komunikowaniem wizerunku

P7S_UW

K_U08

potrafi zorganizowacd prace zespotu, wspétdziataé w nim i sprawnie
nim kierowaé

P7S_UO

K_U09

potrafi planowac i realizowac proces permanentnego uczenia i
doskonalenia sie; potrafi inspirowac i organizowac proces uczenia sie
innych oséb

P7S_UU

K_U10

potrafi gospodarowac czasem i realizowaé w wyznaczonych terminach,
samodzielnie lub w zespole, okreslone zadania, ponadto potrafi
dokona¢ wyboru optymalnego rozwigzania i skutecznie przekonac do
swoich racji, a takze jest odpowiedzialny za wyniki uzyskane w pracy
zespotowej

P7S_UO
P7S_UU

K_U11

potrafi przeprowadzi¢ krytyczng analize i interpretacje roznych tekstéw i
wytwordw kultury materialnej, stosujgc oryginalne podejscia,
uwzgledniajgce aktualne osiggniecia nauk spotecznych, w celu
okreslenia ich znaczen, oddziatywania spotecznego, miejsca w procesie
historyczno-kulturowym, ponadto potrafi dokonywaé krytycznej analizy
sposobu funkcjonowania rozwigzan technicznych charakterystycznych
dla profesji kreatywnych, zwtaszcza zwigzanych z komunikacjg wizualng,
projektowaniem komunikacji i komunikowaniem wizerunku

P7S_UW
P7S_UK

K_U12

potrafi komunikowac sie w jezyku nowozytnym obcym na poziomie
zgodnym z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2+ Europejskiego
Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego

P7S_UK

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO01

jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci,

P7S_KK
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ponadto uznaje znaczenie wiedzy w rozwigzywaniu problemow
poznawczych i praktycznych z obszaru komunikacji spotecznej i mediéw,
a takze jest gotéw do zasiegania opinii ekspertow w przypadku
trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

K_K02

rozumie zasady pluralizmu kulturowego, a takze jest gotow w praktyce
stosowac wiedze o mechanizmach komunikacji interkulturowej

P7S_KO

K_K03

ma $wiadomos¢ znaczenia zasad etyki zawodowej profesji zwigzanych
z komunikacjg wizualng, projektowaniem komunikacji oraz
komunikowaniem wizerunku, a takze uczciwosci intelektualnej w
dziataniach wtasnych i innych oséb; jest gotow postepowac zgodnie z
tymi zasadami i je rozwijac

P7S_KR
P7S_KO

K_K04

jest gotéw do Swiadomego przyjecia znaczenia wiedzy o komunikacji
spotecznej i mediach, a takze wypetniania zobowigzan spotecznych,
inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska spotecznego
i interesu publicznego

P7S_KO

K_K05

jest gotéw do Swiadomego przyjecia wspétodpowiedzialnosci za
zachowanie dziedzictwa kulturowego regionu, kraju, Europy oraz
uczestniczenia w réznorodnych akcjach podejmowanych w tym obszarze

P7S_KO

K_K06

jest gotéw do myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy, do
wspotpracy i wspétdziatania, negocjacji, postugiwania sie metodami i
narzedziami zarzgdzania wtasng $ciezkg kariery zawodowej

P7S_KO

K_KO07

jest gotéw do odpowiedzialnego i etycznego petnienia rél zawodowych
zwigzanych z branzg kreatywng, zwtaszcza profesjami specjalizujgcymi
sie w komunikacji wizualnej, projektowaniu komunikacji komunikowaniu
wizerunku, z uwzglednieniem zmieniajgcych sie potrzeb spotecznych, w
tym rozwijania dorobku zawodéw medialnych i okotomedialnych oraz
podtrzymywania ich etosu

P7S_KR
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OPIS EFEKTOW UCZENIA SIE ZAKEADANYCH DLA SPECJALNOSCI BRANDING Z ODNIESIENIEM DO
EFEKTOW UCZENIA SIE ZDEFINIOWANYCH DLA KIERUNKU STUDIOW (STUDIA Il STOPNIA)

KIERUNEK STUDIOW: komunikacja wizerunkowa

SPECJALNOSC: branding

DYSCYPLINA NAUKOWA: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)

POZIOM KSZTALCENIA: 7 PRK

PROFIL KSZTALCENIA: ogdlnoakademicki

EFEKTY UCZENIA SIE DLA SPECJALNOSCI

Kod efektu Symbol efektéw
uczenia sie Po ukonczeniu studidow drugiego stopnia na kierunku komunikacja uczenia sie
dla wizerunkowa, specjalnosci branding absolwent uzyska efekty uczenia sie w zdefiniowanych
specjalnosc zakresie: dla kierunku
i studiow
WIEDZA
S1_wo1 ma pogtebiong wiedze o tym, czym jest marka i jakie sg perspektywy jej K_W01;
opisu w kontekscie teoretycznych paradygmatéw obowigzujgcych w K_W02;
naukach o komunikacji spotecznej i mediach K_W03;
K_WO04;
K_WO05;
S1_wo02 ma pogtebiong wiedze o specyfice réznych typow marek (komercyjnych, K_W01;
politycznych, pozarzagdowych, osobistych) i potrafi jg odnies¢ do istotnych K_W02;
teorii obowigzujgcych w naukach o komunikacji spotecznej i mediach K_W03;
K_WO04;
K_WO05;
S1_Wo3 ma pogtebiong wiedze o relacji miedzy marka, jej komunikacjg oraz K_Wo01,;
spotecznym otoczeniem, a takze o sposobach komunikowania o marce K_W02;
K_W03;
K_WO04;
K_WO05;
S1 W04 rozumie w pogtebionym stopniu role i szczegétowe funkcje marek w kulturze K_WoO06;
i spoteczenstwie
S1_W05 ma pogtebiong wiedze na temat ilosciowych i jakosciowych metod badania K_WO05;
marek, konsumentéw oraz spotecznych i rynkowych trenddéw
UMIEJETNOSCI
S1 _uo1 potrafi dokona¢ analizy otoczenia marki, ze szczegdlnym uwzglednieniem K_U03;
otoczenia kulturowego, konkurencyjnego i konsumenckiego K_U04;
K_U05;
K_U07;
S1_Uo02 potrafi zdefiniowac strategiczne cele marki, a takze zaplanowac taktyki i K_U03;
operacje komunikacyjne, ktdre bedg je realizowac K_U04;
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K_U07;
S1_Uo03 potrafi zaprojektowac i przeprowadzi¢ badania ilosciowe i jako$ciowe, K_U03;
szczegdlnie nastawione na analize marek i réznorodnych form ich K_U05;
komunikowania
S1 U04 potrafi komunikowac sie z badaczami komunikacji wizerunkowej oraz ze K_U03;
specjalistami réznych zawoddw z sektoréow kreatywnych K_U04;
K_UO05;
K_UO06;
K_U07;
K_U11;
S1_U05 potrafi kierowad pracg zespotu K_U08;
K_U10;
S1 _UO06 | jest w stanie interpretowad trendy rynkowe zwigzane z sektorami K_U09;
kreatywnymi, a takze rozwijac¢ swoje kompetencje zwigzane z realizacjg K_U11;
réznych zawodoéw z sektoréw kreatywnych
KOMPETENCJE SPOLECZNE
S1_Ko1 ma swiadomos¢ spotecznych skutkéw dziatalnosci w sferze kreowania K_K02;
wizerunku i promocji marek, rozumie wptyw tworzenia kampanii K_KO04;
promocyjnych na spoteczenstwo
S1_K02 jest gotow do uznania wiedzy na temat marki i komunikacji K_KO01,;
wizerunkowej w rozwigzywaniu problemoéw poznawczych i K_KO6;
praktycznych
S1_KO03 | jest gotow do przestrzegania zasad etyki zawodowej obowigzujacej w K_KO03;
zawodach kreatywnych zwigzanych z kreowaniem wizerunku marki K_KO5;
K_KO07.
Profil ogélnoakademicki | Ocena programowa | Raport samooceny | pka.edu.pl 16




OPIS EFEKTOW UCZENIA SIE ZAKLADANYCH DLA SPECJALNOSCI COMMUNICATION DESIGN
Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE ZDEFINIOWANYCH DLA KIERUNKU STUDIOW

(STUDIA 11 STOPNIA)

KIERUNEK STUDIOW: komunikacja wizerunkowa

SPECJALNOSC: communication design

DYSCYPLINA NAUKOWA: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)

POZIOM KWALIFIKACIJI: 7 PRK

PROFIL KSZTALCENIA: ogdlnoakademicki

EFEKTY UCZENIA SIE DLA SPECJALNOSCI

Symbol Po ukonczeniu studidow drugiego stopnia na kierunku komunikacja Odniesienie do
efektu wizerunkowa, specjalno$ci communication design absolwent uzyska efekty charakterystyk
uczenia sie uczenia sie w zakresie: drugiego stopnia
dla PRK (kody)
programu
studiéw
WIEDZA
S2_Wo01 ma pogtebiong wiedze o tym jakie sg perspektywy opisu projektowania K_wo01,;
komunikacji w kontekscie teoretycznych paradygmatow obowigzujgcych w K_W02;
naukach o komunikacji spotecznej i mediach K_W03;
K_WO04;
K_WO5;
S2_W02 ma pogtebiong wiedze na temat historycznych i wspdtczesnych trendéw w K_W01;
projektowaniu i podstaw estetyki K_W02;
K_W03;
K_WO04;
K_WO05;
S2_Wo03 rozumie w pogtebionym stopniu historyczne uwarunkowania i wspéfczesne K_Wo01,;
tendencje w komunikacji wizualnej ze szczegdlnym uwzglednieniem grafiki K_W02;
uzytkowej, typografii, fotografii i filmu; rozumie takze ich wptyw na K_W03;
wspotczesng kulture i spoteczenstwo K_Wo04,
K_WO5;
S2_Wo04 zna w stopniu pogtebionym zasady i teorie lezgce u podstaw organizacji K_W06;
pracy zespofowej i pracy projektowej
S2_WO05 ma pogtebiong wiedze na temat badania, projektowania i planowania K_Wo01,;
komunikacji K_W02;
K_W03;
K_WO04;
K_WO05;
UMIEJETNOSCI
S2_Uo1 potrafi wykorzystac¢ wiedze z teorii komunikacji i metodologii badan do K_U03;
przygotowania i realizacji wtasnych badan i analizy roznych form komunikacji K_U04;
K_U05;
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S2_U02 potrafi zaprojektowac i zaplanowac komunikacje dla firm, instytucji i marek K_U03;
K_U04;
K_U05;
K_U06;
K_U07;
S2_U03 potrafi kierowad pracg zespotu K_U0s;
K_U10;
S2_U04 | potrafi zaprojektowac i przeprowadzi¢ rozbudowane badania ilosciowe i K_U03;
jakosciowe, szczegdlnie nastawione na analize proceséw komunikacyjnych K_U04;
K_U05;
K_U06;
K_U07;
K_U11,;
S2_U05 potrafi komunikowac sie z badaczami komunikacji oraz ze specjalistami K_U0s;
réznych zawodow z sektoréw kreatywnych K_U10;
S2_UO6 | jest w stanie interpretowac trendy rynkowe zwigzane z sektorami K_U09;
kreatywnymi, a takze rozwijac¢ swoje kompetencje zwigzane z realizacjg K_U11;
réznych zawodow z sektoréw kreatywnych
KOMPETENCJE SPOLECZNE
S2_KO1 | jest gotéow do uznania wiedzy na temat projektowania komunikacji w K_K02;
rozwigzywaniu problemoéw poznawczych i praktycznych K_K04;
S2_K02 ma $swiadomos¢ spotecznych skutkow dziatalnosci w sferze K_KO01,;
projektowania komunikacji, rozumie wptyw komunikatéw, zwtaszcza K_KO6;
publicznych, na spofeczenstwo
S2_KO03 jest gotéw do przestrzegania zasad etyki zawodowej obowigzujgcej w K_KO03;
zawodach kreatywnych zwigzanych z projektowaniem komunikacji K_KO05;
K_KO07.

Objasnienie symboli:

PRK — Polska Rama Kwalifikacji
P6S_WG/P7S WG — kod sktadnika opisu kwalifikacji dla poziomu 6 i 7 w charakterystykach drugiego
stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji

K_W - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie wiedzy

K_U - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie umiejetnosci

K_K - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie kompetencji spotecznych
01, 02, 03 i kolejne - kolejny numer kierunkowego efektu uczenia sie
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Sktad zespotu przygotowujacego raport samooceny

Imie i nazwisko

Pawet Urbaniak

Tytut lub stopien naukowy/stanowisko/funkcja petniona
w uczelni

Doktor habilitowany, dyrektor Instytutu Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznej

Aneta Firlej-Buzon

Doktor habilitowana, prof. UWr, prodziekan ds. studiow
stacjonarnych i jakosci ksztatcenia

Sylwia Dec-Pustelnik

Doktor, zastepca dyrektora Instytutu Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznej ds. nauki i studidw stacjonarnych

Pawet Baranowski

Doktor, zastepca dyrektora Instytutu Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznej ds. studidow niestacjonarnych

Ewa Baszak-Glebow

Doktor, zastepca dyrektora Instytutu Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznej ds. dydaktycznych

Dorota Dyksik

Doktor, koordynator praktyk zawodowych

Iga Pekala

Doktor, koordynator praktyk zawodowych

Patrycja Rozbicka

Doktor, petnomocnik dziekana Wydziatu Komunikacji
Spotecznej i Medidw ds. wspodtpracy miedzynarodowej
i studiow w jezyku angielskim

Dorota Hadrysiak

Magister, kustosz

Arkadiusz Glebow

Magister, informatyk
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Prezentacja uczelni

Uniwersytet Wroctawski (UWr) jest najwieksza Uczelnig na Dolnym Slasku, w sktad ktérej wchodzi
dwanascie wydziatow i kilka jednostek miedzywydziatowych zatrudniajgcych ponad 2 tys. nauczycieli
akademickich, ksztatcacych okoto 20 tys. studentdw. Badania naukowe oraz ksztafcenie studentéw
prowadzone sg na UWr w wielu dyscyplinach naukowych, przynaleznych zaréwno do dziedziny nauk
humanistycznych, nauk spotecznych, a takze nauk Scistych i przyrodniczych. Obecnie UWr prowadzi
168 kierunkéw studiow | i Il stopnia, w tym 33 programy studiéw w jezyku angielskim. Kadra badawcza
i dydaktyczna to niemal 2 tysigce nauczycieli akademickich, w tym ponad 500 profesoréw i profesoréw
uniwersytetu.

Misjg Uczelni, od poczatku jej dziatalnosci, jest dbanie o wysoki poziom badan naukowych i najwyzszg
jakos¢ ksztatcenia mtodego pokolenia. Uczelnia byfa i jest beneficjentem licznych grantéw
miedzynarodowych oraz krajowych, wspdtpracujgc z partnerami zagranicznymi i krajowymi. Wysoki
poziom naukowy potwierdzajg kategorie poszczegdlnych dyscyplin  naukowych. Wszystkie
parametryzowane na UWr dyscypliny naukowe uzyskaty w ostatniej ewaluacji kategorie co najmniej
B+, przy czym 11 ma kategorie A, a 3 kategorie A+. Wysoki poziom prowadzonych badan jest podstawg
wysokiej jakosci ksztatcenia studentéw. Dyscyplina nauki o komunikacji spoteczneji mediach, do ktérej
przyporzgdkowany jest oceniany kierunek komunikacja wizerunkowa, uzyskata kategorie A.
Dziatalno$¢ naukowa w tej dyscyplinie skupiona jest na Wydziale Komunikacji Spotecznej i Medidow
(WKSiM). WKSIM jest rowniez jednostkg odpowiedzialng za organizacje procesu ksztatcenia na
kierunku komunikacja wizerunkowa.

O wysokim potencjale naukowym UWTr Swiadczy fakt, ze Uczelnia zostata zakwalifikowana przez
Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego do realizacji projektu Inicjatywa Doskonatosci — Uczelnia
Badawcza (IDUB). Sam projekt ma na celu zapewnienie i umozliwienie prowadzenia badan naukowych
i ksztatcenia studentéw na najwyzszym poziomie, konkurencyjnym w skali miedzynarodowe;.
W 2021 roku UWr dofaczyt tez do Sojuszu Uniwersytetéw Europejskich Arqus (zob.
https://uwr.edu.pl/sojusz-arqus/), ktéry umozliwia podniesienie jakosci ksztatcenia oraz kompetencji
kadry badawczo-dydaktycznej poprzez pogtebienie wspdtpracy miedzynarodowej w zakresie dydaktyki
oraz integracje europejskiego szkolnictwa wyzszego, badan i innowacji.

Wydziat Komunikacji Spotecznej i Mediéw, w strukturze ktdrego znajduje sie Instytut Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznej, powstat w 2024 roku. Wydziat jest jednostky oferujacg kierunki
komunikologiczne, ktdra ksztatci na 4 kierunkach studiéw na poziomie licencjackim i na 8 kierunkach
na poziomie magisterskim (w tym dwadch anglojezycznych). Ponadto prowadzi ksztatcenie w ramach
studiéw trzeciego stopnia: w ramach Kolegium Doktorskiego Wydziatu Komunikacji Spotecznej
i Mediow.

Poczatki Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej siegajg 1995 roku, kiedy na Wydziale
Filologicznym powstaty Podyplomowe Studia Dziennikarstwa Multimedialnego. W 1998 roku studia
zostaty przeksztatcone w Studia Dziennikarstwa i Zarzadzania Informacjg. W 1997 roku ksztatcenie
specjalistdow od komunikacji oraz dziennikarzy zaczeto realizowaé¢ w ramach odrebnej specjalnosci
dziennikarskiej, wchodzacej w zakres programu kierunku filologia polska. Wowczas powstat takze
w ramach Instytutu Filologii Polskiej Zaktad Dziennikarstwa. W 2000 roku Zaktad zostat przeksztatcony
w Katedre Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, samodzielng jednostke naukowo-dydaktyczna. Od
tego czasu dziata takze odrebny kierunek studidéw na studiach | stopnia: dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna. W 2005 roku uruchomione zostaty uzupetniajgce studiach magisterskie na tym kierunku.
W 2006 roku Katedra zostata przeksztatcona w Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, co
w istotnym stopniu przyspieszyto rozwdj jednostki, a takze studidéw dziennikarskich
i komunikologicznych. Od 2012 roku w Instytucie rozpoczeto sie ksztatcenie na drugim kierunku
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studiédw o nazwie komunikacja wizerunkowa. Byta to naturalna konsekwencja specyfiki studiéw
dziennikarskich prowadzonych przez Instytut. Studia te od poczatku byty silnie sprofilowane na rézne
aspekty komunikacji marketingowej i wizerunkowej — posiadaty w ofercie specjalnosci z zakresu
budowania wizerunku, np. public relations. Od samego poczatku studia na kierunku komunikacja
wizerunkowa cieszyly sie duzym zainteresowaniem ze strony kandydatéw — do dzisiaj w kolejnych
rekrutacjach na jedno miejsce przypada kilkunastu kandydatéw.

W 2010 roku rozpoczeto sie w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej ksztatcenie na
anglojezycznej specjalnosci Journalism and Social Communication. Do oferty anglojezycznej dotaczyty
natomiast w 2013 roku studia Communication Managment (najpierw jako specjalnos¢, a od 2023 roku
jako odrebny kierunek studiow Il stopnia). W 2024 roku oferte dydaktyczng Instytutu wzbogacit
anglojezyczny kierunek Media Content Creation (studia Il stopnia) oraz kierunek projektowanie
medidw (studia Il stopnia).
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Czes$¢ I. Samoocena uczelni w zakresie spetniania szczegétowych kryteridw oceny programowej na
kierunku studiow o profilu ogdélnoakademickim

Kryterium 1. Konstrukcja programu studidw: koncepcja, cele ksztatcenia i efekty uczenia sie

Programy studidw uwzgledniajace zalecenia zespofu oceniajgcego Polskiej Komisji Akredytacyjnej
z 2022 roku obowigzujg dla cykli ksztatcenia rozpoczynajgcych sie od roku akademickiego 2023/2024,
a wiec zmodyfikowane programy studidw obowigzujg obecnie na | i Il roku studidow | stopnia oraz na
lill roku studidow Il stopnia. Ill rok studidw licencjackich jest ostatnim rocznikiem realizujgcym
wczesniejsze programy studidw. Programy realizowane od roku akademickiego 2023/2024 ulegty
jeszcze niewielkiej korekcie w 2024 roku (dotyczyta ona wytgcznie zmiany formy przedmiotéw Filozofia
na studiach | stopnia i Filozofia wspdtczesna na studiach Il stopnia z éwiczen na wyktad). Ponizszy opis
odnosi sie do najnowszych programéw studiéw kierunku komunikacja wizerunkowa | i Il stopnia
realizowanych od 2023/2024 roku akademickiego. Program studiéw | i Il stopnia kierunku komunikacja
wizerunkowa zostat zatwierdzony Uchwatg Senatu UWr nr 78/2024 (zatgcznik Kryt01_zal 1). Program
ten odpowiada zaleceniom Zarzagdzenia nr 214/2023 Rektora UWr (zatgcznik Kryt01 zal 2), ktére
reguluje zasady projektowania programéw studiéw na UWr.

Powigzanie koncepcji ksztatcenia z misjg i glownymi celami strategicznymi uczelni, oczekiwan
formutowanych wobec kandydatéow, oferowanych specjalnosci

Kierunek komunikacja wizerunkowa prowadzony jest na Uniwersytecie Wroctawskim (UWr) od
2012 roku, w pierwszych latach na Wydziale Filologicznym, a od 2024 roku na Wydziale Komunikacji
Spotecznej i Medidw. Ksztatcenie odbywa sie w trybie stacjonarnym i niestacjonarnym, w ramach
studiéw o profilu ogdlnoakademickim. Kierunek komunikacja wizerunkowa prowadzony jest na 3-
letnich, 6-semestralnych studiach | stopnia, po ktérych absolwenci otrzymujg tytut licencjata, oraz 2-
letnich, 4-semestralnych studiach Il stopnia, korczacych sie uzyskaniem tytutu zawodowego magistra.
Kierunek zostat w catosci przyporzadkowany do dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach,
w dziedzinie nauk spotecznych. Koncepcja ksztatcenia na komunikacji wizerunkowej jest Scisle
powigzana z misjg i gtdwnymi celami strategicznymi UWr, zatwierdzonymi Uchwatg Senatu nr 34/2020
(Kryt01_zal 3), zgodnie z ktdra: ,Misjg Uniwersytetu Wroctawskiego jest: 1) poszukiwanie prawdy,
przekazywanie wiedzy i pielegnowanie kultury; 2) budowanie kapitatu spotecznego i intelektualnego
poprzez ksztattowanie ludzi o otwartych umystach, przygotowanych do dziatania w skali lokalnej
i globalnej, odnajdujgcych sie w zmieniajgcym sie sSwiecie, akceptujacych réznorodnosc¢ oraz
Swiadomych wagi tozsamosci narodowej i regionalnej; 3) prowadzenie badan naukowych w sposdb
wolny, petny i otwarty z zachowaniem rdwnowagi pomiedzy badaniami podstawowymi
i aplikacyjnymi”. Podstawg realizacji tych dziatann sg obrane iprzedstawione w uchwale cele
strategiczne UWr takie jak: , 1) rozwdj dziatalnosci badawczej; 2) nowoczesne i skuteczne ksztatcenie;
3) rozwdj wspotpracy z otoczeniem spoteczno-gospodarczym; 4) rozwdéj systemowego zarzgdzania”.

Powyzsza misja, strategia i cele strategiczne UWr majg swoje odzwierciedlenie w koncepcji ksztatcenia
na kierunku komunikacja wizerunkowa. Jej fundamentem jest poszukiwanie prawdy i wiedzy,
przekazywanie tych wartosci mtodemu pokoleniu oraz ciggty rozwdj i podnoszenie jakosci ksztatcenia
w oparciu o wysoki poziom badan naukowych oraz rozwdj kadry naukowej i dydaktycznej.
Fundamentalnym zatozeniem ksztatcenia na kierunku jest takze nowoczesne i skuteczne ksztatcenie
w celu przygotowania mtodego pokolenia do wejscia na rynek pracy, ale takze przygotowanie
absolwentéw studiéw do petnienia roli ekspertow w zakresie komunikacji, jej projektowania oraz
diagnozowania. Jednym z naczelnych celéw studiéw jest wyksztatcenie takze specjalistéw naukowo
badajacych réznego rodzaju procesy komunikacji spotecznej, potrafigcych naukowo opisywac zaréwno
wptyw komunikacji wizerunkowej i medialnej na spoteczng rzeczywistos¢, jak i sposoby spotecznego
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funkcjonowania réznorodnych elementéw komunikacji wizerunkowej, w tym marek i jej pochodnych.
Kierunek komunikacja wizerunkowa wyrdznia bez watpienia innowacyjny charakter: jego celem jest
ksztatcenie zardwno kompetencji pomocnych w realizacji zawoddw medialnych, okotomedialnych oraz
przynaleznych do tzw. sektordw kreatywnych, tworzonych przez podmioty prowadzace dziatalnosé
gospodarczg zwigzang z kulturg i technologig, taczace dziatalnos¢ artystyczng z przedsiebiorczoscig, jak
i umiejetnosci wymaganych przy prowadzeniu badan nad komunikacjg i mediami. Wyrdznikiem
kierunku komunikacja wizerunkowa jest realizacja w jego ramach naukowej refleksji nad procesami
komunikacji, przede wszystkim zwigzanej z ksztattowaniem wizerunku, a takze jego elementami:
markg, tozsamoscig organizacji, wizualnoscig itd. U podstaw zatozen kierunku lezy przekonanie, ze
W zmieniajacej sie rzeczywistosci spotecznej konieczne jest poszerzanie obszardw poszukiwan
badawczych, o nowe, istotne jego elementy i aspekty. Dlatego tez kierunek komunikacja wizerunkowa
jest scisle powigzany z badaniami realizowanymi przez Uniwersytet Wroctawski w dyscyplinie nauki
o komunikacji spotecznej i mediach, skupionymi m.in. na badaniu réznych aspektéw wizerunku, jego
kreacji, metod badania i opisu, a takze wptywu na spoteczng rzeczywistos¢. Obszar wizerunku
i tworzenia marek jest wiec przedmiotem badawczej refleksji prowadzonej przede wszystkim przez
pracownikow Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UWr, a takze przedmiotem nauczania.
Kierunek komunikacja wizerunkowa wyrasta wiec z badan nad komunikacjg wizerunkowg
i przygotowuje zaréwno do realizacji badan nad komunikacjg, takze wizerunkowsg, jak i realizacjg zadan
profesjonalnych wynikajgcych z realizacji zawodow zwigzanych z kreacjg i badaniem wizerunku. Silny
nacisk w ksztatceniu na kierunku komunikacja wizerunkowa potozony jest na ksztatcenie kompetencji
badawczych, pozwalajagcych na realizacje badan naukowych, jak i rynkowych. Studenci w trakcie
studidw majg mozliwos¢ ksztatcenia swoich kompetencji badawczych poprzez poznawanie
i doskonalenie specyficznych, czesto oryginalnych metod badawczych, stuzgcych badaniu
réznorodnych zjawisk z zakresu komunikacji spotecznej, w tym takze wizerunkowej: w trakcie studiow
poznajg wiec zaréwno klasyczne metody badan empirycznych, jak i metody semiotyczne,
antropologiczne, etnograficzne, dyskursologiczne. Dzieki temu majga mozliwos¢ stania sie
wszechstronnymi  badaczami rdznorodnych zjawisk komunikacyjnych, zwtaszcza zwigzanych
z komunikacjg wizerunku.

Komunikacja wizerunkowa oceniana jest wysoko w rankingach opracowywanych przez zewnetrzne
gremia. Np. w rankingu ,Perspektyw” kierunki komunikologiczne prowadzone przez Instytut
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UWr zostaty sklasyfikowane w 2024 roku na czwartym
miejscu wsrod wszystkich polskich uczelni ksztatcgcych na kierunkach zwigzanych z komunikacja.

Opis zwigzku ksztatcenia z prowadzong w uczelni dziatalnos$cig naukowg

Uniwersytet Wroctawski (UWr) jest najwiekszg uczelnig na Dolnym Slasku, w skfad ktérej wchodzi
dwanascie wydziatéw oraz jednostki miedzywydziatowe, prowadzace badania naukowe i ksztatcgce
studentéw w wielu dyscyplinach naukowych, zaréwno z dziedzin nauk $cistych i przyrodniczych jak
rowniez nauk humanistycznych i spotecznych. O wysokim potencjale naukowym uczelni swiadczy fakt,
ze UWr zostat zakwalifikowany przez Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego do realizacji projektu
Inicjatywa Doskonatosci — Uczelnia Badawcza (IDUB). Sam projekt ma na celu zapewnienie
i umozliwienie prowadzenia badan naukowych i ksztatcenia studentéw na najwyzszym poziomie,
konkurencyjnym w skali miedzynarodowej. Ponadto w 2021 roku UWr dotgczyt tez do Sojuszu
Uniwersytetéw Europejskich Arqus (zob. https://uwr.edu.pl/sojusz-arqus/), ktéry umozliwia
podniesienie jakosci ksztatcenia oraz kompetencji kadry badawczo-dydaktycznej poprzez pogtebienie
wspotpracy miedzynarodowej w zakresie dydaktyki oraz integracje europejskiego szkolnictwa
wyzszego, badan i innowacji.
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Ksztatcenie na kierunku komunikacja wizerunkowa zostato przyporzagdkowane na obu poziomach
studiow w 100% do dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach, w dziedzinie nauk
spotecznych. Badania naukowe w dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej i mediach skupione sg na
Uniwersytecie Wroctawskim przede wszystkim na Wydziale Komunikacji Spotecznej i Medidw
(powstatym w 2024 roku), a takze w niewielkim stopniu na Wydziale Nauk Spotecznych.

W wyniku ostatniej ewaluacji jakosci dziatalnosci naukowej przeprowadzonej przez Ministerstwo
Edukacji i Nauki dyscyplina nauki o komunikacji spotecznej i mediach na UWr otrzymata kategorie
naukowg A. Obecnie UWr ma uprawnienia do nadawania stopni naukowych doktora oraz doktora
habilitowanego w dyscyplinie nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Ksztatci rowniez doktorantéw
w ramach Kolegium Doktorskiego Wydziatu Komunikacji Spotecznej i Mediéw UWr.

Wysokiej jakosci badania naukowe prowadzone przez pracownikdw Instytutu Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznej majg kluczowy wptyw na jakosé ksztatcenia na kierunku komunikacja
wizerunkowa. Tylko nauczyciele akademiccy aktywnie uczestniczacy w projektach badawczych
dysponujg bowiem odpowiednimi kwalifikacjami, aby przekazywac studentom aktualng i odpowiednio
pogtebiong wiedze, zaawansowane umiejetnosci praktyczne, a przede wszystkim specyficzne
kompetencje badawcze niezbedne do podjecia dziatalnosci naukowej, co stanowi istote ksztatcenia na
kierunku. Absolwenci komunikacji wizerunkowej sg dzieki temu dobrze przygotowani zaréwno do
kontynuowania ksztatcenia na studiach doktoranckich, jak i podejmowania wyzwan na dynamicznie
zmieniajgcym sie rynku pracy, o czym $wiadczg ich losy zawodowe (szczegéty w kryterium 3).
Dodatkowo, pojawiajace sie nieustannie w pracy badawczej nowe pomysty, metody i narzedzia sg
pomocne w doskonaleniu procesu dydaktycznego i skutecznym osigganiu celéw ksztatcenia.

Scisty zwigzek studiéw na kierunku komunikacja wizerunkowa z prowadzonymi badaniami naukowymi
jest niewatpliwie jednym z wyrdznikéw kierunku. Ksztatcenie studentéw w toku wdrazania ich do
dziatalnos$ci naukowej Wydziatu Komunikacji Spotecznej i Medidw wpisuje sie bardzo dobrze w idee
projektu IDUB, do ktérego UWr zostat — jako jedyna uczelnia z Dolnego Slgska — zakwalifikowany
w 2019 roku. IDUB skupia sie na podnoszeniu rangi badan prowadzonych na UWr oraz wsparciu udziatu
studentéw w dziatalnosci naukowej, zgodnie z humboldtowskim modelem uczelni wyzszej. Studenci
komunikacji wizerunkowej aktywnie wiaczajg sie w badania naukowe prowadzone na WKSiM
najczesciej dopiero na studiach Il stopnia, zazwyczaj na etapie przygotowywania pracy magisterskiej.
Niemniej jednak najbardziej zaangazowani i zainteresowani studenci, chetni do podejmowania
dodatkowych wyzwan, wdrazani sg przez pracownikow Wydziatu do prac przy realizacji biezacych
projektéw badawczych czesto juz na studiach | stopnia. Wspétpraca ta ma zwykle charakter
indywidualny i prowadzona jest niezaleznie od dziatalnosci kot naukowych. Sprzyja to budowaniu
relacji z nauczycielami akademickimi, zwtaszcza opiekunami prac dyplomowych, na ksztatt relacji
uczen-mistrz, zapewniajgcej efektywne nabywanie przez studentdéw specjalistycznej wiedzy,
zaawansowanych umiejetnosci praktycznych oraz kompetencji badawczych bezposrednio w aktywnym
naukowo srodowisku. Dowodem skutecznosci takiego ksztatcenia sg z jednej strony udokumentowane
osiggniecia studentdw kierunku, w tym publikacje naukowe i prezentacje na konferencjach, a takze
zdobywane nagrody, wyrdzinienia i prestizowe stypendia oraz organizowane przez studentéw
wydarzenia naukowe, a z drugiej — spora liczba absolwentéw studiéw Il stopnia, ktorzy podejmuja
studia doktoranckie.

Majgc na celu jak najwyzszg jakos¢ ksztatcenia na kierunku komunikacja wizerunkowa, proces
dydaktyczny jest prowadzony przez wysokiej klasy specjalistéw, ktérych wiedza, umiejetnosci
i kompetencje sg weryfikowane poprzez wysoko punktowane publikacje naukowe, realizowane
projekty badawcze oraz wspétprace naukowg z innymi osrodkami w kraju i za granica.

Zdecydowana wiekszos¢ zaje¢ na kierunku komunikacja wizerunkowa jest prowadzonych przez
pracownikéw etatowych Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej. Proces dydaktyczny
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wspomagajg dodatkowo tzw. pracownicy zewnetrzni, zatrudnieni na umowy cywilno-prawne. Wsréd
nich znajdujg sie zaréwno pracownicy naukowi, eksperci z zakresu nauk o komunikacji spotecznej
i mediach oraz innych dyscyplin naukowych (m.in. dr hab. tukasz Kli§, prof. US, z Uniwersytetu
Slaskiego, prof. dr hab. llona Biernacka-Ligieza z UMCS), a takze znakomici przedstawiciele sektoréw
kreatywnych i okofodziennikarskich (m.in. dziennikarze, fotograficy, specjalici od PR, rzecznicy
prasowi, pracownicy agencji brandingowych, graficy komputerowi).

Nauczyciele akademiccy zatrudniani sg w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej w miare
potrzeb wynikajgcych z realizacji zatozenrn dydaktycznych (programy ksztatcenia, liczby studentéw na
danym kierunku studidw) oraz badan naukowych. Nad prawidtowym doborem kadry naukowo-
dydaktycznej czuwa powotana na Wydziale Komunikacji Spotecznej i Mediéw Komisja konkursowa ds.
zatrudniania nauczycieli akademickich. Wnioski o zatrudnienie pracownikéw naukowo-dydaktycznych
opiniuje Rada Naukowa Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotfecznej, Rada Woydziatu
Komunikacji Spotecznej i Mediéw oraz Rada Dyscypliny Naukowej Nauk o Komunikacji Spotecznej
i Mediach.

W roku akademickim 2024/2025 w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej zatrudnionych
jest 49 pracownikéw: 41 na stanowiskach naukowo-dydaktycznych i 8 na stanowiskach dydaktycznych
(adiunkta dydaktycznego, wyktadowcy lub starszego wyktadowcy). Sposrdd pracownikdow naukowo-
dydaktycznych 2 zatrudnionych jest na stanowisku profesora, 10 na stanowisku profesora uczelni, 3 na
stanowisku adiunkta z habilitacjg, 26 na stanowisku adiunkta. Sposrdéd etatowych pracownikéw
2 posiada tytut naukowy profesora, 13 posiada stopien doktora habilitowanego, 29 stopien doktora,
5 0s6b to magistrzy.

Z zatrudnionych 49 pracownikéw w biezgcym roku akademickim zajecia na kierunku komunikacja
wizerunkowa prowadzi 44 pracownikéw, jedna osoba przebywa na rocznym urlopie naukowym, jedna
na rocznym urlopie zdrowotnym, 3 osoby nie prowadzg zaje¢ na kierunku.

Sposrdd 41 pracownikéw naukowo-dydaktycznych Instytutu 39 oséb w catosci lub w okreslonym
procencie przypisanych jest do nauk o komunikacji spotecznej i mediach (27 osdb przypisanych jest
w 100%, 4 osoby w 75%, 5 oséb w 50% i 1 osoba w 25%). Na catym Uniwersytecie Wroctawskim
natomiast do dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach przypisanych jest 73 pracownikéw
etatowych oraz 10 doktorantéw. Sposréd 73 pracownikéw 52 osoby zaliczone sg do dyscypliny
w 100%, 3 w 75%, 12 w 50% i 6 osdb w 25%. Jest to jeden z najliczniejszych zespotdéw oséb przypisanych
do tej dyscypliny w Polsce. Swiadczy to o tym, ze badania nad mediami i komunikacjg spoteczna
stanowig istotng cze$¢ badan prowadzonych na Uniwersytecie Wroctawskim oraz ze osrodek
wroctawski jest jednym z najwazniejszych miejsc prowadzenia badan medioznawczych
i komunikologicznych w Polsce.

Badania naukowe realizowane przez pracownikdw Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej
sg wielowgtkowe i obejmujg szeroko rozumiane nauki o komunikacji spotecznej i mediach. Wsrod
zainteresowan badawczych znajdujg sie zaréwno klasyczne studia nad mediami i dziennikarstwem, jak
irdznego rodzaju zjawiskami obejmujgcymi komunikacje spoteczng. Wsrdd nich wazne miejsce zajmujg
takze badania nad zagadnieniami komunikacji wizerunkowej, mechanizmami ksztattowania wizerunku,
spotecznym funkcjonowaniem marek, projektowaniem komunikacji itd. Kierunki badawcze
pracownikdw Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej obejmujg w szczegdlnosci tematy
takie, jak:

e aksjologia mediow i komunikacji;

e badanie wizerunku;

e branding narodowy i wizerunek miejsc;
¢ metodologia badan wizerunkowych;
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e modele public relations;

e badanie reklam (komercyjnych i spotecznych);

e analiza dyskursu medialnego;

e systemy medialne ze szczegdlnym uwzglednieniem krajéw UE;
e media lokalne i Srodowiskowe;

e media w perspektywie socjologicznej;

e powotanie i zawdd dziennikarza;

o film jako medium;

e komunikacja miedzynarodowa i miedzykulturowsa;

e opinia publiczna i dyskurs publiczny w mediach;

e krytyka literacka i krytyka kultury;

e regulacja i samoregulacja mediéw w europejskich systemach medialnych.

Osiggniecia naukowe WKSIM w zakresie nauk o komunikacji spotecznej i mediach najlepiej
dokumentujg publikacje pracownikéw IDiKS, ktérych petng liste z czasu od poczatku okresu ostatniej
ewaluacji, czyli 2017 roku, udostepniamy w zatgczniku KrytO1 zal 4, z podziatem na monografie
naukowe, artykuty naukowe, rozdziaty w monografiach oraz redakcje monografii naukowych. Wybrane
indywidualne wyrdznienia i nagrody za prace naukowg uzyskane przez kadre IDiKS zostaty natomiast
oméwione w kryterium 4, w ktérym takze znajduje sie szczegétowy opis kompetencji kadry
dydaktycznej.

Dowodem na aktywnos$¢ naukowg pracownikéw IDiKS sg takze uzyskiwane granty oraz naukowa
wspotpraca z innymi osrodkami, w tym zagranicznymi. Oprécz dwéch grantow NCN, ktére sg obecnie
realizowane w jednostce w ramach dziatania naukowego Miniatura 7 (projekt ,, Systemy orientacyjne
w komunikacji zbiorowej a kulturowy wymiar unikania niepewnosci - analiza behawioralna i
semiotyczna wybranych miast Europy” dra Kamila Olendra) i Miniatura 8 (projekt ,, Kino sycylijskie jako
przyktad kina regionalnego” dr Ewy Baszak-Glebow), prowadzony jest przez dr hab Annette Siemes
projekt w ramach grantu miedzynarodowego: ,Zmiana klimatu i ochrona $rodowiska z perspektywy
mtodych studentéw kierunkéw medioznawczych i nauk o komunikacji w Niemczech i w Polsce.
Eksploracyjne badanie jakosciowe” we wspdtpracy z Institut fir Medienentwicklung und -
analyse/Institute for Media Research and Development (IMEA), Hochschule Bonn-Rhein-Sieg,
University of Applied Sciences w Sankt Augustin. Instytucjg finansujacg jest Polsko-Niemiecka Fundacja
na rzecz Nauki (PNFN), a srodki finansowe ogdtem wynoszg 10 920 euro.

W ostatnich latach z wazniejszych projektdw badawczych warto wymieni¢ m.in.: pozyskany we
wspotpracy z miedzynarodowymi partnerami grant z Polsko-Niemieckiej Fundacji na rzecz Nauki
(PNFN) na projekt badawczy: ,,System polskich i niemieckich wartosci — badanie empiryczne” (2019-
2023) o catkowitej kwocie 79 800 euro. Z koricem 2023 r. zakonczyt sie takze miedzynarodowy projekt
pt. ,Niemieckie wydanie Leksykonu komunikowania polsko-niemieckiego“ (2020-2023), na ktory
pozyskano dwa granty z Fundacji Wspdtpracy Polsko-Niemieckiej w wysokosci 65 000 ztotych oraz
76 000 ztotych, a catkowia wartosé srodkdw projektu przekroczyta 400 000 ztotych. W projekt ten
zaangazowanych byto wielu pracownikdw Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, a jego
owocem jest zaréwno czterotomowa publikacja, ktéra ukazata sie w renomowanym niemieckim
wydawnictwie Harrassowitz Verlag, jak i strona internetowa, dzieki ktérej badania pracownikow majg
szanse dotrzec¢ do szerszego grona odbiorcéw.

Zgodnos¢ koncepcji ksztatcenia z potrzebami otoczenia spoteczno-gospodarczego oraz rynku pracy

Na Wydziale Komunikacji Spotecznej i Mediéw funkcjonujag — w ramach uczelnianego systemu
zapewniania jako$ci ksztatcenia — wydziatowe zespoty do spraw jakosci ksztatcenia oraz oceny jakosci
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ksztatcenia, w sktad ktérych wchodzg przedstawiciele nauczycieli akademickich i studentéw, co
umozliwia ich udziat w procesie regularnego przegladu i doskonalenia przyjetej koncepcji i programu
studiéw. Do tego dochodzi nieformalny wptyw kadry i studentéw na ksztatt prowadzonych studiéw
wynikajgcy z biezgcych doswiadczen nauczania na kierunku. Taka formuta jest czesto wykorzystywana
do inicjowania zmian programowych na kierunku komunikacja wizerunkowa. W efekcie koncepcja
ksztatcenia na komunikacji wizerunkowej ewoluuje w drodze konsultacji z szerokim gronem
interesariuszy wewnetrznych. Réwniez ustalenie ostatecznego ksztattu programu studidw odbywa sie
z udziatem nauczycieli akademickich, doktorantéw i studentdw, uczestniczgcych w jego opracowaniu
i opiniowaniu na etapie prac zespotéw roboczych, wydziatowych zespotéw jakosciowych i Rady WKSiM
(szczegoty w kryterium 10).

Przyktadowo, istotne zmiany w konstrukcji programu komunikacji wizerunkowej | i Il stopnia
wprowadzone w 2022 i 2023 roku zostaty poprzedzone spotkaniami zastepcy dyrektora Instytutu
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej ds. dydaktycznych przedstawicielami spotecznosci Instytutu,
co pozwolito przygotowa¢ zmodernizowany program studidw i sprawnie go wdrozyé. Spotkania
odbywaty sie kilkukrotnie, podporzagdkowane byty dyskusjom na temat koncepcji ksztatcenia na
kierunku, koniecznosci dostosowania programu studiow do zmian spotecznych i gospodarczych,
a takze zaleceniom zespotu oceniajgcego PKA z 2022 roku.

Zasadnos$c¢ koncepcji i celow ksztatcenia na komunikacji wizerunkowej oraz zwigzana z tym zgodnos$¢
zaktadanych kwalifikacji absolwentéw kierunku z oczekiwaniami otoczenia spoteczno-gospodarczego
jest tez przedmiotem regularnych konsultacji z interesariuszami zewnetrznymi. Szczegdlng do tego
okazjg sg spotkania dziatajgcej przy Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej (a takze od
2024 roku przy WKSiIM) Rady Interesariuszy Zewnetrznych (wiecej w kryterium 6). Wszelkie
modyfikacje w programie studidw, powofanie nowych specjalnosci poprzedzane s3 zawsze
konsultacjami z przedstawicielami Rady, ktdrzy podczas spotkan wyrazajg swoje opinie na temat
oczekiwanych przez rynek i pracodawcéow wedtug nich zmian w programie studiéw
komunikologicznych (przyktadowe sprawozdanie ze spotkania poswieconego modyfikacji programu
komunikacji wizerunkowej uwzgledniajacej zalecenia zespotu oceniajgcego PKA stanowi zafgcznik
Kryt01_zal 5). Co wiecej ostateczne projekty zmodyfikowanych programéw studidéw wysytane sg
zawsze do wszystkich cztonkédw Rady Interesariuszy Zewnetrznych, ktérzy wypetniajac ankiete
potwierdzajg akceptacje poszczegdlnych elementdw programu studiéw lub wskazujg na koniecznosé
korekt.

Ze wzgledu na specyfike ksztatcenia na kierunkach z obszaru nauk spotecznych kwestia poziomu
responsywnosci koncepcji i celow ksztatcenia wobec potrzeb otoczenia spoteczno-gospodarczego jest
ztozona. Absolwent studidw komunikologicznych musi posiada¢ ztozone kompetencje, by odnalezé sie
na skomplikowanym rynku pracy. Dlatego jednym z celdw studidw prowadzonych w Instytucie
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej jest umozliwienie studentom dostepu do specjalistow
z branzy kreatywnej i medialnej. Dzieje sie to przede wszystkim dzieki prowadzeniu zaje¢ przez
praktykow zawoddw medialnych i okotomedialnych, wtascicieli firm medialnych i specjalizujgcych sie
w realizacji zatozen komunikacji wizerunkowej, osoby zarzadzajgce takimi firmami. W roku
akademickim 2024/2025 w IDiKS zajecia prowadzi okoto 60 nieetatowych pracownikéw. Osoby te,
realizujgc cze$é zajeé wynikajgcych z programu studiéw, majg istotny wptyw na ksztatt programow
studidéw, na biezgco dzielgc sie sugestiami koniecznych zmian oraz uczestniczac w konstruowaniu
programow poszczegoélnych specjalnosci. Czasami ich wktad jest niesformalizowany i przybiera postaé
swobodnych rozméw z dyrekcjg IDIKS na temat koncepcji studiowania czy konicznych zmian
W programie nauczania, czasami przybiera postaé sformalizowang (spotkania Rady Interesariuszy
Zewnetrznych, konsultacje planowane itd.).

Okazjag do wyrazania opinii na temat realizowanych programéw przez specjalistow z rynku,
niebedacych etatowymi pracownikami UWr, sg organizowane przez dyrekcje Instytutu spotkania
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z pracownikami zewnetrznymi, ktérzy czesto sg specjalistami wybranych dziedzin medialnych
i okotomedialnych pracujgcymi w réznych podmiotach rynkowych. Podczas takich spotkan oprdcz
biezgcych spraw zwigzanych z procesem dydaktycznym, prowadzone sg rozmowy na temat
koniecznych zmian w realizacji studiéw. Podczas jednego z takich spotkan jeden ze wspétpracownikow
Instytutu prowadzacy zajecia z Projektowania graficznego zwrdcit uwage na powtarzalnosé tresci
dwéch przedmiotdw znajdujgcych sie w programie studidow | stopnia na specjalnosci branding
(Projektowanie graficzne oraz Design informacji). W odpowiedzi drugi z przedmiotéw zostat usuniety
i nie znajduje sie w obecnie realizowanym programie studiéw.

Istotnym wkfadem interesariuszy zewnetrznych w proces dydaktyczny realizowany w Instytucie
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej jest takze proponowanie autorskich kurséw przez wybranych
wspotpracownikéw Instytutu. Jednymi z licznych przyktadéw tego typu sytuacji sg chociazby
przedmioty Influencer marketing oraz Internet content zaproponowane przez mgr. Dawida
Tyminskiego, absolwenta kierunku komunikacja wizerunkowa, wtasciciela firmy brandingowej, na
specjalnosci branding, ktdry od 2019 roku prowadzi zaproponowane przez siebie zajecia ze studentami
kierunku komunikacja wizerunkowa.

Sylwetki absolwenta i przewidywane miejsca zatrudnienia absolwentéw

Na kierunku komunikacja wizerunkowa zgodnie z programami studiéw realizowanymi od roku
akademickiego 2023/2024 realizowane sg dwie specjalnosci: branding oraz communication design,
ktore charakteryzujg sie odrebnymi planami zajec i ktorych absolwenci charakteryzujg sie odmiennymi
sylwetkami. Studenci rozpoczynajacy studia w roku akademickim 2022/2023 mieli mozliwos$¢ wyboru
dodatkowo specjalnosci public relations. W biezgcym roku akademickim ta specjalnos¢ realizowana
jest jeszcze na lll roku studidw | stopnia i jest to ostatni rok realizacji specjalnosci.

Absolwent studiéw na kierunku komunikacja wizerunkowa | stopnia, specjalnosci branding zdobywa
zaawansowang wiedze z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, w szczegdlnosci teorii
komunikacji i teorii marki, a takze nabywa kompetencje niezbedne do profesjonalnego analizowania
i badania zjawisk z zakresu spotecznej komunikacji. Posiada szerokie kompetencje stuzgce badaniu
marek, ich spotecznego wptywu, a takze spotecznego otoczenia marek dzieki znajomosci klasycznych
metod empirycznych, a takie metod semiotycznych, antropologicznych, etnograficznych
i dyskursologicznych. Ponadto jest przygotowany do realizacji zadan zawodowych zwigzanych
z zarzadzaniem kreatywnym i zarzgdzaniem strategicznym. Absolwent specjalnosci zdobywa
zaawansowang specjalistyczng wiedze i umiejetnosci praktyczne w obszarze strategicznego
zarzadzania potencjatem wizerunkowym, organizacyjnym i ekonomicznym we wspdtczesnych
przedsiebiorstwach i organizacjach, ktére na stale zmieniajgcym sie rynku orientujg sie na Swiadome
zarzgdzanie witasnym wizerunkiem. Dzieki zdobytym podczas studiow kompetencjom, absolwenci
specjalnosci branding mogg pracowac m.in. jako pracownicy dziatéw komunikacji firm z sektora matych
i $rednich przedsiebiorstw, jak i korporacji wszystkich branz, ktérych kapitatem jest budowanie
pozytywnych relacji z otoczeniem, w agencjach brandingowych, w filmowych i reklamowych grupach
producenckich, w szeroko pojetym przemysle rozrywkowym i kreatywnym, dziatach firm wszystkich
sektoréw zajmujgcych sie planowaniem strategicznym i strategig komunikacyjng przedsiebiorstwa,
firmach i instytucjach badawczych $wiadczacych ustugi w zakresie badan rynku i diagnostyki
komunikacji.

Absolwent studidw na kierunku komunikacja wizerunkowa | stopnia, specjalnosci communication
design posiada zaawansowang wiedze z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach,
w szczegdlnosci teorii komunikacji i jej projektowania, a takze nabywa kompetencje niezbedne do
profesjonalnego analizowania i badania zjawisk z zakresu spotecznej komunikacji. Posiada szerokie
kompetencje stuzgce badaniu réznorodnych proceséw komunikacyjnych, ich spotecznego wptywu,
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dzieki znajomosci klasycznych metod empirycznych, a takze metod semiotycznych, antropologicznych,
etnograficznych i dyskursologicznych. Ponadto absolwent specjalnosci posiada umiejetnosc
wykorzystania metod adekwatnego i skutecznego komunikowania w ramach istniejgcych proceséw
komunikacyjnych oraz projektowania takich proceséw dla konkretnych odbiorcéw jak réwniez
diagnozowania zaktécen komunikacyjnych, proceséw obowigzujgcych w obiegach informacyjnych
wspotczesnych  wysoko rozwinietych spoteczenstw. Absolwenci dzieki zdobyciu kwalifikacji
i zaawansowanej wiedzy oferowanej w trakcie studiéw na specjalnosci communication design moga
pracowa¢ m.in. we wszystkich przedsiebiorstwach, firmach, organizacjach czy urzedach, ktérych
gtéwnym kapitatem jest wolne od konfliktow interpersonalnych funkcjonowanie komunikacji zaréwno
wewnatrz firmy czy urzedu, jak i na zewnatrz, w wyspecjalizowanych firmach doradczych, zajmujacych
sie badaniem, organizacjg, optymalizacjg i projektowaniem proceséw komunikacyjnych oraz likwidacjg
konfliktow wyniktych z nieskutecznego funkcjonowania komunikacji wewnatrz przedsiebiorstwa lub
miedzy przedsiebiorstwami, w agencjach corporate identity i agencjach reklamowych, zaréwno
w dziale kreatywnym jak i jednostkach doradczych czy specjalizujgcych sie w planowaniu
strategicznym, w dziatach komunikacji firm iurzedéw a takze instytutach badawczych i firmach
projektowych.

Absolwent studiéw na kierunku komunikacja wizerunkowa Il stopnia, specjalnosci branding zdobywaja
pogtebiong wiedze z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze nabywa kompetencje
niezbedne do profesjonalnego analizowania i badania medidw i rdézinorodnych procesow
komunikacyjnych. Posiada szerokie kompetencje stuzgce badaniu marek, ich spotecznego wptywu,
a takze spotecznego otoczenia marek dzieki znajomosci klasycznych metod empirycznych, a takze
metod semiotycznych, antropologicznych, etnograficznych i dyskursologicznych. Dzieki temu
absolwent specjalnosci ma takze mozliwo$é kontynuowania studiéw w ramach szkoty doktorskiej.
Ponadto posiada pogtebiong wiedze zwigzang ze specyfikg marki, jej charakterem, anatomig
i metodami ksztattowania jej wizerunku. Rozumie istote spotecznych mechanizmoéw odpowiedzialnych
za budowanie relacji miedzy organizacja a jej klientami. Interdyscyplinarne wyksztatcenie absolwentéw
tej specjalnosci pozwala na prace zaréwno w sektorze firm innowacyjnych, jak i zorientowanych na
tradycyjne metody komunikacji z otoczeniem. Dzieki zdobytym podczas studiéw kompetencjom
badawczym, absolwent jest przygotowany do pracy w jednostkach naukowych zajmujgcych sie
badaniem mediéw i komunikacji. Absolwenci specjalnosci branding mogg pracowad takze m.in. jako
pracownicy dziatéw marketingu i komunikacji firm z sektora matych i srednich przedsiebiorstw, jak
i korporacji wszystkich branz, ktérych kapitatem jest budowanie pozytywnych relacji z otoczeniem,
w agencjach brandingowych, w reklamowych grupach producenckich, w szeroko pojetym przemysle
rozrywkowym i kreatywnym, dziatach firm wszystkich sektoréw zajmujacych sie planowaniem
strategicznym i strategia marketingowg przedsiebiorstwa, firmach i instytucjach badawczych
Swiadczacych ustugi w zakresie badan rynku, badan marketingowych czy badan spotecznych.

Absolwent studidow na kierunku komunikacja wizerunkowa Il stopnia, specjalnosci communication
design posiada pogtebiong wiedze z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze nabywa
kompetencje niezbedne do profesjonalnego analizowania i badania mediéw oraz réznorodnych
procesow komunikacyjnych. Posiada szerokie kompetencje stuzgce badaniu réznorodnych proceséw
komunikacyjnych, ich spotecznego wptywu, dzieki znajomosci klasycznych metod empirycznych,
a takze metod semiotycznych, antropologicznych, etnograficznych i dyskursologicznych. Dzieki temu
absolwent specjalnosci ma mozliwos¢ kontynuowania studiéw w ramach szkoty doktorskiej. Zdobyte
podczas studiow kompetencje badawcze sprawiajg, ze absolwent jest przygotowany do pracy
w jednostkach naukowych zajmujacych sie badaniem mediéw i komunikacji. Ponadto zyskuje
pogtebiong wiedze i umiejetnosci pozwalajgce samodzielnie przygotowywaé i wdrazaé ztozone
i rozbudowane strategie komunikacyjne w instytucjach réznego typu. Absolwent specjalnosci posiada
takze kompetencje pozwalajace zarzgdzaé¢ komunikacjg w instytucjach multikulturowych oraz duzych
miedzynarodowych korporacjach. Ponadto moze zarzadza¢ komunikacja wewnatrz organizacji,
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pracowa¢ w wyspecjalizowanych firmach doradczych, zajmujgcych sie organizacjg, optymalizacjg
i projektowaniem proceséw komunikacyjnych, firmach i urzedach odpowiedzialnych za
funkcjonowanie relacji interpersonalnych, agencjach corporate identity i reklamowych, zaréwno
w dziatach kreatywnych, jak i doradztwa czy specjalizujgcych sie w planowaniu strategicznym.

Zgodnie z przyjeta koncepcjg, studia | stopnia na kierunku komunikacja wizerunkowa ksztatca
absolwenta wyposazonego w wiedze i umiejetnosci z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach,
obejmujgce zaawansowane zagadnienia z teorii komunikacji, szczegétowych subdyscyplin
komunikologicznych oraz ogélne kompetencje zapewniajgce witasciwe przygotowanie do prowadzenia
dziatalnos$ci naukowej w zakresie badan nad mediami i komunikacjg. Absolwent studidw | stopnia
posiada gruntowne przygotowanie z fundamentalnych dziatéw wiedzy o komunikacji i mediach,
stanowigce podstawe dla dalszego ksztatcenia specjalistycznego w wybranych obszarach nauk
o komunikacji spotecznej i mediach oraz podjecia badan w tej dyscyplinie. Nabywa takze kompetencje
z zakresu metod prowadzenia badan naukowych (na studiach | stopnia m.in. na przedmiotach takich
jak Wprowadzenie do badan w naukach o komunikacji spotecznej i mediach, Badania empiryczne,
Analiza dyskursu, Metody badan komunikacji, Diagnostyka marki, Badanie uzytkowania mediow,
Etnografia komunikacji). Student poznaje takze w trakcie studidow | stopnia informatyczne narzedzia
stuzace analizie danych iloSciowych i jakosSciowych pozyskiwanych podczas badan (m.in. SPSS oraz
NVivo). Celem studiow jest wyksztatcenie kompetencji badawczych pozwalajgcych na realizacje badan
indywidualnych oraz zespotowych, czemu stuzy¢é majg zaréwno indywidualnie realizowane projekty
badawcze, jak i grupowe, stanowigce podstawe zaliczenia wybranych przedmiotow.

Absolwent studiéw Il stopnia zdobywa pogtebiong wiedze i umiejetnosci z wybranych dziatéw nauk
o komunikacji spotecznej i mediach, stosownie do wybranej specjalnosci, ktére umozliwiajg mu
zrozumienie, opisanie i interpretacje ztozonych zjawisk komunikacji spotecznej oraz funkcjonowania
wspotczesnych medidw. Zna i potrafi stosowac specjalistyczng metodologie naukowa, w tym
zaawansowane techniki i narzedzia analityczne, a jego warsztat badawczy pozwala mu samodzielnie
przeprowadzi¢ badania i przedstawié wyniki tych badan w postaci rozprawy naukowej. Niezaleznie od
wybranej specjalnosci, absolwent komunikacji wizerunkowej Il stopnia nabywa kompetencje
umozliwiajgce mu bezposredni udziat w badaniach naukowych z okreslonego obszaru nauk
o komunikacji spotecznej i mediach. Do przedmiotéw doskonalgcych metodologie badan naukowych
realizowanych na studiach Il stopnia nalezg m.in.: Badanie komunikacji, Diagnostyka trenddw
komunikacji, Badanie otoczenia marki, Badanie publicznosci marki, Information research. Student
studiéw Il stopnia dzieki tym przedmiotom potrafi zidentyfikowad i wtasciwie sformutowac problem
badawczy, zaplanowac proces jego rozwigzania, sprawnie wyszukac niezbedne informacje, zastosowacd
wtasciwe metody i narzedzia badawcze, odpowiednio je dostosowujgc do specyfiki rozwazanego
problemu, opracowac i przedstawi¢ uzyskane wyniki i wyciggng¢ poprawne wnioski. W tym celu
umiejetnie organizuje prace witasng, wykazujgc samodzielno$¢ i odpowiedzialno$é, a jednoczesnie
potrafi wspdtpracowaé w zespole. Ponadto, absolwent komunikacji wizerunkowej Il stopnia cechuje
sie typowa dla badacza umiejetnoscig myslenia analitycznego, zna i stosuje zasady rzetelnej dyskusji
naukowej, potrafi jasno prezentowac i uzasadnia¢ swoje stanowisko, jest krytyczny i dociekliwy, mysli
i dziata w sposdb kreatywny, jest otwarty na nowe pomysty i rozwigzania.

Tak wyksztatceni absolwenci komunikacji wizerunkowej Il stopnia sg przygotowywani do
kontynuowania ksztatcenia na studiach doktoranckich. Na UWr ksztatci sie ich z myslg o pdzniejszym
prowadzeniu dziatalnosci naukowe] z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach na uczelniach
lub w instytutach badawczych. Absolwenci kierunku mogg réwniez, pracowaé w réznego rodzaju
przedsiebiorstwach i organizacjach specjalizujgcych sie w projektowaniu komunikacji, zwtaszcza
wizerunkowej, a takze jednostkach realizujgcych badania rynkowe dotyczace komunikacji i dziatan
promocyjnych, a wreszcie takze w réznego rodzaju jednostkach specjalizujgcych sie w budowaniu
strategii komunikacyjnych i promocyjnych.
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Cechy wyrdzniajgce koncepcje ksztatcenia

Istotg ksztatcenia na kierunku komunikacja wizerunkowa jest potgczenie akademickosci z ksztatceniem
wiedzy i umiejetnosci wymaganych od specjalistéw realizujgcych réznorodne zadania i zawody
zwigzane z komunikacjg i mediami na rynku pracy. Studia na kierunku charakteryzuje oparcie
w badaniach naukowych z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach prowadzonych na
Wydziale Komunikacji Spotecznej i Medidow (WKSiM) UWr. Idea ta jest zgodna z zasadami dziatania
UWr jako uniwersytetu humboldtowskiego, w ktdrym ksztatcenie studentéow scisle wigze sie
z prowadzong na uczelni dziatalnoscig naukowa. Studia adresowane s3 do osdb ciekawych $wiata,
ktore na fundamencie nauki chcg zrozumie¢ mechanizmy jego funkcjonowania i beda gotowe
poszerza¢ stan wiedzy na ten temat. W tym celu na studiach | stopnia studenci poznajg koncepcje
i mechanizmy rzagdzgce procesami komunikacji, w tym zakres ich stosowalnosci i kontekst historyczny,
uczg sie opisywacé zjawiska medialne i komunikacyjne, a takze rozwigzywaé zwigzane z tym problemy
z wykorzystaniem adekwatnego aparatu teoretycznego, majgc Swiadomos¢ ograniczen przyjetych
w tym celu modeli, prowadzi¢ proste badania naukowe, analizowac¢ dane, krytycznie interpretowac
uzyskane wyniki, formutowac wnioski, prezentowad rezultaty prac oraz przekonujgco broni¢ swoich
racji, prowadzac rzeczowe dyskusje oparte na faktach. Na studiach Il stopnia studenci pogtebiajg
wiedze specjalistyczng i poszerzajg zakres stosowanej metodologii naukowej, doskonalgc warsztat
badawczy tak, by mdc samodzielne zaplanowac i przeprowadzi¢ badania w ramach projektu
polegajgcego na rozwigzaniu wybranego problemu komunikologicznego, a takze opracowad
i przedstawi¢ wyniki tych badan w postaci rozprawy naukowej. Priorytetem studidow | stopnia jest
zatem solidne wyksztatcenie z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach jako wtasciwego
przygotowania do dalszego ksztatcenia specjalistycznego i podjecia dziatalnosci naukowej w zakresie
nauk komunikologicznych i medioznawczych, a na studiach Il stopnia nabywanie pogtebionej wiedzy
szczegdtowej z wybranych dziatdw nauk o komunikacji spotecznej i medidw i zaawansowanych
umiejetnosci praktycznych oraz rozszerzenie i ugruntowanie kompetencji badawczych w stopniu
umozliwiajgcym bezposredni udziat w dziatalnosci naukowej. Wigze sie to z opanowaniem przez
studentéw umiejetnosci identyfikowania i analizowania probleméw komunikologicznych, w tym
probleméw ztozonych i nietypowych, stosowania wiasciwych narzedzi do ich rozwigzania, krytycznego
myslenia, kreatywnego dziatania, logicznego rozumowania, rzeczowej argumentacji oraz prowadzenia
dyskursu naukowego.

Istotg studidw na kierunku komunikacja wizerunkowa jest zatozenie tgczenia akademickosci
z kompetencjami rynkowymi, powigzania ksztatcenia opartego na badaniach naukowych
z ksztatceniem kompetencji zapewniajgcych mozliwos¢ odnalezienia sie absolwentow na rynku pracy.
Celem programu jest wiec zachowanie rdownowagi pomiedzy zajeciami teoretycznymi
a warsztatowymi, ktdra przejawia sie rozbudowanym blokiem zajeé¢ ogdlnoakademickich, majgcych
teoretyczny charakter (m.in. Socjologia, Psychologia spoteczna, Filozofia, Historia design na studiach
| stopnia oraz Ekonomia i rynek, Filozofia wspodtczesna na studiach 1l stopnia), obszernym blokiem
przedmiotéw akademickich wyraZznie powigzanych z badaniami realizowanymi przez pracownikow
UWr w ramach dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach (m.in. Teorie komunikacji,
Dyskursy mediéw, Komunikacja wizualna, Wspdtczesne teorie komunikacji, Podstawy komunikacji
interkulturowej, Etnografia komunikacji, Dyskursy wizualne, Style zycia w komunikacji na studiach
| stopnia oraz Teoria i praktyka projektowania komunikacji, Antropologia komunikacji, Paradygmaty
komunikowania, Spotecznos¢ marki, Konteksty komunikacyjne marki na studiach Il stopnia), grupa
przedmiotéw poswieconych metodologii prowadzenia badan z zakresu nauk o komunikacji spotecznej
i mediach (m.in. Wprowadzenie do badan w naukach o komunikacji spotecznej i mediach, Badania
empiryczne, Analiza dyskursu, Analiza semiotyczna, Badanie uzytkowania mediéw, Badania terenowe
na studiach | stopnia oraz Diagnostyka trendéw komunikacji, Badanie otoczenia marki, Semiotyka
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medidw spotecznosciowych, Doswiadczenia uzytkownikdw mediéw na studiach Il stopnia), a wreszcie
takze grupg przedmiotow warsztatowych, ksztatcgcych w zakresie umiejetnosci wymaganych na rynku
pracy od specjalistow od komunikacji wizerunkowej (m.in. Proces kreatywny, Komunikacja
w zespotach, Diagnostyka marki, Typografia i sktad, Badania trendéw konsumenckich na studiach
| stopnia oraz Planowanie strategiczne komunikacji, Komunikacja reklamowa, Strategia zarzadzania
marka na studiach Il stopnia).

Tak nakreslony program ksztatcenia na kierunku komunikacja wizerunkowa jest zgodny
z miedzynarodowymi standardami okreslonymi m.in. przez European Journalism Training Association
(EJTA), organizacji ktorej Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej jest cztonkiem. Stanowi ona
od 1990 roku sie¢ autoryzowanych europejskich instytucji szkoleniowych w dziedzinie komunikacji
i dziennikarstwa. Podczas konferencji, szkolen i spotkan przedstawiciele EJTA powszechnie powtarzajg
konieczno$¢ ksztatcenia specjalistéw komunikacji z zachowaniem rdwnowagi miedzy wiedzg
akademickg i teoretyczng a kompetencjami warsztatowymi. Istotnym aspektem funkcjonowania EJTA
jest réwniez aktywowanie podobnej wspdtpracy i wymiany wsréd studentéw, ksztatconych przez
cztonkéw stowarzyszenia. Stuzy temu FEJS (Forum for European Journalism Students), ktére dziata pod
auspicjami EJTA. Dzieki temu dochodzi do aktywizacji sSrodowiska studenckiego na forum europejskim
podczas corocznych spotkan w poszczegdlnych osrodkach reprezentowanych w stowarzyszeniu.
Studenci Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UWr majg mozliwos$¢ korzystania ze
szkolen organizowanych przez EJTA, a takze z materiatdw przygotowywanych przez jej ekspertow.

Koncepcja ksztatcenia na kierunku komunikacja wizerunkowa opiera sie réwniez na wspotpracy
z otoczeniem spoteczno-gospodarczym, majgcym realny wptyw na proces ksztatcenia. Ksztatcenie na
kierunku komunikacja wizerunkowa realizowane jest w $cistej wspotpracy z licznymi przedstawicielami
organizacji i przedsiebiorstw realizujgcych rdznorodne zadania zwigzane z procesami
komunikacyjnymi, ktérzy prowadzg czes$¢ zajeé przewidzianych programem studiéw. Jego koncepcja
zostata ponadto wypracowana w wyniku konsultacji z przedstawicielami firm sektora kreatywnego
i firm specjalizujacych sie w realizacji zadan komunikacyjnych. Wszelkie modyfikacje programu studiéw
takze sg wynikiem konsultacji z przedstawicielami otoczenia spoteczno-gospodarczego, skupionymi
przede wszystkim w ramach Rady Interesariuszy Zewnetrznych Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji
Spotecznej (szerzej na ten temat w kryterium nr 6).

Koncepcja ksztatcenia na kierunku komunikacja wizerunkowa, na studiach | stopnia zgodna jest
z zatozeniami okreslonymi na poziomie 6 Polskiej Ramy Kwalifikacji, a na studiach Il stopnia zgodna jest
z zatozeniami okreslonymi na poziomie 7. Polskiej Ramy Kwalifikacji.

Dodatkowo w programie studiéw przewidziane sg takze zajecia z przedmiotéw humanistycznych
(I stopien: retoryka i erystyka oraz filozofia, Il stopien: filozofia wspodtczesna).

Zajecia odbywajg sie w formie wyktaddw, ¢wiczen, konwersatoriow, warsztatow i seminariow.
Program studiow kierunku komunikacja wizerunkowa nie przewiduje od roku akademickiego
2023/2024 praktyk zawodowych. Praktyki zawodowe s3 realizowane obecnie wytgcznie na Il roku
studiéw i biezgcy rok akademicki jest ostatnim rokiem obowigzujgcych praktyk zawodowych. Praktyki,
zaplanowane na V semestr, zostaty opisane szerzej w kryterium 2 i 3.

Ksztatcenie na kierunku komunikacja wizerunkowa (studia | stopnia) jest tak skonstruowane, ze
pierwszy semestr na studiach jest wspolny dla wszystkich studentow i obejmuje podstawowg wiedze
z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze wybrane przedmioty ogdlnoakademickie
(m.in. Socjologia, Psychologia spoteczna i Filozofia). PdZzniejszy wybdr specjalnosci, realizowanej od
Il semestru, daje mozliwos¢ wyboru Sciezki ksztatcenia, dostosowanej do zainteresowan kazdego
studenta. W roku akademickim 2024/2025 studenci kierunku komunikacja wizerunkowa majg
mozliwos$é wyboru jednej z dwdch specjalnosci: branding i communication design.
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W programie studiow | stopnia znajduje sie réwniez lektorat z wybranego jezyka obcego, konczacy sie
egzaminem na poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego.

Program studiow Il stopnia zostat skonstruowany podobnie do programu studiow | stopnia: wszyscy
studenci w czasie | semestru realizujg te same przedmioty obejmujace wiedze z zakresu nauk
o komunikacji spotecznej i mediach, a takze przedmioty wigzace studiowany kierunek z wiedzg
ogodlnoakademicka (m.in. Ekonomia i rynek oraz Sektory kreatywne a prawo). Od Il semestru studenci
studiéw |l stopnia realizujg natomiast program jednej z dwéch oferowanych specjalnosci. W roku
akademickim 2024/2025 studenci majg do wyboru takie same specjalnosci jak na studiach | stopnia:
branding i communication design. Podobnie jak na studiach | stopnia, w programie studidw |l stopnia
przewidziany jest takze przedmiot humanistyczny (Filozofia wspétczesna). | takze na tym poziomie
studiéw zajecia odbywajg sie w formie wyktadéw, ¢wiczen, konwersatoridw, warsztatédw i seminaridéw.

Absolwenci studidw 1l stopnia nabywajg umiejetnos¢ postugiwania sie jezykiem obcym
z uwzglednieniem specyfiki nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zgodnie z wymaganiami
okreslonymi dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego.

Opis kluczowych kierunkowych efektéow uczenia sie

Zaktadany profil kwalifikacji absolwenta kierunku komunikacja wizerunkowa znajduje
odzwierciedlenie w przyjetych dla kierunku efektach uczenia sie.

Katalog kierunkowych efektéow uczenia sie na studiach | stopnia obejmuje 13 efektéw z kategorii
wiedzy, 12 efektow z kategorii umiejetnosci oraz 7 efektéw z kategorii kompetencji spotecznych. Celem
tak skonstruowanych efektéw jest przekazywanie wiedzy i umiejetnosci z zakresu szeroko pojetych
nauk o komunikacji spotecznej i mediach, w tym takze kompetencji badawczych pozwalajacych na
realizacje badan z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Istotne przy konstruowaniu listy
efektdw uczenia sie byto takze przekonanie, ze obok wiedzy teoretycznej i akademickiej, powigzanej
z realizowanymi na UWr badaniami z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, wazne s3 takze
praktyczne umiejetnosci zwigzane z konstruowaniem profesjonalnych komunikatow i
komunikowaniem sie na réznych poziomach spotecznego funkcjonowania. Biorgc pod uwage powyzsze
zatozenia konstruowania listy efektéw uczenia sie, kluczowe na studiach | stopnia sg efekty, ktére w
syntetyczny sposdéb mozna opisac nastepujaco:

e zdobycie wiedzy o istocie komunikacji spotecznej i mediow we wspdtczesnych
spoteczenstwach, a takze o modelach teoretycznych wspodtczesnych nauk o komunikacji
spotecznej i mediach (K_WO01, K_ W02, K_ W03, K_W09),

e zdobycie umiejetnosci pozwalajgcych na samodzielng realizacje badan naukowych z zakresu
nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze interpretacje roznorodnych zjawisk z zakresu
komunikacji spotecznej (K_WO06, K_U01, K_U02, K_U03, K_U04, K_U05),

e pozyskanie wiedzy na temat roli marek we wspdtczesnych spoteczerstwach, a takze
projektowania komunikacji wizerunkowej (K_WO04, K_ W11, K_UO05),

e rozumienie interdyscyplinarnego charakteru wspdtczesnych nauk spotecznych i potrzeby
odwotywania sie w badaniach z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach do innych
dyscyplin naukowych, w tym socjologii, psychologii, nauk o kulturze czy jezykoznawstwa
(K_W05, K_W07),

e opanowanie podstaw programowania oraz wybranych technologii informatycznych w stopniu
umozliwiajgcym wykonywanie analizy danych statystycznych, a takze realizacje wybranych
zadan profesjonalnych z zakresu komunikacji wizerunkowej, zwtaszcza tworzenia narzedzi
komunikacji wizualnej (K_W10, K_U03, K_U04),
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e zdobycie umiejetnosci potrzebnych do petnienia rél zwigzanych z realizacjg réznorodnych
zadan profesjonalnych realizowanych w zawodach z sektoréw kreatywnych zwigzanych
z realizacjg komunikacji wizerunkowej (K_U04, K_U07),

e pozyskanie umiejetnosci prezentowania w sposéb przystepny wybranych zagadnien i wynikéw
prac, a takze rzeczowej argumentacji oraz merytorycznej dyskusji opartej na faktach (K_UO06,
K_U08, K_U09),

e zdobycie wiedzy z zakresu przedsiebiorczosci i zarzadzania oraz na temat zasad
funkcjonowania firm i prowadzenia biznesu (K_W13, K_K04),

e zdobycie umiejetnosci postugiwania sie jezykiem obcym na poziomie B2 Europejskiego
Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego (K _U12), co umozliwia sprawng komunikacje
i studiowanie literatury fachowe;j.

Towarzyszy temu réwniez ksztattowanie wtasciwych postaw studentéw, w tym odpowiedzialnosci za
podejmowane zobowigzania oraz przestrzegania etycznych i prawnych aspektéw swoich dziatan
(K_ W08, K W12, K K02, K K06, K KO7), umiejetnosci organizowania pracy wtasnej (K_U11),
otwartosci na wspodtprace i umiejetnosci wspodtdziatania z innymi (K_UO07, K _KO03), uznawania
spoteczno-gospodarczego znaczenia dziatalnosci naukowej i edukacyjnej z zakresu nauk spotecznych
(K_KO05, K_K07), krytycznej oceny wtasnych mozliwosci i gotowosci do poszerzania posiadanych
kompetencji (K_U10, K_KO01).

Program studiéw kierunku komunikacja wizerunkowa | stopnia precyzuje dodatkowo, zgodnie
z zaleceniami zespotu oceniajgcego PKA z 2022 roku, specjalnosciowe efekty uczenia sie, ktorych celem
jest wskazanie odrebnosci dwdch specjalnosci wybieranych przez studentéw kierunku komunikacja
wizerunkowa.

Katalog specjalnosciowych efektdw uczenia sie specjalnosci branding na studiach | stopnia obejmuje
6 efektéw z kategorii wiedzy, 8 efektéw z kategorii umiejetnosci oraz 3 efekty z kategorii kompetencji
spotecznych. Na studiach | stopnia efekty uczenia sie przewidziane dla specjalnosci branding
przewiduja:

e zdobycie zaawansowanej wiedzy na temat marek, ich typdw, roli petnionej we wspdtczesnych
kulturach i spoteczestwach (S1_W01, S1_W02, S1_WO03, S1_W04),

e zdobycie zaawansowanej wiedzy na temat specyfiki komunikacji miedzykulturowej (S1_WO05),

e zdobycie wiedzy na temat specyficznych metod badania marek, ich konsumentéw, a takze
spotecznych i rynkowych trenddéw, takze ksztattowanych w wyniku dziatan wizerunkowych,
a takze umiejetnosci zastosowania tej wiedzy w praktyce badawczej (S1_WO06, S1_UO01,
S1_U02,S1_05, S1_U08),

e zdobycie umiejetnosci zwigzanych z ksztattowaniem komunikacji o markach (S1_UO03,
S1_U04),

e zdobycie kompetencji krytycznego myslenia, jego wyrazania, a takze realizacji zadan
badawczych i zawodowych w ramach prac zespotowych (S1_UQ7).

Ponadto efektem uczenia sie w ramach specjalnosci branding ma by¢ ksztattowanie wtasciwych
postaw studentow, zwtaszcza w zakresie etycznego realizowania dziatan z zakresu komunikacji
wizerunkowej i budowania wizerunku marki (S1_KO01, S1 _KO03), a takie realizowania
profesjonalnych zadan w sektorze ustug brandingowych w sposdb kreatywny i przedsiebiorczy
(S1_K02).
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Katalog specjalnosciowych efektéw uczenia sie specjalnosci communication design na studiach
| stopnia obejmuje 6 efektéw z kategorii wiedzy, 7 efektéw z kategorii umiejetnosci oraz 3 efekty
z kategorii kompetencji spotecznych. Na studiach | stopnia efekty uczenia sie przewidziane dla
specjalnosci communication design przewiduja:

e zdobycie zaawansowanej wiedzy na temat projektowania komunikacji, jego historycznych
i wspotczesnych trendéw, a takze wptywu komunikacji na spoteczng segmentacje (S2_W01,
S2_W02, S2_W03),

e zdobycie zaawansowanej wiedzy na temat komunikacji wizualnej, jej historycznych
i wspdtczesnych tendencji ze szczegdlnym uwzglednieniem grafiki komputerowej, typografii,
fotografii i filmu (S2_W04),

e zdobycie wiedzy na temat specyficznych metod planowania i badania komunikacji, a takze
umiejetnosci zastosowania tej wiedzy w praktyce badawczej (S2_WO06, S2_U01, S2_UO02,
S2_U03, S2_U05, S2_U07),

e zdobycie kompetencji krytycznego myslenia, jego wyrazania, a takze realizacji zadan
badawczych i zawodowych w ramach prac zespotowych (S2_U06).

Ponadto efektem uczenia sie w ramach specjalnosci communication design ma by¢ ksztattowanie
wtasciwych postaw studentéw, zwilaszcza w zakresie etycznego realizowania dziatan z zakresu
komunikacji wizerunkowej i projektowania komunikacji (S1_KO01, S1_K03), a takze realizowania
profesjonalnych zadan w sektorze ustug zwigzanych z projektowaniem komunikacji w sposdb
kreatywny i przedsiebiorczy (S2_K02).

Na studiach Il stopnia sformutowano 8 efektéw w kategorii wiedzy, 12 efektéw w kategorii
umiejetnosci i 7 efektow w kategorii kompetencji spotecznych. Z punktu widzenia zaktadanych celéw
ksztatcenia na komunikacji wizerunkowej Il stopnia najistotniejsze jest:

e zdobycie pogtebionej wiedzy z zakresu teorii komunikologicznych odnoszgcych sie do
projektowania komunikacji, przede wszystkim wizerunkowej, pozwalajgcej na rozumienie
koncepcji i ztozonych teorii z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach niezbednych do
zrozumienia nietrywialnych zagadnienn, wyjasniania skomplikowanych zjawisk oraz
rozwigzywania ztozonych problemoéw (K_WO01, K_ W02, K_W03, K_U05, K_U07);

e opanowanie zaawansowanych metod i narzedzi badawczych w stopniu i zakresie
umozliwiajgcym realizacje projektow badawczych w obrebie wybranej specjalnosci (K_WO05,
K_U03, K_U11);

e zdobycie swiadomosci aktualnych kierunkéw badan komunikologicznych, najwazniejszych
wyzwan, najnowszych ustalen, ich znaczenia i praktycznych zastosowan (K_WO04), a takzie
umiejetnosci przedstawiania ich w sposdb przystepny zréznicowanym grupom odbiorcéw
(K_U01);

e rozwdj i ugruntowanie kompetencji warunkujgcych udziat w dziatalnosci naukowe],
obejmujgcych umiejetnosé rzeczowej dyskusji i krytycznej oceny wynikéw wtasnych
i literaturowych (K_U04), przygotowania rozprawy naukowej (K_U02), wystgpienia publicznego
z zakresu komunikacji spotecznej (K_U01) ;

e zdobycie umiejetnosci potrzebnych do petnienia rél zwigzanych z realizacjg réznorodnych
zadan profesjonalnych realizowanych w zawodach z sektoréw kreatywnych zwigzanych
z realizacjg komunikacji wizerunkowej (K_U07).

Profil ogélnoakademicki | Ocena programowa | Raport samooceny | pka.edu.pl 36



Jednoczesnie ksztattuje sie i ugruntowuje u studentow pozgdane kompetencje spoteczne:
samodzielno$¢ i odpowiedzialnos¢ (K_KO01), nawyk samoksztatcenia i doskonalenia posiadanych
kwalifikacji zgodnie z koncepcjg life-long learning (K_U06, K _U09), umiejetno$s¢ merytorycznej
wspotpracy, takze w $Srodowisku wielokulturowym, w celu realizacji okreslonego zadania (K_UO0S,
K_K02), respektowanie prawnych i etycznych uwarunkowan prowadzonych dziatan (K_WO06, K_K03),
a takze rozumienie potrzeby prowadzenia prac badawczych, w szczegdlnosci w obszarze nauk
o komunikacji spotecznej i mediach oraz gotowos¢ do popularyzacji ich wynikéw (K_K04, K_KO05).

Podobnie jak na komunikacji | stopnia, na studiach Il stopnia przekazuje sie tez wiedze z zakresu zasad
tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci (K_W08). Studenci podnoszg biegtos¢ jezykowa
do poziomu B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego, poznajac specyfike jezyka
akademickiego i profesjonalne stownictwo z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach (K_U12).

Program studiow kierunku komunikacja wizerunkowa Il stopnia precyzuje, podobnie na studiach
| stopnia, dodatkowo, zgodnie z zaleceniami zespotu oceniajgcego PKA z 2022 roku, specjalnosciowe
efekty uczenia sie, ktérych celem jest wskazanie odrebnosci dwdch specjalnosci wybieranych przez
studentéw kierunku komunikacja wizerunkowa.

Katalog specjalnosciowych efektéw uczenia sie specjalnosci branding na studiach Il stopnia obejmuje
6 efektow z kategorii wiedzy, 6 efektéw z kategorii umiejetnosci oraz 3 efekty z kategorii kompetencji
spotecznych. Na studiach Il stopnia efekty uczenia sie przewidziane dla specjalnosci branding
przewiduja:

e zdobycie pogtebionej wiedzy na temat marek, ich typdw, roli petnionej we wspétczesnych
kulturach i spoteczenstwach w kontekscie paradygmatéw teoretycznych obowigzujacych
w naukach o komunikacji spotecznej i mediach (S1_W01, S1_W02, S1_W03, S1_W04),

e zdobycie pogtebionej wiedzy na temat specyficznych metod badania marek, ich konsumentow,
a takze spotecznych i rynkowych trenddw, takie ksztattowanych w wyniku dziatan
wizerunkowych, oraz umiejetnosci zastosowania tej wiedzy w praktyce badawczej (S1_WO05,
S1_U01, S1_U03, S1_06),

e zdobycie umiejetnosci zwigzanych z ksztattowaniem komunikacji o markach (S1_UO02,
S1_U04),

e zdobycie kompetencji krytycznego myslenia, jego wyrazania, a takze realizacji zadan
badawczych i zawodowych w ramach prac zespotowych (S1_UQ5).

Ponadto efektem uczenia sie w ramach specjalnosci branding ma by¢ ksztattowanie wtasciwych postaw
studentdéw, zwtaszcza w zakresie etycznego realizowania dziatan z zakresu komunikacji wizerunkowej
i budowania wizerunku marki (S1_KO01, S1_K03), a takze realizowania profesjonalnych zadan
w sektorze ustug brandingowych w sposdb kreatywny i przedsiebiorczy (S1_K02).

Katalog specjalnosciowych efektéw uczenia sie specjalnosci communication design na studiach
Il stopnia obejmuje 5 efektow z kategorii wiedzy, 6 efektéw z kategorii umiejetnosci oraz 3 efekty
z kategorii kompetencji spotecznych. Na studiach Il stopnia efekty uczenia sie przewidziane dla
specjalnosci communication design przewidujg:

e zdobycie pogtebionej wiedzy na temat projektowania komunikacji, jego historycznych
i wspotczesnych trendéw (S2_W01, S2_W02),

e zdobycie umiejetnosci projektowania komunikacji dla réznych instytucji (S2_U02, S2_U05),
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e zdobycie pogtebionej wiedzy na temat komunikacji wizualnej, jej historycznych
i wspdtczesnych tendencji ze szczegdlnym uwzglednieniem grafiki komputerowej, typografii,
fotografii i filmu (S2_W03),

e zdobycie wiedzy na temat specyficznych metod planowania i badania komunikacji, a takze
umiejetnosci zastosowania tej wiedzy w praktyce badawczej (S2_WO05, S2_U01, S2_UO04,
S2_U06).

Ponadto efektem uczenia sie w ramach specjalnosci communication design ma by¢ ksztattowanie
wtasciwych postaw studentdéw, zwilaszcza w zakresie etycznego realizowania dziatan z zakresu
komunikacji wizerunkowej i projektowania komunikacji (S1_KO01, S1_K03), a takze realizowania
profesjonalnych zadan w sektorze ustug zwigzanych z projektowaniem komunikacji w sposdb
kreatywny i przedsiebiorczy (S2_K02).

Przyjete dla kierunku komunikacja wizerunkowa efekty uczenia sie sg zgodne z charakterystykami
drugiego stopnia efektéw uczenia sie dla kwalifikacji odpowiednio na poziomie 6 (studia | stopnia)
i 7 (studia 1l stopnia) Polskiej Ramy Kwalifikacji (PRK), okresSlonymi dla studiow o profilu
ogodlnoakademickim. Dokumentuje to odniesienie do charakterystyk PRK uwzglednione w tabeli
opisujgcej kierunkowe efekty uczenia sie, a zamieszczonej na wstepie niniejszego raportu samooceny.
W szczegdlnosci zaktada sie opanowanie jezyka obcego na wymaganym poziomie biegtosci, tj. B2 na
studiach | stopnia i B2+ na studiach Il stopnia, z uwzglednieniem fachowego stownictwa z zakresu nauk
o komunikacji spotecznej i mediach. Zgodnie z przyjetg koncepcjg ksztatcenia akademickiego
ukierunkowanego na badania naukowe, kluczowe efekty wigzg sie z nabywaniem przez studentéw
kompetencji badawczych w stopniu zapewniajgcym witasciwe przygotowanie do podjecia dziatalnosci
naukowej w obszarze nauk o komunikacji spotecznej i mediach (na studiach | stopnia) lub
umozliwiajgcym bezposredni udziat w takiej dziatalnosci (na studiach Il stopnia).

Uszczegdtowienie kierunkowych efektéw uczenia sie nastepuje na poziomie poszczegdlnych zajed.
Przedmiotowe efekty uczenia sie sformutowane sg w sylabusach przedmiotéw. Taki hierarchiczny opis
umozliwia funkcjonowanie skutecznego systemu ich weryfikacji poprzez systematyczng kontrole
i ocene osiggniec studentdw na biezgco w trakcie realizacji zaje¢ przewidzianych w programie studiéw.
W sylabusach znajdujemy tez odniesienie przedmiotowych efektéw uczenia sie do efektéw
kierunkowych.

Zalecenia dotyczace kryterium 1 wymienione w uchwale Prezydium PKA w sprawie oceny
programowej na kierunku studiéw, ktora poprzedzita biezacg ocene

. . Opis realizacji zalecenia oraz dziatan zapobiegawczych
Zalecenia dotyczace kryterium . . . .
. . podjetych przez uczelnie w celu usuniecia btedow
Lp. 1 wymienione we wskazanej | . . - .
. . i niezgodnosci sformutowanych w zaleceniu o charakterze
wyzej uchwale Prezydium PKA
naprawczym
1. Zaleca sie konkretyzacje, Zostata okreslona nowa lista efektéw uczenia sie dla
zapewnienie, kierunku komunikacja wizerunkowa zatwierdzona Uchwatg
jednoznacznosci, Senatu UWr nr 86/2023 (zatgcznik Kryt01_zal 7). Te efekty
jednorodnosci oraz uczenia sie obowigzuja w aktualnie realizowanym,
roztgcznosci kierunkowych nieznacznie zmodyfikowanym w 2024 roku programie
efektéw uczenia sie dla studiéw zatwierdzonym Uchwatg Senatu UWr nr 78/2024
studidw pierwszego oraz (zatacznik Kryt01_zal 1). Nowa lista konkretyzuje, zapewnia
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drugiego stopnia, poprzez
okreslenie zakresu wiedzy,
umiejetnosci i kompetencji
faktycznie zaktadanych do
nabycia przez studentéw, w
celu odzwierciedlenia
specyfiki kierunku oraz
umozliwienia opracowania
skutecznego systemu
weryfikacji efektdw uczenia

sie.

jednoznacznosé, jednorodnos¢ oraz roztgcznosé
kierunkowych efektow uczenia sie dla studiéw | i Il stopnia.
Obowigzujace po zmianie efekty uczenia sie odzwierciedlajg
specyfike kierunku. Lista aktualnie obowigzujgcych efektow
uczenia sie, okreslona wyzej wskazanymi uchwatami,
zamieszczona zostata na poczatku niniejszego raportu
samooceny.

2. Zaleca sie zapewnienie
wewnetrznej spdjnosci
koncepcji ksztatcenia na
studiach pierwszego oraz
drugiego stopnia poprzez
sformutowanie opisu efektéw
uczenia sie dla specjalnosci
zgodnych z kierunkowymi
efektami uczenia sie.

Zostata okreslona nowa lista efektdw uczenia sie dla
kierunku komunikacja wizerunkowa zatwierdzona Uchwatg
Senatu UWr nr 86/2023 (zatacznik Kryt01_zal 7). Te same
efekty uczenia sie obowigzujg w aktualnie realizowanym,
nieznacznie zmodyfikowanym w 2024 roku programie
studiéw zatwierdzonym Uchwatg Senatu UWr nr 78/2024
(zatacznik Kryt01 zal 1). Nowa lista, oprocz kierunkowych
efektéw uczenia sie, zawiera takze efekty uczenia sie dla
dwéch  obowigzujgcych na  kierunku  komunikacja
wizerunkowa specjalnosci (branding oraz communication
design). Lista aktualnie obowigzujgcych efektéw uczenia sie,
okreslona wyzej wskazanymi uchwatami, zamieszczona
zostata na poczatku niniejszego raportu samooceny.

3. Zaleca sie okreslenie dla
wszystkich zaje¢ objetych
programem studidéw
pierwszego oraz drugiego
stopnia specyficznych
efektéw uczenia sie
zaktadanych dla tych zajec.

Wszystkie sylabusy ulegty modyfikacji, ktorej jednym z
elementow byto okreslenie nowych przedmiotowych
efektébw uczenia, majgcych specyficzny charakter,
odnoszacy sie do konkretnego przedmiotu. Co wiecej w
IDIKS UWr obowigzuje poradnik dotyczacy witasciwego
uzupetniania sylabuséw, w tym w zakresie witasciwego
formutowania przedmiotowych efektéw uczenia sie
(zatacznik  Kryt01 _zal 9). Poradnik uzupetniony jest
dodatkowo o wzorcowo wypetnione sylabusy w jezyku
polskim i angielskim. Zaréwno instrukcja, jak i wzorcowe
sylabusy, kfadg duzy nacisk na sposéb opisu
przedmiotowych efektéw uczenia sie, wskazujagc na
potrzebe szczegdtowego okreslania zakresu wiedzy i
umiejetnosci do opanowania przez studentdw, a wreszcie
takze na obowigzek tworzenia specyficznych
przedmiotowych efektéw uczenia sie, ktore nie stanowig
powtdrzenia  kierunkowych  efektéw  uczenia sie.
Przyktadowe przedmiotowe efekty uczenia sie dla
przedmiotu Branding brzmig: (EU1) Student zna i rozumie
relacje pomiedzy marka, komunikacjg i wizerunkiem. (EU2)
Student zna i rozumie specyfike elementdw, jakie sktadajg
sie na strategie marki. (EU3) Student potrafi prototypowac
dobre marki na podstawie odpowiednich badawczych
przestanek. (EU4) Student potrafi wykorzystywac
brandingowe modele/narzedzia w celu prototypowania
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dobrych marek. (EU5) Student posiada kompetencje
pozwalajgce w odpowiedzialny sposéb petni¢ funkcje
zawodowe zwigzane z brandingiem. Te przedmiotowe
efekty uczenia sie korespondujg z konkretnymi
kierunkowymi efektami uczenia sie: (EU1) K_WO01; (EU2)
K_WO04; (EU3) K_U02; (EU4) K_U04; (EU5) K_KO6.

Zaleca sie wyeliminowanie
btedéw popetnianych w opisie
efektéw uczenia sie
zaktadanych dla zajec
okreslonych w programie
studidw, w szczegdblnosci
polegajgcych na braku
okreslenia poziomu wiedzy do
opanowania przez studentéw,
przypisywania zajeciom
efektéw niespecyficznych dla
celu i zakresu zajec oraz zbyt
ogdblnych, w celu zapewnienia
zrozumiatosci efektow oraz
mozliwosci stworzenia
systemu ich weryfikacji.

Wszystkie sylabusy ulegty modyfikacji, ktérej jednym z
elementéw byto okredlenie nowych przedmiotowych
efektéw uczenia, majacych specyficzny charakter, a takze
okreslajacych poziom wiedzy do zdobycia przez studentow.
Co wiecej w IDIKS UWr obowigzuje poradnik dotyczacy
wiasciwego uzupetniania sylabuséw (zatacznik Kryt01_zal
9), w tym w zakresie wiasciwego formutowania
przedmiotowych efektéw uczenia sie. Poradnik uzupetniony
jest dodatkowo o wzorcowo wypetnione sylabusy w jezyku
polskim i angielskim. Zaréwno instrukcja, jak i wzorcowe
sylabusy, ktadg duzy nacisk na sposdb opisu
przedmiotowych efektéw uczenia sie, wskazujagc na
potrzebe okreslania poziomu zaawansowanie wiedzy do
opanowania  przez studentdéw, na koniecznos¢
szczegdtowego okreslania zakresu wiedzy i umiejetnosci do
opanowania przez studentéw, a wreszcie takie na
obowigzek tworzenia specyficznych przedmiotowych
efektéw uczenia sie, ktdre nie stanowig powtdrzenia
kierunkowych efektéw uczenia sie.

Zaleca sie wdrozenie
skutecznych dziatan
projakosciowych zwigzanych z
monitorowaniem koncepcji
ksztatcenia i opisu
zaktadanych efektdw uczenia
sie, zapobiegajgcych w sposéb
systemowy powstawaniu
niezgodnosci i btedéw w tym
zakresie.

Kontrola sylabuséw
zapewniania jakosci
bezposrednio  po

stata sie elementem systemu
ksztatcenia. W pierwszym kroku,
wizytacji  kierunku  komunikacja
wizerunkowa przez PKA, wszystkie sylabusy zostaty
poddane weryfikacji przez specjalne zespoty powotane
przez dyrekcje IDiKS. Celem byto wskazanie sylabuséw
posiadajgcych stabosci, zwtaszcza w zakresie formutowania
przedmiotowych efektéw uczenia sie. Obecnie sylabusy s3
poddawane regularnej kontroli dokonywane] przez
Wydziatowy Zespdt Oceny Jakosci Ksztatcenia w oparciu o
karte oceny sylabusa (zob. zatgcznik Kryt01_zal 8). Kontroli
poddawane s3 losowo wybrane sylabusy przedmiotéw
ogoélnokierunkowych i specjalnosciowych w kazdym
semestrze. Wiecej na ten temat w Kryterium 10.
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Kryterium 2. Realizacja programu studidéw: tresci programowe, harmonogram realizacji programu
studiow oraz formy i organizacja zaje¢, metody ksztatcenia, praktyki zawodowe, organizacja procesu
nauczania i uczenia sie

Dobadr kluczowych tresci ksztatcenia

Programy studiow komunikacji wizerunkowej | i Il stopnia realizujg przyjete koncepcje i cele ksztatcenia
dla kierunku. Podlegajg one okresowym zmianom, wprowadzanym zaréwno w celu ich doskonalenia,
jak i dostosowania do zmian w przepisach powszechnie obowigzujgcych. Powazine zmiany
w programach studiow zostaty wprowadzone w 2023 roku w wyniku zalecen sformutowanych przez
zespot oceniajacy Polskiej Komisji Akredytacyjnej. Niewielkie zmiany zostaty dodatkowo wprowadzone
w 2024 roku (dotyczyly one wytgcznie zmiany formy przedmiotéw Filozofia na studiach | stopnia
i Filozofia wspétczesna na studiach Il stopnia z ¢wiczed na wyktad). Ponizszy opis odnosi sie do
najnowszych programoéw studidw kierunku komunikacja wizerunkowa | i Il stopnia ustalonych wiosng
2023 roku, obowigzujgcych dla cykli ksztatcenia rozpoczynajgcych sie od roku akademickiego
2023/2024 i nieznacznie zmodyfikowanych w 2024 roku. Obecnie realizowane programy zostaty
zatwierdzone Uchwatg Senatu UWr nr 78/2024 (zatgcznik Kryt02_zal 1) Programy te opracowano
zgodnie z zasadami projektowania i dokumentowania programoéw studiow sformutowanymi
w Zarzadzeniu nr 214/2023 Rektora UWr (zatgcznik Kryt02_zal 2).

Plan studiéw komunikacji wizerunkowej | stopnia zostat utozony tak, aby na poczatkowym etapie
studiéw zapewni¢ zdobycie wiedzy z zakresu nauk spotecznych oraz fundamentalnych elementéw
wiedzy z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach. W pierwszym semestrze studiéw | stopnia
realizowane sg przede wszystkim przedmioty z zakresu nauk podstawowych, powigzane z naukami
o komunikacji spotecznej i mediach, takie jak Socjologia, Filozofia, Psychologia spoteczna, a takze
przedmioty powigzane z badaniami realizowanymi na UWr w ramach nauk o komunikacji spotecznej
i mediach, ktérych realizacja pozwala kontynuowad studiowanie i zdobywanie wiedzy w ramach
szczegdtowych specjalnosci. W pierwszym semestrze studenci realizujg wiec takie przedmioty jak
Teorie komunikacji, Communication design, Dyskursy mediéw czy Branding. Od Il semestru studiow
| stopnia student okresla dalszg $ciezke rozwoju, wybierajgc jedng sposréd dwéch specjalnosci:
branding lub communication design. Przez kolejne pie¢ semestréw studenci realizujg zaréwno
przedmioty ogdlnokierunkowe, jak i specjalnosciowe. Te pierwsze przede wszystkim budujg wiedze
z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, warsztat pozwalajgcy na prowadzenie badan
naukowych, realizacje badan nad wybranymi zjawiskami komunikologicznymi. Do przedmiotéw tych
nalezg m.in. Wprowadzenie do badan w naukach o komunikacji spotecznej i mediach, Badania
empiryczne, Metody badan komunikacji. Wsrod przedmiotéw ogolnokierunkowych znajdujg sie takze
przedmioty pogtebiajgce wiedze o paradygmatach teoretycznych obowigzujgcych w naukach
o komunikacji spotecznej i mediach (m.in. Wspdtczesne teorie komunikacji), przedmioty poswiecone
szczegotowej wiedzy z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach (m.in. Komunikacja wizualna,
Style zycia w komunikacji, Podstawy komunikacji interkulturowej), a takze przedmioty poswiecone
profesjonalnym umiejetnosciom zwigzanym z projektowaniem komunikacji wizerunkowej (m.in. Public
relations, Teksty uzytkowe — teoria i praktyka).

Przedmioty specjalnosciowe, realizowane w semestrach [I-Vl, mozna podzieli¢ z kolei na kilka
zasadniczych blokow:

(a) powigzane z badaniami realizowanymi w ramach dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej
i mediach, majgce teoretyczny charakter (m.in. na specjalnosci branding: Wprowadzenie do
kultury popularnej, Reklama jako forma komunikacji marki, Etnografia komunikacji czy
Spoteczne zaangazowanie marek oraz na specjalnosci communication design: Transformation
design, Dyskursy wizualne, Strategie komunikacyjne w negocjacjach),
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(b) pogtebiajgce kompetencje badawcze odnoszace sie w gtéwnej mierze do specyfiki specjalnosci
(m.in. na specjalnosci branding: Analiza dyskursu, Diagnostyka marki, Analiza semiotyczna,
Badanie uzytkowania mediéow, Badania trenddw konsumenckich oraz na specjalnosci
communication design: Badanie uzytkowania medidw i biografii medialnych, Badania
terenowe),

(c) ksztatcace umiejetnosci potrzebne przy realizacji zadan profesjonalnych (m.in. na specjalnosci
branding: Narzedzia komunikacji marki, Strategia marki, Content management oraz na
specjalnosci communiaction design: Typografia i sktad, Fotografia, Copywriting).

Plan studiéw komunikacji wizerunkowej Il stopnia zostat utozony wedtug podobnych zatozen do tych,
stosowanych w programie studiéw | stopnia. W | semestrze studenci realizujg przedmioty przekazujace
wiedze z zakresu nauk spotecznych oraz fundamentalnych elementéw wiedzy z zakresu nauk
o komunikacji spotecznej i mediach, powigzanych z badaniami realizowanymi przez UWr w dyscyplinie,
do ktdrej zostat przypisany kierunek. Nalezg do nich m.in. Teoria i praktyka projektowania komunikacji,
Osobowos¢ medialna marki. Wazng grupe przedmiotéw stanowig takze kursy ksztatcgce kompetencje
umozliwiajgce studentowi bezposredni udziat w badaniach naukowych z okreslonego obszaru nauk
o komunikacji spotecznej i mediach, przekazujagce wiedze o metodach badania zjawisk
komunikacyjnych (m.in. Badanie komunikacji, Diagnostyka trendow w komunikacji). Ponadto
w pierwszym semestrze studenci majg kilka kurséw przekazujgcych wiedze z dyscyplin powigzanych
z naukami o komunikacji spotecznej i mediach (m.in. Ekonomia i rynek). Od Il semestru studidéw
Il stopnia student okresla dalszg $ciezke rozwoju, wybierajac, tak samo jak na studiach | stopnia, jedng
sposréd dwadch specjalnosci: branding lub communication design. Przez kolejne trzy semestry studenci
realizujg zaréwno przedmioty ogdlnokierunkowe, jak i specjalnosciowe. Te pierwsze przede wszystkim
budujg warsztat badawczy studentéw, pozwalajgcy na realizacje badan nad wybranymi zjawiskami
komunikologicznymi. Nalezy do nich m.in. Semiotyka mediéw spotecznosciowych. Wsréd
przedmiotéw ogdlnokierunkowych znajdujg sie takie przedmioty pogtebiajagce wiedze
o paradygmatach teoretycznych obowigzujgcych w naukach o komunikacji spotecznej i mediach (m.in.
Komunikacja interkulturowa).

Przedmioty specjalnosciowe, realizowane w semestrach [I-IV, mozna podzieli¢ z kolei na kilka
zasadniczych blokow:

(a) powigzane z badaniami realizowanymi na UWr w ramach dyscypliny nauki o komunikacji
spotecznej i mediach, majgce teoretyczny charakter (m.in. na specjalnosci branding:
Komunikacja reklamowa, Antropologia komunikacji, Spotecznos¢ marki oraz na specjalnosci
communication design: Paradygmaty komunikowania, Komunikacja popkulturowa),

(b) pogtebiajgce kompetencje badawcze odnoszace sie w gtéwnej mierze do specyfiki specjalnosci
(m.in. na specjalnosci branding: Badanie otoczenia marki, Badanie publicznosci marki oraz na
specjalnosci communication design: Information research),

(c) ksztatcace umiejetnosci konieczne w realizacji zadan profesjonalnych (m.in. na specjalnosci
branding: Doradztwo w brandingu, Koncept kreatywny marki, Strategia i zarzgdzanie marka
oraz na specjalnosci communiaction design: Planowanie strategiczne komunikacji,
Projektowanie komunikacji w produktach cyfrowych, Fotografia wizerunkowa).

Zgodnie z obowigzujgcymi regulacjami, program studiéw | stopnia przewiduje zajecia z wychowania
fizycznego (wytacznie na studiach stacjonarnych, w wymiarze 60 h i 0 ECTS), programy studiow
|'i Il stopnia natomiast przedmioty realizujgce tresci z dziedziny nauk humanistycznych (pozwalajgce
uzyskac¢ 5 ECTS na obu poziomach studidw) oraz zajecia ksztatcgce w zakresie znajomosci wybranego
nowozytnego jezyka obcego. Ponadto w programie studiéw znajduje sie obowigzkowe szkolenie
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wstepne z zakresu bhp i ochrony przeciwpozarowej (realizowane w formie e-learningu), a takze na
studiach | stopnia przedmiot Prawo autorskie, a na studiach Il stopnia przedmiot Sektory kreatywne
a prawo, obejmujgce zagadnienia dotyczace uwarunkowan prawnych i etycznych zwigzanych
z dziatalnoscig naukowg, dydaktyczng i zawodowa.

Zajecia wychowania fizycznego realizowane s3 zgodnie z Zarzgdzeniem 190/2023 Rektora UWr
(zatacznik Kryt02_zal 3). Studenci majg mozliwos¢ wyboru réznorodnej formy aktywnosci sportowej:
zaje¢ podstawowych nieodptatnych lub czesciowo ptatnych (np. ptywanie, tenis, wioslarstwo),
ptatnych weekendowych zaje¢ wyjazdowych (np. narciarstwo, turystyka rowerowa lub piesza) oraz
obozow sportowo-rekreacyjnych (np. kajakowe, jezdzieckie i fitness). Od | roku studiéw studenci mogg
uczeszczaé na zajecia sekcji sportowych (np. aerobiku, badmintona, brydza sportowego, koszykéwki,
narciarstwa, pitki noznej, ptywania, siatkdwki, tenisa ziemnego, wioslarstwa i wspinaczki sportowej).
Uniwersytet wspiera takze aktywnos¢ fizyczng studentdw z cze$ciowymi ograniczeniami zdrowotnymi
poprzez oferte zaje¢ rehabilitacyjnych (¢wiczenia korekcyjno-kompensacyjne Ilub ¢éwiczenia
relaksacyjno-oddechowe). Zajecia organizowane sg przez Uniwersyteckie Centrum Wychowania
Fizycznego i Sportu, a wszelkie informacje dotyczace sportu, plandow zajeé¢ podstawowych i planow
treningdw  sekcji sportowych znajdujg sie w zaktadkach na stronie internetowe;j:
https://uni.wroc.pl/oferta-edukacyjna/sport/.

Ksztatcenie kompetencji jezykowych odbywa sie, zgodnie z Zarzagdzeniem nr 42/2020 Rektora UWr
(zatacznik Kryt03_zal 4) wprowadzajgcym zasady nauczania nowozytnych jezykdédw obcych, w formie
lektoratéw prowadzonych przez Studium Praktycznej Nauki Jezykdw Obcych UWr. Student moze
wybraé, zaleznie od posiadanych kompetencji wstepnych, nauke jednego z gtéwnych jezykdéw
nowozytnych, ale rekomendowany jest jezyk angielski jako powszechnie uzywany w naukach
spotecznych, a poza tym umiejetnos¢ postugiwania sie przez studentéw kierunku jezykiem angielskim
w stopniu co najmniej umozliwiajgcym czytanie literatury fachowej jest przydatna podczas
przygotowywania pracy dyplomowej. Ksztatcenie jezykowe roztozone jest rGwnomiernie w semestrach
i konczy sie egzaminem potwierdzajgcym umiejetnosci na wskazanych poziomach. Na studiach
| stopnia ksztatcenie jezykowe jest ujete na studiach stacjonarnych w semestrach 2-4 i obejmuje po 60
godzin w semestrze (tgcznie 180 godzin, 12 ECTS), a na studiach niestacjonarnych w semestrach 1-4
i obejmuje po 30 godzin w semestrze (tacznie 120 godzin, 12 ECTS), co umozliwia osiggniecie biegtosci
jezykowej na poziomie B2. Na studiach stacjonarnych Il stopnia lektorat ma miejsce w pierwszym
semestrze i obejmuje 60 godzin (4 ECTS), a na studiach niestacjonarnych w pierwszym i drugim
semestrze i obejmuje po 20 godzin (tgcznie 40 godzin, 4 ECTS), ktére zapewniajg zaznajomienie
studentéw z jezykiem akademickim oraz fachowg terminologig z zakresu nauk o komunikacji
spotecznej i mediach oraz podniesienie umiejetnosci jezykowych do poziomu B2+. Zasady
obowigzujgce w ksztatceniu jezykowym (w tym dotyczgce uznawalnosci certyfikatéw) dostepne sg na
stronie Studium (www.spnjo.uni.wroc.pl).

Zwienczeniem studiow | stopnia jest praca licencjacka, ktérej przygotowanie przewidziane jest
w trakcie dwoéch ostatnich semestrow studiéw, oraz egzamin dyplomowy (proces dyplomowania
opisany jest szczegétowo w kryterium 3). Wsparciem w tym zakresie jest Seminarium licencjackie
realizowane na V i VI semestrze studiow. Formuta seminarium ksztattuje w szczegdlnosci zespét
kompetencji niezbednych w dziatalnosci naukowej, m.in. umiejetnos¢ wyszukiwania, selekcjonowania
i syntetyzowania potrzebnych informacji oraz wtasciwego korzystania ze z7rdédet, prezentowania
w sposoOb przystepny wybranych zagadnien i wynikéw prac, krytycznej oceny przyjetych rozwigzan oraz
wynikéw witasnych i literaturowych, podejmowania merytorycznej dyskusji opartej na faktach oraz
rzeczowej argumentaciji.

Studia Il stopnia wymagajg przygotowania pracy magisterskiej i zaliczenia egzaminu dyplomowego
(proces dyplomowania takze zostat opisany w kryterium 3). Prace magisterskie przygotowywane sg we
wspotpracy z promotorem, prowadzgcym seminarium magisterskie, ktére realizowane jest w czasie
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semestréw od Il do IV i w ramach ktérego studenci prowadzg, pod nadzorem promotora, prace
badawcze opisywane w pracy dyplomowej.

Realizowany program zapewnia w szczegdlnosci wiasciwe przygotowanie studentéw do podjecia
dziatalnos$ci naukowej w wybranych obszarach nauk o komunikacji spotecznej (na studiach | stopnia)
i umozliwia wdrozenie studentéw do prowadzenia badan (na studiach Il stopnia). Dzieje sie to dzieki
przemyslanym kierunkowym efektom uczenia sie, a na ich podstawie precyzyjnie okreslonym
przedmiotowym efektom uczenia sie oraz skorelowanym z nimi treSciom programowym.
Wprowadzajg one studentéw do realizacji badan poprzez umozliwienie studiowania najnowszych
osiggnie¢ naukowych, tak pod opiekg nauczycieli akademickich, jak i samodzielnie. Umozliwiajg takze
rozwijanie kompetencji zwigzanych z umiejetnosciami formutowania i analizowania problemoéw
badawczych, doboru wiasciwych metod i narzedzi ich rozwigzania, dogtebnej analizy danych oraz
interpretacji otrzymanych wynikéw, uogdlniania obserwowanych prawidtowosci i wyciggania
uprawnionych wnioskdw oraz opracowania, a takze ustnej i pisemnej prezentacji badanych zagadnien.
Szczegblng role w tym wzgledzie odgrywa proces dyplomowania. Realizowane w ramach prac
dyplomowych tematy nawigzujg do problematyki badan aktualnie prowadzonych w Instytucie
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UWr. Warto przy tym podkresli¢, ze postawe naukowg, ktorg
charakteryzuje umiejetno$¢ analitycznego i logicznego myslenia, precyzyjnego rozumowania,
krytycznej analizy i rzeczowej argumentacji, kreatywnosé, rzetelnosé i odpowiedzialnosé, ksztattuje sie
u studentéw kierunku od pierwszych zajeé. Zajecia praktyczne, obejmujgce konwersatoria, warsztaty i
¢wiczenia, wyrabiajg ponadto umiejetnosé organizowania pracy wtasnej i grupowej. Doktadny opis
wigczania studentéw w proces badawczy poprzez proces dyplomowania opisano w Kryterium 3.

Poza zajeciami ujetymi w programie studidéw, studenci komunikacji wizerunkowej mogg uczestniczy¢
w ogdlnouczelnianych zajeciach ukierunkowanych na ksztattowanie kompetencji miekkich
i przygotowanie do podjecia pracy zawodowej, ktérych organizacje koordynuje Akademickie Biuro
Karier UWr (https://biurokarier.uwr.edu.pl/przedmioty-ponadprogramowe/). Oferta takich
przedmiotéw obejmuje obecnie Trening skutecznej pracy zespotowej, Zaprojektuj swojg kariere,
Przedsiebiorczo$¢ — historie sukceséw oraz University Dragons’ Den, a w przygotowaniu sg kolejne
zajecia.

Studia l'i Il stopnia na kierunku komunikacja wizerunkowa trwajg standardowo 6 i 4 semestry, a liczba
punktow ECTS wymaganych do ich ukonczenia wynosi odpowiednio 180 i 120. Wymiar godzinowy
zaje¢, zrdznicowane formy ich realizacji oraz proporcje liczby godzin zajeé¢ realizowanych
w poszczegélnych formach dobrano stosownie do przyjetych tresci programowych. Réwniez
przewidywany catkowity naktad pracy studenta zwigzany z zaliczaniem poszczegdlnych zaje¢, mierzony
liczbg przypisanych punktow ECTS, zostat oszacowany tak, aby umozliwi¢ nabywanie przez studentow
wszystkich okreslonych dla danego przedmiotu efektéw uczenia sie.

Plan studiow komunikacji wizerunkowej | stopnia przewiduje realizacje 1894 godzin (2014 przez
cudzoziemcéw realizujgcych dodatkowo obowigzkowy lektorat jezyka polskiego) na studiach
stacjonarnych oraz 1126 godzin (1246 przez cudzoziemcédw realizujgcych dodatkowo obowigzkowy
lektorat jezyka polskiego) na studiach niestacjonarnych.

Program studiéw | stopnia umozliwia wybdr zajeé pozwalajgcych uzyskac¢ 104 ECTS, co stanowi ponad
58% liczby punktéw ECTS wymaganej do ukonczenia studiéw. Sktada sie na to mozliwos$¢ wyboru jednej
z dwdch specjalnosci, w ramach ktérych studenci majg dodatkowo mozliwosé wyboru przedmiotéw
opcyjnych (79 ECTS), lektoratu nowozytnego jezyka obcego (12 ECTS) oraz seminarium licencjackiego
(13 ECTS).

Plan studiéw komunikacji wizerunkowej Il stopnia przewiduje realizacje 889 godzin (1009 przez
cudzoziemcéw realizujgcych dodatkowo obowigzkowy lektorat jezyka polskiego) na studiach
stacjonarnych oraz 569 godzin (689 przez cudzoziemcdéw realizujgcych dodatkowo obowigzkowy
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lektorat jezyka polskiego) na studiach niestacjonarnych. Zaréwno studenci studidéw stacjonarnych, jak
i niestacjonarnych zdobywajg standardowo w trakcie studiéw Il stopnia 120 ECTS. Na studiach
Il stopnia tgczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana zajeciom do wyboru wynosi 76 ECTS, co
stanowi 63% liczby punktéw ECTS wymaganej do ukoniczenia studiéw. Sktada sie na to mozliwosc
wyboru jednej z dwéch specjalnosci, w ramach ktérych studenci majg dodatkowo mozliwosé wyboru
przedmiotéw opcyjnych (46 ECTS), lektoratu nowozytnego jezyka obcego (4 ECTS) i seminarium
magisterskiego (26 ECTS).

W procesie ksztatcenia na obu poziomach studiéw, dla osiggniecia przez studentéw komunikacji
wizerunkowej wszystkich zrdéznicowanych efektdw uczenia sie z kategorii wiedzy, umiejetnosci
i kompetencji spotecznych, wykorzystuje sie réznorodne metody nauczania, obejmujgce zaréwno
tradycyjne metody podajgce i praktyczne, jak i metody problemowe i aktywizujgce, stymulujgce
studentéw do aktywnosci i samodzielnosci. Dobiera sie je adekwatnie do zaktadanych dla danego
przedmiotu efektéw uczenia sie, przyjetej formy realizacji zaje¢ oraz przekazywanych tresci
programowych.

W zaleznosci od przekazywanych tresci i zaktadanych efektéw uczenia sie w procesie ksztatcenia
wykorzystuje sie nastepujgce metody nauczania:

o wyktady —jako przekazanie usystematyzowanej wiedzy z zaznaczeniem zagadnien kluczowych,
w ramach okre$lonego zakresu badan, wraz ze zdefiniowaniem zwigzanych z tym poje¢,
szczegdlnie w przypadku przedmiotéw wprowadzajgcych nowe lub rozszerzajgce juz znane
zagadnienia, lecz na duzym poziomie ogdlnosci, stuzgce przedstawieniu tresci
specjalistycznych i wybranych zagadnien badawczych oraz zwigzanych z nimi metodologii
zréznych punktéow widzenia, przewidziane dla przedmiotéw ogdlnoakademickich (np.
Psychologia spoteczna), teoretycznych, zwigzanych z naukami o komunikacji spotecznej
i mediach (np. Teorie komunikacji),

e seminaria — jako forma wspodtpracy studenta z wyktadowcg, wymagajgca opracowania
zaproponowanego lub samodzielnie wybranego przez studenta zagadnienia, czesto
z wykorzystaniem anglojezycznej literatury, jego prezentacji, poddanej weryfikacji ze strony
uczestnikdw zajec, a nastepnie umiejetnie zaaranzowanej i prowadzonej dyskusji, doskonalgca
takie umiejetnosci jak dobdr Zrédet, selekcja informacji, wiasciwa ocena faktéw (Seminarium
licencjackie i magisterskie),

e projekty — jako sposdb na realizacje dziatan indywidualnych lub grupowych, umozliwiajace
wybdr tematu i samodzielne zaproponowanie sposobu jego opracowania, doskonalgce
kreatywnos¢ i samodzielnos¢ myslenia oraz organizacje witasnej pracy (np. Projekt
specjalnosciowy),

e (wiczenia — stuzgce zaréwno do przekazywania i omawiania wiedzy teoretycznej, jak i
praktycznemu zastosowaniu poznanych uprzednio teoretycznych zagadnien, rozwigzywaniu
konkretnych zadan i probleméw, doskonaleniu umiejetnosci w postugiwaniu sie sprzetem
technicznym, gtéwnie komputerem i urzgdzeniami dodatkowymi (np. eye-tracker), tgczace
metody podajgce (prelekcje, instrukcje) z dziataniami praktycznymi, w tym z metodami
operatywnymi (np. zbieraniem i analizg danych), problemowymi (np. poszukiwaniem
najlepszej metody rozwigzania problemu) czy opartymi na samodzielnym uzyskiwaniu
informacji (np. praca z tekstem zrédtowym), przewidziane m.in. dla przedmiotéw takich jak
Branding, Communication design, Komunikacja w zespotach czy Metody badan w komunikacji,

e lektoraty — jako forma ¢wiczen praktycznych wykorzystywana do nauki jezyka obcego
i zorientowana na wyksztatcenie i doskonalenie umiejetnosci komunikowania sie w jezyku

Profil ogélnoakademicki | Ocena programowa | Raport samooceny | pka.edu.pl 45



obcym, w tym specyficznym jezykiem specjalistycznym wtasciwym naukom o komunikacji
spotecznej i mediach.

Program kierunku komunikacja wizerunkowa daje mozliwos¢ interakcji miedzy prowadzgcymi
i studentami oraz wzajemnie miedzy studentami, a gtdwnym jego zatozeniem jest stworzenie
mozliwosci dziatan praktycznych i samodzielnosci studiowania, stad obecnos¢ w nim tak wielu metod
aktywizujgcych i mobilizujgcych do samodzielnego uczenia sie. Potwierdza to rozdziat godzin pomiedzy
wyktady a zajecia przewidujgce bezposrednig interakcje miedzy studentami a nauczycielem
akademickim, ksztattujacy sie nastepujgco: na studiach | stopnia 11% godzin przewidzianych
programem studiéw realizowanych jest w formie wyktadu, 89% godzin natomiast przewidzianych jest
dla zaje¢ zaktadajacych bezposrednig interakcje miedzy nauczycielem akademickim a studentami
(éwiczenia, seminaria i lektoraty); na studiach Il stopnia 5% godzin realizowanych jest wyktadowo, 95%
w formie zaje¢ ,interakcyjnych” (¢wiczenia, lektoraty i seminaria).

W 2023 roku ukazato sie Zarzadzenie nr 93/2023 Rektora UWr (zatgcznik Kryt02_zal 5) wprowadzajgce
tutorial jako forme prowadzenia zaje¢ na UWTr, przez co rozumie sie zorganizowang prace ze studentem
w trakcie regularnych spotkan, opartg na indywidualnej relacji uczen—mistrz i skoncentrowang na
rozwijaniu kompetencji akademickich, spotecznych lub osobistych studenta. Obecnie prowadzi sie
dziatania w celu rozpoznania zasadnosci i mozliwosci wdrozenia tutoringu (rozwojowego, naukowego
lub zawodowego) jako uzupetniajgcej metody nauczania w IDiKS, majac przy tym na uwadze dobrze
funkcjonujgcy na UWr program mentoringowy organizowany przez Akademickie Biuro Karier
(https://biurokarier.uwr.edu.pl/program/).

Ksztatcenie na kierunku komunikacja wizerunkowa ktadzie nacisk na interakcje ze studentami i ich
aktywizowanie. Stad duzy udziat metod nauczania opartych na rozwigzywaniu problemoéw i dziataniu
praktycznym, ktére angazujg studentdw w trakcie zajeé¢, a zarazem mobilizujg ich do samodzielnego
uczenia sie w ramach pracy wiasnej. W trakcie studidw duza wage przywigzuje sie do zapewnienia
bezposredniego kontaktu studentéw z prowadzgcymi na wzdr relacji uczeni—mistrz, gdyz uwazamy to
za najbardziej efektywng metode transferu specjalistycznej wiedzy i umiejetnosci, ksztattowania
warsztatu badawczego oraz wypracowania postawy naukowej i nawykow charakteryzujgcych dobrego
badacza. Takie relacje, zapewniajgce dodatkowo indywidualne podejscie prowadzacych do potrzeb
i mozliwosci poszczegdlnych studentéw, stanowig przede wszystkim standard na etapie
dyplomowania. Spodziewane wdrozenie na kierunku komunikacja wizerunkowa ksztatcenia w formule
tutoringu pozwoli te relacje dodatkowo wzmocnié.

Za wyjatkiem szkolenia wstepnego z bhp i ochrony p-poz., ktére ma formute kursu e-learningowego,
niemal wszystkie zajecia na kierunku komunikacja wizerunkowa odbywajg sie z bezposrednim
udziatem nauczycieli akademickich (lub innych osdb prowadzacych zajecia) i studentéow. Wyjatek
stanowig zajecia poszczegdlnych kursdw na studiach niestacjonarnych. Maksymalnie jeden zjazd
w semestrze w tym trybie zaplanowany jest w formie zdalnej, najczesciej w terminach
okotoswigtecznych. Rozwigzanie takie jest odpowiedzig na oczekiwania studentéow, dojezdzajgcych do
Wroctawia na zajecia, czesto z odlegtych miejsc (stanowig oni zdecydowang wiekszo$¢ poszczegdlnych
rocznikdw). Zajecia zdalne realizowane sg za posrednictwem aplikacji MS Teams, do ktorej majg dostep
wszyscy nauczyciele akademiccy oraz wszyscy studenci i doktoranci w ramach pakietu Office365 dla
UWr. W biezgcym roku wszystkie grupy éwiczeniowe i wyktadowe tworzone sg przed rozpoczeciem
semestru w aplikacji MS Teams przez uczelniane Centrum Ksztatcenia na Odlegtosc. Sktad osobowy
grup dodatkowo ulega systematycznej, regularnej modyfikacji pod wptywem ewentualnych zmian
w sktadzie grup w systemie USOS. Mimo ze niemal wszystkie zajecia odbywajg sie z bezposrednim
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udziatem nauczycieli akademickich, grupy funkcjonujgce w aplikacji MS Teams pozostajg platformga do
komunikowania sie miedzy prowadzgcymi a studentami (m.in. usprawniajacg proces przekazywania
materiatow dydaktycznych, zadan itd.).

W procesie dydaktycznym na kierunku komunikacja wizerunkowa wykorzystuje sie innowacyjne
metody nauczania i nowoczesne narzedzia wspomagajace, obejmujgce m.in. techniki multimedialne,
innowacyjne pokazy czy specjalistyczne oprogramowanie. Ponizej kilka ilustrujgcych to przyktadéw:

e na wybranych zajeciach zwigzanych z analizg danych ilo$ciowych (m.in. Badania empiryczne,
Information research) studenci wykorzystujg specjalistyczne oprogramowanie stuzgce analizie
danych statystycznych IBM SPSS Statistics oraz PS IMAGO PRO Tableau; studenci poznajg
specyfike oprogramowania, jego funkcjonalnosci i wykorzystujg je do analizy samodzielnie
pozyskanych danych;

e na zajeciach zwigzanych z projektowaniem graficznym (m.in. Projektowanie graficzne,
Projektowanie informacji, Typografia i sktad, Metody wizualizacji koncepcji komunikacyjnych)
studenci poznajg programy z pakietu Adobe (m.in. Photoshop, Illustrator, InDesign), ktory jest
dostepny w kilku pracowniach komputerowych, ktérymi dysponuje IDiKS. Instytut przywigzuje
duzg wage do utrzymywania ciggtosci optacania kosztownych licencji Adobe na okoto
70 stanowisk komputerowych, by studenci realizujgcy przedmioty zwigzane z projektowaniem
wizualnym mogli poznawa¢ najnowoczesniejsze narzedzia informatyczne stuigce
projektowaniu grafiki;

e zajecia zwigzane z produkcjg filmowa realizowane sg w nowoczesnym studio filmowym,
zrealizowanym w ramach projektu ,Zintegrowany Program Rozwoju Uniwersytetu
Wroctawskiego 1l 2019-2023" wspdtfinansowanego przez Unie Europejskg z Europejskiego
Funduszu Spotecznego w ramach Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwadj.
Pomieszczenia studio sg profesjonalnie wygtuszone, profil akustyczny zostat zaprojektowany
po uprzednim wykonaniu pomiaréw w pomieszczeniach i spetniajg one rygorystyczne
standardy pracy w trybie broadcast. Systemy funkcjonujgce zaréwno w ramach studia
radiowego, jak i telewizyjnego oparte sg o technologie cyfrowg ($wiattowdd), umozliwiajgca
prace z wysokiej jakosci dZzwiekiem i obrazem w formacie 4K. W studio realizowane sg m.in.
przedmioty: Film image’owy, Krotkie formy filmowe w komunikacji;

e nawyposazeniu IDiKS znajduje sie takze urzadzenie firmy Tobii, stuzgce do prowadzenia badan
w technologii eyetrackingowej. Sledzenie ruchéw gatki ocznej badanej osoby umozliwia
okreslenie miejsc i Sciezek podazania wzrokiem po materiatach wizualnych poddawanych
analizie. Eyetracker ma zastosowanie w dydaktyce (zapoznanie studentéow z technologia
w toku zajec), a takze w badaniach pracownikéw i studentéw (np. w zakresie powstajgcych
prac dyplomowych).

Dostosowanie procesu uczenia sie do zréznicowanych potrzeb grupowych i indywidualnych studentéw

Jak szczegdtowo opisano powyzej, programy studiow komunikacji wizerunkowej | i Il stopnia
umozliwiajg wybdr zaje¢ w wymiarze odpowiednio 58% i 63% catkowitej liczby punktéow ECTS
wymaganej do ukonczenia studidw, a ponadto studenci mogg uczestniczy¢ w ogdlnouczelnianych
zajeciach ponadprogramowych (szeroka oferta takich zaje¢ dostepna jest na stronie:
https://uwr.edu.pl/ogolnouniwersytecki-system-przedmiotow-ponadprogramowych/. Niezaleznie od
tego, studenci kierunku majg szereg dodatkowych mozliwosci dostosowania Sciezki ksztatcenia do
wtasnych zainteresowan naukowych lub innych szczegélnych potrzeb dydaktycznych.
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Regulamin studidw daje studentom prawo do indywidualizacji procesu uczenia sie. Studenci
komunikacji wizerunkowej, mogg realizowac je na kilka réznych sposobow:

Wybor specjalnosci na li Il stopniu studidw po | semestrze — studenci wybierajg specjalnos¢ sposrod
dwéch oferowanych: branding i communication design.

Studia zgodnie z Indywidualnym planem studiéw (IPS), ktérych zasady okresla Uchwata nr 26/2024
Rady Wydziatu Komunikacji Spotecznej i Mediéw (zatacznik nr Kryt02_zal 15). Zgodnie z tym
dokumentem student ma mozliwos¢ samodzielnego projektowania programu studiéw pod okiem
opiekuna naukowego. Konstrukcja IPS pozwala na realizacje wtasnych zainteresowan i pasji
badawczych, dzieki poszerzaniu i uzupetnianiu zakreséw wiedzy, umiejetnosci i kompetencji. Jest
to propozycja dla studentéw z najlepszymi wynikami w nauce, niezaleznie od poziomu studiéw.

Indywidualna organizacja studiéw (I0S) réwniez regulowana zasadami okreslonymi w Uchwale nr
26/2024 Rady Wydziatu Komunikacji Spotecznej i Medidéw (zatgcznik nr Kryt02_zal 15) to propozycja
dopasowania harmonogramu zaje¢ do mozliwosci studenta, ktéry realizuje réwnoczesénie inne
aktywnosci (drugi kierunek studidéw, praca zawodowa itp.), kierowana takze do studentéw
z niepetnosprawnoscig. Umozliwia indywidualny dobdr z oferty dni i godzin zaje¢ (wybdr grupy),
pozwala korzysta¢ z elektronicznej formy kontaktu z prowadzacym, okreslaé¢ forme zaliczenia
(np. zaliczenie eksternistyczne) lub termin egzaminu. I0S musi jednak zapewnic osiggniecie efektéw
uczenia sie, okreslonych dla kierunku studiow, na ktérym student studiuje.

Indywidulny wybér tematu pracy dyplomowej i osoby promotora przystuguje kazdemu studentowi
niezaleznie od poziomu studiéw. Student moze zaproponowac wtasny temat pracy dyplomowej,
ktory musi uzyskac akceptacje promotora. Wszystkie tematy prac dyplomowych akceptowane s3
ponadto przez Rade Naukowg Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spoteczne;.

Indywidualizacja ksztatcenia poprzez czasowe delegowanie studenta na studia w innej uczelni
polskiej lub zagranicznej w ramach programéw mobilnosci studentéw MOST i Erasmus+. Pierwsza
aktywnos¢ jest regulowana ogélnymi zasadami programu MOST, natomiast druga -
obowigzujgcymi na Wydziale Komunikacji Spotecznej i Mediéw procedurami (zatgcznik Kryt02_zal
16). W ramach programu Erasmus+ oprdcz biezgcej realizacji programu studiow mogg byc
wykonywane projekty badawcze lub pisane prace dyplomowe.

Specjalne prawa w zakresie dostosowywania procesu ksztatcenia do indywidualnych potrzeb
przystugujg studentom ze stwierdzong niepetnosprawnoscia. Diagnozowaniem potrzeb studentéw
UWr w tym zakresie, organizowaniem stosownych form wsparcia i nadzorem nad ich realizacjg
zajmuje sie uczelniany Zesp6t ds. Obstugi Studentéw i Doktorantéow z Niepetnosprawnosciag
(https://uwr.edu.pl/pomocny-uwr/osoby-z-niepelnosprawnosciami/). Zespdt oferuje  pomoc
w zakresie: dojazddw na uczelnie na terenie Wroctawia, wsparcia asystenta lub opiekuna
dydaktycznego, kursu orientacji przestrzennej, indywidualnego lektoratu jezyka obcego objetego
programem studidow, wypozyczalni sprzetow i urzadzen specjalistycznych, w tym niezbednych do
studiowania na okreslonym kierunku studiéw, adaptacji materiatéw dydaktycznych oraz wsparcie
Poradni Psychologicznej. Kazdemu studentowi z niepetnosprawnoscig przystuguje prawo do
indywidualnej organizacji studiow. Zakres udzielanego wsparcia, o ktére ubiega sie osoba
z niepetnosprawnoscig, zalezy od indywidualnych potrzeb. Opis wsparcia studentow
z niepetnosprawnoscig znajduje sie rowniez w Kryterium 8.

Na kierunku komunikacja wizerunkowa prowadzone sg studia zaréwno w formie stacjonarnej, jak
i niestacjonarnej. Studia | stopnia trwajg 6 semestréow i przewidujg uzyskanie 180 punktéw ECTS,
z czego pierwszy semestr realizowany jest w sposdb jednolity przez wszystkich studentéw, a pozostate
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piec¢ na dwdch oferowanych specjalnosciach. Studia Il stopnia trwajg 4 semestry i przewidujg uzyskanie
120 punktow ECTS. Podobnie jak na studiach | stopnia pierwszy semestr realizowany jest w sposdb
jednolity przez wszystkich studentéw, a pozostate trzy na dwdch oferowanych specjalnosciach.
Zaréwno na studiach 1, jak i Il stopnia, wszystkie semestry realizowane s3 zgodnie z programami
poszczegodlnych specjalnosci, ktérych wybér dokonywany jest pod koniec pierwszego semestru.

Wszystkie zajecia przewidziane programem studiéw, zaréwno na studiach | stopnia, jak i Il stopnia,
przewidujg udziat nauczycieli akademickich w ich realizacji i realizowane sg w sposdb tradycyjny.
taczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zajec¢ prowadzonych z bezposrednim
udziatem nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia wynosi na stacjonarnych
studiach | stopnia 108, a na studiach niestacjonarnych 65. taczna liczba punktéw ECTS, jaka student
musi uzyskaé w ramach zaje¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub
innych oséb prowadzacych zajecia wynosi z kolei na stacjonarnych studiach Il stopnia 73, a na studiach
niestacjonarnych 44.

Na podstawie obowigzujgcych regulacji program studiow przewiduje zajecia z wychowania fizycznego
(wytacznie na studiach stacjonarnych | stopnia w wymiarze 60 godzin i 0 punktoéw ECTS), przedmioty
realizujgce tresci z dziedziny nauk humanistycznych (5 ECTS na studiach | stopnia i 5 ECTS na studiach
Il stopnia) oraz zajecia ksztatcgce w zakresie znajomosci jezyka obcego. Ksztatcenie kompetencji
jezykowych zostato opisane powyzej.

Zgodnie z ogdlnoakademickim profilem studiéw | i Il stopnia programy kierunku komunikacja
wizerunkowa obejmujg zajecia zwigzane z dziatalnoscig naukowg prowadzong w UWr w dyscyplinie
nauki o komunikacji spotecznej i mediach w wymiarze odpowiednio 118 ECTS na studiach | stopnia,
specjalnosci branding, 109 ECTS na studiach | stopnia, specjalnosci communication design, 95 ECTS na
studiach Il stopnia, specjalnosci branding i 83 godzin na studiach Il stopnia specjalnosci communication
design (tabela 4 w Il czesci raportu samooceny, zatacznik 1).

Czas trwania poszczegélnych zajeé, skorelowany z ich wymiarem godzinowym zaplanowanym
w programie, uzalezniony jest od efektéw uczenia sie i tresci programowych przewidzianych dla
poszczegdblnych przedmiotéw. Od tego zalezy takze wybdr formy zajeé oraz proporcje liczby godzin
miedzy nimi. Réwniez przewidywany catkowity naktad pracy studenta, mierzony liczbg przypisanych
punktow ECTS, zostat oszacowany tak, aby umozliwic¢ osiggniecie studentom wszystkich okreslonych
dla danego przedmiotu efektéw uczenia sie.

Liczebnosci grup studenckich zostaty okreslone na podstawie Zarzadzenia 173/2023 Rektora UWr
(zatgcznik Kryt02_zal 7), a takze Komunikatu nr 6/2024 Dziekana Wydziatu Komunikacji Spotecznej i
Medidow (zatgcznik Kryt02_zal 8). Liczebnos$é grup ma na uwadze uwarunkowania dotyczace jakosci
ksztatcenia, warunki infrastrukturalne i skutki finansowe. Zgodnie z przyjetymi obecnie regulacjami,
wyktady w ramach przedmiotdw obowigzkowych organizuje sie dla catego roku, toku lub specjalnosci.
Liczebnos¢ grup na konwersatoriach i ¢éwiczeniach wynosi maksymalnie 26 oséb, na seminarium
licencjackim 12 oséb, a na seminarium magisterskim 11 oséb. W praktyce w IDiKS grupy seminaryjne
rzadko przekraczajg 10 osdb.

Rektor ogtasza organizacje roku akademickiego (kalendarz akademicki) stosownym dokumentem
wydawanym najpdzniej w czerwcu na kolejny rok akademicki i zamieszczanym na stronie internetowej
Uniwersytetu Wroctawskiego. Organizacja biezgcego roku akademickiego regulowana jest
Zarzadzeniem nr 80/2024 Rektora UWTr (zatgcznik Kryt02_zal 9). Na tej podstawie odbywa sie
planowanie zaje¢ dla studentéw: w lipcu i sierpniu na semestr zimowy i w styczniu na semestr letni
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danego roku akademickiego. Harmonogramy ogtaszane sg studentom poprzez strone Instytutu
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej oraz USOS nie pdzniej niz tydzien przed rozpoczeciem roku
akademickiego.

Studenci komunikacji wizerunkowej realizujg przez wszystkie semestry przedmioty ogélnokierunkowe
oraz od Il semestru specjalnosciowe. Dodatkowo w semestrze V na studiach | stopnia oraz w semestrze
III'i IV na studiach Il stopnia wybierajg przedmioty opcyjne. Oferta przedmiotdw opcyjnych podawana
jest za posrednictwem strony Instytutu oraz systemu USOS na dwa tygodnie przed dniem wyboru
przedmiotéw opcyjnych. Lista przedmiotéw opcyjnych zawiera oprécz nazw przedmiotéw, takze
nazwiska prowadzacych i charakterystyke przedmiotu, zas ich wybdr odbywa sie za posrednictwem
systemu USOS w konkretnym dniu i o konkretnej godzinie. Studenci mogg wybiera¢ poszczegélne
przedmioty az do wypetnienia limitu przewidzianego dla poszczegdlnych zajec. Lista przedmiotéw do
wyboru jest na tyle szeroka, by kazdy student mégt wybrac dla siebie najbardziej odpowiednie. Po tak
dokonanym wyborze przedmiotéw opcyjnych przez wszystkich studentéw istnieje jeszcze mozliwosc¢
zmiany, takze na przedmioty oferowane pierwotnie innym specjalnosciom realizowanym na kierunku
komunikacja wizerunkowa, a nawet na innym kierunku realizowanym w Instytucie Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznej. W tym celu student zobowigzany jest skierowa¢ podanie do zastepcy
dyrektora ds. studenckich o zmiane przedmiotu opcyjnego. W sytuacji, gdy w grupie, do ktdrej chciatby
dotgczy¢ student, nie zostat przekroczony limit miejsc, student otrzymuje pozytywng decyzje i moze
uczeszczac na wybrane zajecia.

Na studiach stacjonarnych zajecia planuje sie w godzinach 8:30-20:45, z zachowaniem przerw
pomiedzy nimi, uwzgledniajgcych réwniez przemieszczanie sie pomiedzy budynkami Wydziatu
Komunikacji Spoteczneji Medidow. Zajecia planowane sg w zdecydowanej wiekszosci w kilkugodzinnych
blokach i uwzgledniajg przerwy regeneracyjne, w tym dtuzszg przerwe w godzinach 13:30-14:00.

Na studiach niestacjonarnych zajecia planowane sg w godzinach 8:00-20:15, z zachowaniem przerw
pomiedzy nimi, z jedng przerwg dtuzsza, tzw. obiadowg, w godzinach 15:05-15:30. Przy uktadaniu
planu zaje¢ dazy sie do zachowania rownomiernego roztozenia zaje¢ podczas planowanych zjazdéw,
tak by jednego dnia studenci realizowali maksymalnie trzy lub cztery zajecia.

Kalendarz zaje¢ uwzglednia wskazane w organizacji roku okresy sesji egzaminacyjnych, pozwalajgce
studentom na uzgodnienie termindw poszczegdlnych egzaminéw wymaganych programem studiow.
Liczba przewidzianych egzaminéw jest zgodna ze wskazang w regulaminie studidw (do 5 w sesji, do
8 w roku akademickim). Egzaminy poprawkowe odbywajg sie w sesji poprawkowe] okreslonej
w organizacji roku akademickiego, chyba ze studenci, po uzyskaniu zgody egzaminatora, wnioskujg
inacze;j.

Poprzez system USOS zapewnia sie studentom szybkg i wyczerpujacg informacje zwrotng o wynikach
egzaminow i zaliczen. W przypadku watpliwosci co do wystawionej oceny studenci majg prawo do
reklamacji i mozliwos$¢ wgladu do prac.

Do kontynowania studiéw niezbedne jest zaliczenie przedmiotdow przewidzianych w programie
studiéw na dany semestr. Uchwata nr 21/2024 Rady WKSiM UWr (zatgcznik Kryt02_zal 10) stanowi, iz
warunkowe kontynuowanie studiow w kolejnym semestrze jest mozliwe jesli w semestrze go
poprzedzajgcym uzyskat minimum 18 ECTS. Student nie moze takze przekroczy¢ sumarycznego
deficytu punktéw wynoszgcego 30 ECTS w trakcie realizowanych studiow.
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Opis programu i organizacji praktyk

Obowigzujgcy od roku akademickiego 2023/2024 program studiéw kierunku komunikacja
wizerunkowa nie przewiduje praktyk zawodowych. Praktyki zawodowe s3g realizowane obecnie
wytacznie na lll roku studiéw (studenci tego roku realizujg program studidow sprzed zmian) i biezgcy
rok akademicki jest ostatnim rokiem obowigzujgcych praktyk zawodowych. Praktyki, zaplanowane na
V semestr, zostaty opisane szerzej w kryterium 3.

Praktyki zawodowe realizowane przez studentéw komunikacji wizerunkowej reguluje na poziomie
ogdlnouczelnianym Zarzgdzenie nr 187/2022 Rektora UWr (zatacznik Kryt02_zal 11a), modyfikowane
Zarzadzeniem nr 109/2024 Rektora UWr (zatgcznik Kryt02_zal 11b) oraz Zarzadzeniem nr 146/2024
Rektora UWTr (zatgcznik Kryt02_zal 11c), a na poziomie wydziatowym Uchwata nr 20/2024 Rady WKSiM
UWTr (zatacznik Kryt02_zal 12), stanowigca wydziatowy regulamin praktyk zawodowych. Regulamin ten
jest kontynuacjg analogicznego regulaminu obowigzujgcego w poprzednim roku akademickim (a wiec
opisywanym ponizej okresie realizacji praktyk) na Wydziale Filologicznym, ktdrego wdwczas czescig byt
IDIKS.

W programie studidw | stopnia sprzed zmian wprowadzonych w 2023 roku przewidziano obowigzkowe
praktyki w wymiarze minimum 60 godzin, pozwalajgce uzyskac 2 ECTS. Zgodnie z regulaminem praktyk
student moze odby¢ praktyki w kilku instytucjach — na przyktad w dwdch wybranych i wtedy w kazdej
z nich zrealizowa¢ po 30 godzin. Realizacja praktyk zawodowych na kierunku komunikacja
wizerunkowa zaplanowana jest na lll roku. Studenci zobowigzani sg do ztozenia dokumentéw do konca
V semestru, jednak same praktyki mogg by¢ zrealizowane przez studentéw wczesniej —
w porozumieniu z kierunkowym opiekunem praktyki. Starania o realizacje praktyki, ze wzgledu na
specyfike branzy, studenci podejmujg samodzielnie lub korzystajg z ofert firm, ktére wspdtpracujg
z Instytutem Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej i zaoferowaty praktyki — takie informacje
zamieszczane sg na stronie Instytutu oraz w mediach spotecznosciowych, odpowiednich informacji
udziela réwniez opiekun praktyk na konsultacjach ze studentami.

W Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej praktykami zajmuje sie obecnie dwdch
opiekundéw praktyk — jeden koordynuje praktyki realizowane przez studentéw dziennikarstwa
i komunikacji spotecznej, drugi przez studentéw komunikacji wizerunkowej — sg to kierunkowi
opiekunowie praktyk powotani przez Dziekana WKSiM. Opiekunowie praktyk majg odpowiednie
kompetencje, doswiadczenie dydaktyczne, a takze rozumiejg specyfike przedmiotu oraz utrzymujg
dobry kontakt ze studentami — jest to szczegdlnie istotne ze wzgledu na fakt, ze to do opiekundéw
praktyk zwracajg sie studenci w praktycznie kazdej sytuacji dotyczacej praktyk zawodowych. Do
obowigzkéw koordynatorow nalezy miedzy innymi: informowanie studentéw o celach i zadaniach
praktyki, informowanie o obowigzku ubezpieczenia od nastepstw nieszczesliwych wypadkow
i odpowiedzialnosci cywilnej na czas trwania praktyki, udzielanie wskazéwek dotyczgcych sposobu
realizacji praktyki, omawianie kwestii zwigzanych z dokumentacjg, a takze weryfikacja zgodnosci
przebiegu praktyki z jej programem i okreslonymi dla niej efektami uczenia sie. Zadaniem
koordynatoréw jest rowniez informowanie studentdéw o terminach i warunkach odbywania praktyk
podczas konsultacji, wspieranie studentéw w przypadku probleméw formalnych, wpisanie oceny do
systemu USOS oraz archiwizowanie dokumentacji dotyczgcej praktyk zawodowych w USOS-ie
produkcyjnym, gdzie po zakonczonych praktykach zostajg zamieszczone informacje o zrealizowanych
przed studentdéw praktykach, takie jak: nazwa firmy, NIP firmy, doktadny adres firmy oraz umieszczenie
list zaliczeniowych przyporzadkowujgcych firme do studenta, programu studiéw, nr indeksu
i zatgczenie informacji o terminach odbycia praktyk zawodowych.

Zgodnie w wydziatowym regulaminem praktyk zawodowych, zatwierdzonym Uchwatg nr 20/2024 Rady
WKSIM _UWr (zatgcznik Kryt02_zal 12), merytoryczne kryterium doboru miejsca praktyk stanowi
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mozliwos¢ zrealizowania wszystkich zaktadanych dla praktyki zawodowej efektdw uczenia sie oraz
zgodnos$¢ wykonywanej pracy z programem studiowanego kierunku. Opiekun praktyk zatwierdza
miejsce realizacji praktyk zaproponowane przez studenta. Organizatorem praktyk mogg by¢ krajowe
lub zagraniczne podmioty gospodarcze, instytucje medialne, jednostki administracji panstwowej,
jednostki administracji samorzgdowej, organizacje pozarzagdowe, placéwki oswiatowe, jednostki
kultury, instytucje naukowe, badawcze lub inne podmioty krajowe lub zagraniczne, jezeli charakter
odbywanych przez studenta praktyk jest zgodny z programem studiowanego kierunku. Praktyki moga
odbywac sie takze w ramach programéw Unii Europejskiej (na przyktad programu Erasmus) i wymian
zagranicznych skierowanych do studentow.

W trakcie realizacji praktyki student zobowigzany jest do dokumentowania wszystkich realizowanych
zadan w Dzienniku Przebiegu Praktyki Zawodowej. Podstawg zaliczenia praktyki jest jej realizacja
w petnym wymiarze oraz dostarczenie opiekunowi praktyk zawodowych wymaganego kompletu
dokumentdéw potwierdzajgcych wykonanie obowigzkdéw w zestawieniach czasowych, wykazujacych ile
godzin student poswiecit na realizacje danego zadania. Na ich podstawie opiekun praktyk weryfikuje,
czy zostato zrealizowanych minimum 60 godzin praktyk. Decyzje o zaliczeniu praktyk zawodowych
podejmuje ich opiekun, ktéry zaréwno weryfikuje miejsce odbycia praktyk zawodowych, a takze — po
ich zakonczeniu — weryfikuje realizacje przez studenta zatozonych efektéw uczenia sie. W celu
weryfikacji powyzszych elementéw opiekun praktyki moze skonsultowaé sie zarowno ze studentem,
a takze z zaktadowym opiekunem praktyki, a zaliczenie odbywa sie poprzez wystawienie/wpisanie
oceny koricowej do systemu USOS.

Weryfikacja miejsc praktyk zawodowych odbywa sie na podstawie kilku elementéw — konsultacji ze
studentem, wgladu do programu praktyk, ktory studenci przygotowujg w porozumieniu z zaktadowym
opiekunem praktyki i przesytajg kierunkowemu opiekunowi praktyk, co umozliwia poréwnanie
planowanych do zrealizowania w ramach praktyk obowigzkéw z programem studiéw, a takze analizy,
czy miejsce praktyk umozliwi zrealizowanie studentowi celéw praktyk oraz osiggniecie zaktadanych
efektdw uczenia sie. W procesie weryfikacji zaktaddéw pracy kierunkowy opiekun praktyk korzysta takze
z réoznych dostepnych Zrddet, na przyktad ze stron internetowych, medidw spotecznos$ciowych,
oficjalnych informatorédw, opinii o podmiocie, a takze — w przypadku watpliwosci — odbywa sie
konsultacja z zaktadowym opiekunem praktyki, zazwyczaj za posrednictwem rozmowy telefonicznej.
Zgodnie z wydziatowym regulaminem praktyk zawodowych weryfikacji nie muszg by¢ poddawane
podmioty o uznanej renomie i duzej rozpoznawalnosci spotecznej i rynkowej. Weryfikacji nie musza
by¢ poddawane takie podmioty, w ktérych studenci juz odbywali praktyki i w ktérych udato sie
zrealizowaé wszystkie zaktadane efekty uczenia sie. Jako baza danych w tym kontekscie stuzy USOS
produkcyjny, w ktérym koordynatorzy praktyk tworzg liste firm, w ktérych studenci juz realizowali
praktyki. Koordynatorzy mogg korzysta¢ z tej bazy w nastepnych latach, na etapie weryfikowania
zaktadow pracy.

Celem praktyk jest kompleksowe przygotowanie studentow do pracy w firmach i instytucjach, ktérych
zakres funkcjonowania pokrywa sie z programem studiow kierunku komunikacja wizerunkowa. Majg
one na celu umozliwienie studentom praktycznego zastosowania nabytej podczas studiéw wiedzy,
zapoznanie ze sposobami organizacji i przebiegu pracy w danej instytucji, ocene swoich umiejetnosci
w konfrontacji z rynkiem pracy, nawigzanie kontaktow zawodowych, rozwijanie umiejetnosci pracy w
grupie oraz efektywnego zarzadzania czasem. Studenci komunikacji wizerunkowej podczas praktyk
zobowigzani sg do podjecia pracy w jednostkach zajmujgcych sie komunikacjg spoteczng
i komunikowaniem wizerunkowym.

W ramach praktyk zawodowych na kierunku komunikacja wizerunkowa do zrealizowania zaplanowane
sg nastepujgce efekty uczenia sie, ktére zostaty okreslone w sylabusie praktyk:
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e EU1L - student rozumie role medidw i marek w ksztattowaniu spotecznych postaw i zachowan
(odniesienie do kierunkowego efektu uczenia sie: K W11),

e EU2 — student zna i rozumie zastosowanie praktyczne wiedzy z zakresu nauk o komunikacji
spotecznej i mediach w dziatalnosci zawodowej zwigzanej z pracg w tzw. sektorach
kreatywnych zwigzanych z komunikacjg wizualng, projektowaniem i kreowaniem komunikacji
oraz komunikowaniem wizerunku (K_W09),

e EU3 —student potrafi planowac i organizowac prace wtasng i zespotowg (K_U11),

e EU4 - student jest gotowy do uznawania wiedzy w rozwigzywaniu problemoéw praktycznych
oraz zasiegania opinii ekspertow w procesie rozwigzywania problemoéw (K_U10),

e EUS5 — student umie odpowiednio okresli¢ priorytety stuzgce realizacji zadan; potrafi
gospodarowacd czasem i realizowac okreslone zadania w wyznaczonych terminach (K_K02).

Weryfikacja zaktadanych efektéw uczenia sie opiera sie na kilku elementach. Podstawg jest weryfikacja
dokumentacji realizacji praktyk, ale istotna jest takze konsultacja ze studentem i —w razie watpliwosci
—rozmowa telefoniczna z zaktadowym opiekunem praktyki. Weryfikacja realizacji zaktadanych efektéw
uczenia sie polega przede wszystkim na analizie Dziennikéw Przebiegu Praktyki Zawodowej, w ktérych
studenci szczegdétowo wypetniajg zrealizowane obowigzki, a zaktadowy opiekun praktyki wystawia
ocene (z podpisem zaktadowego opiekuna praktyki, z podziatem na godziny), a takze Zaswiadczenia
o Odbyciu Praktyk Zawodowych — na ktorym zaktadowy opiekun praktyki informuje, ktére zatozone
obowigzki udato sie zrealizowaé, a ktérych nie. Zaréwno studenci, jak i zaktadowi opiekunowie praktyk
wypetniajg rdwniez (obowigzkowo) ankiety ewaluacyjne, ktdre stanowig pomoc w analizie realizacji
efektdw uczenia sie. Studenci wypowiadajg sie miedzy innymi w takich kwestiach jak: , Opieka
merytoryczna ze strony osoby wyznaczonej przez pracodawce”, ,liczba wyznaczonych zadan
adekwatna do dziennego czasu pracy praktykanta”, ,Dostep do sprzetu niezbednego do wykonywania
zleconych praktykantowi zadan”, ,Uzyskana wiedza zbiezna ze studiowang dziedzing/kierunkiem
studiéw”, a zaktadowy opiekun praktyk: ,Praktykant chetnie podejmowat sie realizacji zleconych zadan
i czynnosci”, ,Praktykant chetnie przyjmowat informacje zwrotne i korygowat swoje dziatania” czy
»Praktykant zrealizowat wszystkie zadania przewidziane programem praktyki”. Ankiety ewaluacyjne
wypetniane zaréwno przez studentéw, jak i zaktadowych opiekundéw praktyki przydatne sg réwniez w
kwestii oceny jakosci ksztatcenia w ramach praktyk, a takze doskonalenia jakosci ksztatcenia.
Opiekunowie praktyk otrzymujg dzieki ankietom informacje zwrotng i moga podja¢ decyzje odnosnie
doskonalenia jakosci realizacji praktyk, a takze ewentualnych zmian w sylabusie przedmiotu — co
rowniez nalezy do zadan kierunkowych opiekundw praktyk. Dodatkowo opiekun praktyk po
zakonczeniu V semestru kontaktuje sie z losowo wybranymi instytucjami (najczesciej jest to rozmowa
telefoniczna) w celu potwierdzenia odbycia praktyk przez studenta, zakresu wykonanej pracy, a takze
uzyskania oceny wspodtpracy z praktykantem.

W Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej mozliwa jest realizacja praktyk w miejscu
zatrudnienia lub w ramach innej zawodowej aktywnosci studenta, jesli zakres wykonywanych
obowigzkéw jest zgodny z kierunkiem studiéw oraz umozliwia osiggniecie zaktadanych efektéw
uczenia sie okreslonych dla praktyk zawodowych. Czas wykonywania obowigzkéw zawodowych nie
moze by¢ krétszy niz czas przewidziany w programie studiéw dla praktyk zawodowych (tj. minimum 60
godzin). Dopuszczalne sg rézne udokumentowane formy pracy zawodowej: umowa o prace, umowa
o dzieto, umowa zlecenie, czy wtasna dziatalnos$¢ gospodarcza —tu ponownie, wtedy i tylko wtedy, gdy
wyszczegdlniony jest w nich zakres obowigzkdéw, ktory jest zgodny z programem studiowanego
kierunku. Student dostarcza do kierunkowego opiekuna praktyk odpowiednig dokumentacje (wniosek,
zaswiadczenie o zatrudnieniu, spis wykonywanych obowigzkow z pieczatka i podpisem pracodawcy)
i na tej podstawie zostaje podjeta decyzja o mozliwosci realizacji praktyk na podstawie dziatalnosci
zawodowej. Student ma réwniez mozliwos¢ realizacji praktyk zawodowych w ramach dziatalnosci
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badawczej, eksperckiej lub projektowej realizowanej w ramach dziatalnosci w kotach naukowych,
uczelnianych mediach, czy jednostkach Uniwersytetu Wroctawskiego.

Studenci mogg odbywac praktyki w réznych instytucjach, w tym agencjach reklamowych, agencjach
PR, instytucjach medialnych, agencjach brandingowych, jednostkach samorzadowych, rzagdowych,
kulturalnych, a takze wszelkich innych instytucjach czy przedsiebiorstwach, przy uwzglednieniu
zgodnosci wykonywanej pracy z programem studiowanego kierunku i specjalnosci. Studenci
zobowigzani sg do skonsultowania z opiekunem praktyk wybranej instytucji.

Przyktady instytucji, w ktérych studenci komunikacji wizerunkowej realizowali w ostatnich latach
praktyki zawodowe: TVN S.A., Wroctawski Instytut Kultury, Radio Wroctaw S.A., IMAGENCY — Agencja
Marketingu Zintegrowanego, Muzeum Miejskie Wroctawia, Wroctawski Instytut Kultury, Magenta —
Studio Reklamy i Projektéw, Agencja Interaktywna CleverAgency, Kino Polska TV S.A., ATV Group
Centrum Filmowe ATV Film, Agencja Wroctawska Sp. z 0. o., Pracownia ef Sp. z 0.0., Studio Graffix
Centrum Reklamy i Poligrafii, Neon Shake Sp. z 0. 0., a takze w Kole Naukowym Kreatura, Uni Radio czy
Akademickim Radiu Luz.

Zalecenia dotyczace kryterium 2 wymienione w uchwale Prezydium PKA w sprawie oceny
programowej na kierunku studiéw, ktora poprzedzita biezacg ocene

Zalecenia dotyczace
kryterium 2 wymienione we

Opis realizacji zalecenia oraz dziatan zapobiegawczych
podjetych przez uczelnie w celu usuniecia btedéw

tresci programowych na
studiach pierwszego oraz
drugiego stopnia zgodnie z
efektami uczenia sie
zaktadanymi dla kierunku
komunikacja wizerunkowa, z
uwzglednieniem przyjetego
dla tego kierunku
ogodlnoakademickiego profilu
studidw.

P wskazanej wyzej uchwale i niezgodnosci sformutowanych w zaleceniu o charakterze
Prezydium PKA naprawczym
1. Zaleca sie dokonanie doboru | W odpowiedzi na zalecenie IDiKS dokonat istotnych zmian w

programach studiéw | i Il stopnia kierunku komunikacja
wizerunkowa. Zmodyfikowany program zostat przyjety
Uchwatg Senatu UWR nr 86/2023 (zatgcznik Kryt02_zal 13).
Obecnie obowigzujacy program, zatwierdzony Uchwata
Senatu UWr nr 78/2024 (zatgcznik Kryt02_zal 14) stanowi
niewielkg modyfikacje tego programu — zostata zmieniona
wyltacznie forma przedmiotu Filozofia na studiach | stopnia i
przedmiotu Filozofia wspdtczesna na studiach Il stopnia z
¢wiczen na wykfad. Prace nad nowymi programami studiéw
podporzadkowane byty doborowi tresci programowych na
studiach | i Il stopnia w zgodzie z kierunkowymi efektami
uczenia sie, a takie dostosowaniu programoéw i tresci
programowych do przyjetego dla kierunku
ogoélnoakademickiego profilu studiow. Cele te zostaty
zrealizowane poprzez dwa zasadnicze dziatania:

1) Zmiana tresci programowych przedmiotéw juz
znajdujacych sie w programie studidw (czasami z
korektg nazwy przedmiotu), ktére sprawiajg, ze
przedmioty te stajg sie jednoznacznie powigzane z
badaniami naukowymi realizowanymi w dyscyplinie
nauki o komunikacji spotecznej i mediach:

a) Studia | stopnia:
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e przedmioty ogdlnokierunkowe: m.in. Style zycia w
komunikacji,

e przedmioty specjalnosci branding: Wprowadzenie do
kultury popularnej, Kultura marki, Reklama jako
forma komunikacji marki,

e przedmioty specjalnosci communication design:
Komunikacja w zespofach, Komunikacja wewnetrzna,
Badanie uzytkowania mediow i biografii medialnych,
Strategie komunikacyjne w negocjacjach,

b) studia Il stopnia:

e przedmioty ogodlnokierunkowe: Osobowosc
medialna  marki, Diagnostyka trendow w
komunikacji,

e przedmioty specjalnosci branding: Komunikacja
reklamowa,

e przedmioty specjalnosci communication design:
Transformation design w komunikacji, Planowanie
strategiczne w komunikacji.

2) Woprowadzenie do programéw studidéw | i Il stopnia
licznych przedmiotéw powigzanych z badaniami
naukowymi realizowanymi w dyscyplinie nauki o
komunikacji spotecznej i mediach, a takze
doskonalgcych w zakresie kompetencji badawczych:

a) Studia | stopnia:

e przedmioty ogdlnokierunkowe: Wprowadzenie do
badan w naukach o komunikacji spotecznej i
mediach, Teksty uzytkowe — teoria i praktyka,
Metody badan komunikacji, Wspotczesne teorie
komunikacji, Podstawy komunikacji interkulturowej,

e przedmioty specjalnosci branding: Analiza dyskursu,
Projektowanie informacji, Analiza semiotyczna,
Badanie uzytkowania medidw, Badania trendéw
konsumenckich, Etnografia komunikacji, Spoteczne
zaangazowanie marek,

e przedmioty specjalnosci communication design:
Komunikacja wewnetrzna, Badanie uzytkowania
mediéw i biografii medialnych, Publicznosci medidw,
Dyskursy wizualne, Badania terenowe.

b) Studia Il stopnia:
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e przedmioty ogdlnokierunkowe: Semiotyka medidw
spotecznosciowych, Badanie komunikacji,

e przedmioty specjalnosci branding: Badanie otoczenia
marki, Badanie publicznosci marki, Antropologia
komunikacji, Konteksty komunikacyjne marki,

e przedmioty specjalnosci communication design:
Information research, Paradygmaty komunikowania,
Content design — teoria i praktyka.

Zaleca sie wyeliminowanie z
programu studiéw na obu
poziomach wystepujacej
dysharmonii miedzy
ogolnymi efektami uczenia
sie zaktadanymi dla wielu
zajec okreslonych w
programie studiow
pierwszego i drugiego
stopnia, a specyficznymi
tresciami programowymi
zaplanowanymi dla tych
zajec.

Wszystkie sylabusy ulegty modyfikacji, ktorej jednym z
elementow byto okreslenie nowych przedmiotowych
efektéw uczenia, majacych specyficzny charakter, odnoszacy
sie do konkretnego przedmiotu. Co wiecej w IDiIKS UWr
obowigzuje poradnik dotyczgcy wiasciwego uzupetniania
sylabuséw, w tym w zakresie wtasciwego formutowania
przedmiotowych efektdw uczenia sie (zatacznik Kryt02_zal
17). Poradnik uzupetniony jest dodatkowo o wzorcowo
wypetnione sylabusy w jezyku polskim i angielskim. Zaréwno
instrukcja, jak i wzorcowe sylabusy, ktadg duzy nacisk na
sposéb opisu przedmiotowych efektdw uczenia sie,
wskazujgc na potrzebe okreslania poziomu zaawansowania
wiedzy do opanowania przez studentéow, a takie na
obowigzek tworzenia specyficznych  przedmiotowych
efektéow uczenia sie, ktére nie stanowig powtdrzenia
kierunkowych efektéw uczenia sie i rownoczesnie korelujg ze
specyficznymi  tresciami  programowymi. Przyktadowe
przedmiotowe efekty uczenia sie dla przedmiotu Branding
brzmia: (EU1) Student zna i rozumie relacje pomiedzy marka,
komunikacjg i wizerunkiem. (EU2) Student zna i rozumie
specyfike elementdw, jakie sktadajg sie na strategie marki.
(EU3) Student potrafi prototypowaé dobre marki na
podstawie odpowiednich badawczych przestanek. (EUA4)
Student potrafi wykorzystywac brandingowe
modele/narzedzia w celu prototypowania dobrych marek.
(EU5) Student posiada kompetencje pozwalajgce w
odpowiedzialny sposéb petni¢ funkcje zawodowe zwigzane z
brandingiem. Te przedmiotowe efekty uczeni sie
korespondujg z konkretnymi kierunkowymi efektami uczenia
sie: (EU1) K_WO01; (EU2) K_WO04; (EU3) K_U02; (EU4) K_U04;
(EU5) K_KO6.

Zaleca sie wyeliminowanie w
programie studiow
niestacjonarnych pierwszego
i drugiego stopnia
nadmiernej dysproporcji
miedzy liczbg godzin zajec
prowadzonych z
bezposrednim udziatem
nauczycieli akademickich lub

W odpowiedzi na zalecenie IDiKS dokonat istotnych zmian w
programach studiéw | i Il stopnia kierunku komunikacja
wizerunkowa. Zmodyfikowany program zostat przyjety
Uchwatg Senatu UWR nr 86/2023 (zatgcznik Kryt02_zal 13).
Obecnie obowigzujacy program, zatwierdzony Uchwatg
Senatu UWr nr 78/2024 (zatgcznik Kryt02_zal 14) stanowi
niewielkg modyfikacje tego programu — zostata zmieniona
wytgcznie forma przedmiotu Filozofia na studiach | stopnia i
przedmiotu Filozofia wspdtczesna na studiach Il stopnia z
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innych oséb prowadzacych
zajecia a liczby godzin zajec
pracy indywidualnej
studenta zwigzanej z tymi
zajeciami, poprzez
zwiekszenie liczby godzin
zajec z bezposrednim
udziatem, w celu
zapewnienia mozliwosci
osiggania przez studentow
zaktadanych efektow
uczenia sie.

¢wiczen na wyktad. W obecnie realizowanym programie
studidw niestacjonarnych zostata zwiekszona liczba godzin
realizowanych przedmiotéw: do 1126 na studiach | stopnia
oraz 569 na studiach Il stopnia. Dodatkowo przeglgdowi
ulegta punktacja ECTS, w wyniku ktérej ulegto korekcie
przypisanie okreslonej liczby ECTS do wybranych
przedmiotdw, a tym samym zmianie ulegly proporcje miedzy
czasem przewidzianym na prace indywidualng studentéw a
liczbg godzin udziatu w zajeciach. Obecnie zdecydowana
wiekszos¢ zaje¢ ujetych w programie studiéw | i Il stopnia
pozwala na otrzymanie 2 lub 3 punktéw ECTS, co przektada
sie na jedno Ilub dwukrotnie wiekszg liczbe godzin
przewidzianych na prace wtasng studentéw w stosunku do
liczby godzin udziatu w zajeciach. Przedmioty, ktére maja
wiekszg liczbe punktdw ECTS (niemal wytgcznie sg to 4 punkty
ECTS, co przektada sie na trzykrotnie wiekszg liczbe godzin
przewidzianych na prace wtasng studentéw w stosunku do
liczby godzina udziatu w zajeciach), to najczesciej przedmioty
realizowane w formie wyktadu, konczace sie egzaminem,
zwykle fundamentalne dla realizacji programu studidéw i
omodwienia specyfiki dyscypliny nauki o komunikacji
spotecznej i mediach lub innych dyscyplin naukowych,
wymagajgce od studentéw samodzielnej lektury opracowan
akademickich (m.in. na studiach | stopnia: Teorie
komunikacji, Dyskursy mediéw, Komunikacja wizualna; na
studiach Il stopnia: Filozofia wspétczesna) lub przedmioty
doskonalgce umiejetnosci badawcze, warunkiem zaliczenia
ktérych jest realizacja indywidualnych lub zespotowych
projektéw badawczych, zwigzanych z opracowaniem
narzedzi badawczych, zastosowaniem ich w praktyce oraz
przygotowaniem raportu z wynikami, co wigze sie duzym
naktadem czasu (m.in. na studiach | stopnia: Badania
empiryczne, Metody badan komunikacji, na studiach I
stopnia: Diagnostyka trendéw w komunikacji, Semiotyka
mediéw spotecznosciowych).

Zaleca sie ustalenie w
programie studiow
niestacjonarnych pierwszego
i drugiego stopnia
rzeczywistej liczby punktéw
ECTS jaka student musi
uzyska¢ w ramach zajec
prowadzonych z
bezposrednim udziatem
nauczycieli akademickich lub
innych oséb prowadzacych
zajecia.

Wszystkie zajecia przewidziane programem studidw,
zaréwno na studiach | stopnia, jak i Il stopnia, przewidujg
udziat nauczycieli akademickich w ich realizacji i realizowane
sg w sposdb tradycyjny. taczna liczba punktéw ECTS, jaka
student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ prowadzonych z
bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych
0s06b prowadzacych zajecia wynosi na stacjonarnych studiach
| stopnia 108, a na studiach niestacjonarnych 65 (co stanowi
60% liczby punktéow ECTS ustalonych dla studidow
stacjonarnych — wynika to faktu, ze program studiéw
niestacjonarnych przewiduje 60% godzin zaplanowanych w
programie studiéw stacjonarnych). taczna liczba punktéw
ECTS, jaka student musi uzyska¢c w ramach zajec
prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli
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akademickich lub innych oséb prowadzgcych zajecia wynosi z
kolei na stacjonarnych studiach Il stopnia 73, a na studiach
niestacjonarnych a4 (zgodnie 60-procentowym
przelicznikiem, analogicznym do studiéw | stopnia).

Zaleca sie przeprowadzenie
analizy grup zajec
zwigzanych z prowadzong w
Uczelni dziatalnoscia
naukowa w dyscyplinie nauki
o komunikacji spotecznej i
mediach, okreslonych dla
poszczegdlnych poziomdw
studiéw na kierunku
komunikacja wizerunkowa
oraz specjalnosci,
wyeliminowanie (w wyniku
tej analizy) z poszczegdlnych
grup, zaje¢ niepowigzanych z
dziatalnoscig naukowg
Uczelni w dyscyplinie, do
ktorej kierunek jest
przyporzadkowany oraz
ponowne oszacowanie liczby
punktow ECTS
przyporzadkowanej w
programie studidw na obu
poziomach zajeciom
powigzanym z dziatalnoscig
naukowg prowadzong w
Uczelni w dyscyplinie nauki o
komunikacji spotecznej i
mediach.

Przeprowadzona zostata analiza zaje¢ zwigzanych z
prowadzong na Uniwersytecie Wroctawskim dziatalnoscig
naukowg w dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej i
mediach wystepujacych w aktualnie obowigzujacych na
kierunku komunikacja wizerunkowa programach studiéw,
zatwierdzonych Uchwatg Senatu UWr nr 78/2024 (zatgcznik
Kryt02_zal 14). Lista tych przedmiotéw zostata wymieniona w
zatgcznikach  ponizej, stanowigcych integralng czesc
niniejszego raportu samooceny, w tabeli nr 4 w Il czesci
raportu samooceny, zatgcznik 1). Zgodnie z
ogoélnoakademickim profilem studiéw I i Il stopnia programy
kierunku komunikacja wizerunkowa obejmujg zajecia
zwigzane z dziatalnoscig naukowg prowadzong w UWr w
dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej i mediach
w wymiarze odpowiednio 118 ECTS na studiach | stopnia,
specjalnosci branding, 109 ECTS na studiach | stopnia,
specjalnosci communication design, 95 ECTS na studiach I
stopnia, specjalnosci branding i 83 godzin na studiach Il
stopnia specjalnosci communication design.

Zaleca sie zapewnienie
wiasciwych proporcji liczby
godzin zajec realizowanych
w poszczegdlnych formach
na studiach pierwszego i
drugiego stopnia, zgodniez
efektami uczenia sie
zaktadanymi dla kierunku
komunikacja wizerunkowa, z
uwzglednieniem przyjetego
dla tego kierunku
ogdlnoakademickiego profilu
studiéw i mozliwosci
osiggania przez studentow
efektéw uczenia sie,
zwigzanych z
przygotowaniem do

Zmodyfikowane programy studidow dla kierunku komunikacja
wizerunkowa, obecnie realizowane, zatwierdzone Uchwata
Senatu UWr nr 78/2024 (zatacznik Kryt02_ zal 14), majg
zwiekszong w stosunku do programoéw, ktére otrzymaty
zalecenia, liczbe godzin realizowanych w formie wyktadu. W
programach, wobec ktérych zostaty sformutowane zalecenia,
wyktady stanowity na studiach | stopnia okoto 9% wszystkich
realizowanych zajeé, na studiach Il stopnia wyktady stanowity
okoto 2% wszystkich realizowanych zaje¢. W obecnie
realizowanych programach studiéw wyktady stanowig okoto
11% realizowanych zaje¢ na studiach | stopnia i okoto 5% na
studiach Il stopnia. Wsréd zajec realizowanych w formie
wyktadowej znajdujg sie zajecia ogdlnoakademickie, jak i
prezentujgce tresci powigzane z badaniami realizowanym
przez UWr w dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej i
mediach (m.in. na studiach | stopnia: Teorie komunikacji,
Dyskursy medidow, Wprowadzenie do badan w naukach o
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prowadzenia dziatalnosci
naukowej lub udziatu w tej
dziatalnosci.

komunikacji spotecznej i mediach, Komunikacja wizualna,
Wspotczesne teorie komunikacji, Reklama jako forma
komunikacji marki oraz na studiach Il stopnia: Paradygmaty
komunikowania, Komunikacja reklamowa). Wiekszos¢
przedmiotow dajgcych mozliwos$¢ osiggania efektéw uczenia
sie zwigzanych z przygotowaniem do prowadzenia
dziatalnosci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci
realizowanych jest w formie ¢wiczen i seminaridw — zajecia
wprowadzajgce i doskonalgce metodologie prowadzenia
badan naukowych w zakresie nauk o komunikacji spotecznej
i mediach dajg lepsze efekty, gdy sg realizowane w formie
warsztatowej i interakcyjnej, w ramach ktérych poszczegdlne
metody badawcze mogg by¢ realizowane w konsultacji z
prowadzgacym zajecia nauczycielem akademickim, a forma
weryfikacji efektéw uczenia sie jest opracowanie projektu
badawczego i realizacja badan wtasnych.

Zaleca sie ustalenie dla zajec
okreslonych w programie
studidow pierwszego i
drugiego stopnia celowo i w
spos6b uzasadniony
zaplanowanych,
skonkretyzowanych,
specyficznych metod
ksztatcenia stosowanych
systematycznie przez
nauczycieli akademickich lub
inne osoby prowadzgce
zajecia ze studentami, z
uwzglednieniem przyjetego
dla tego kierunku
ogdlnoakademickiego profilu
studiéw i mozliwosci
osiggania przez studentow
efektéw uczenia sie
zwigzanych z
przygotowaniem do
prowadzenia dziatalnosci
naukowej lub udziatu w tej
dziatalnosci.

Zmodyfikowane, obecnie realizowane na kierunku
komunikacja wizerunkowa, zatwierdzone Uchwatg Senatu
UWTr nr 78/2024 (zatgcznik Kryt02_zal 14), programy studiéw
przede wszystkim zaktadajg liczne przedmioty pozwalajgce na
realizacje efektéw uczenia sie zwigzanych z przygotowaniem
do prowadzenia dziatalnosci naukowej lub udziatu w tej
dziatalnosci. Sg to zardwno przedmioty umozliwiajgce
prezentacje wynikédw badan realizowanych w ramach
dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach przez
UWr, gtéwnie zajecia o akademickim i teoretycznym
charakterze (m.in. Teorie komunikacji, Komunikacja
wizualna, Wspdtczesne teorie komunikacji), jak i przedmioty
majace na celu wprowadzenie i doskonalenie metodologii
prowadzenia badan naukowych w zakresie nauk o
komunikacji spotecznej i mediach (m.in. Wprowadzenie do
badan w naukach o komunikacji spotecznej i mediach, Analiza
dyskursu, Metody badan komunikacji, Analiza semiotyczna,
Diagnostyka trendéw w komunikacji). Realizowane sg one
przy wykorzystaniu rdéznorodnych metod ksztatcenia,
zarébwno czysto podawczej i wyktadowej (np. wyktad z
Wprowadzenia do badan w naukach o komunikacji
spotecznej i mediach, weryfikujacy efekty uczenia sie
egzaminem pisemnym pozwalajgcym na stwierdzenie
opanowania wiedzy na temat specyfiki badan naukowych na
tle innych metod poznania oraz metodologii prowadzenia
badan w naukach o komunikacji spotecznej i mediach), jak i
warsztatowej, pozwalajgcej na realizacje przez studentow
poszczegdlnych metod badawczych, doskonalonych w
konsultacji z  prowadzacym  zajecia  nauczycielem
akademickim — a formg weryfikacji efektdw uczenia sie jest
zwykle opracowanie projektu badawczego czy realizacja
badan wtasnych i opracowanie raportu badawczego (np.
Badania empiryczne, Metody badan komunikacji).
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Kryterium 3. Przyjecie na studia, weryfikacja osiggniecia przez studentéw efektéw uczenia sie,
zaliczanie poszczegolnych semestréw i lat oraz dyplomowanie

Wymagania stawiane kandydatom, warunki rekrutacji na studia oraz kryteria kwalifikacji kandydatéw
na kazdy z poziomdw studiéw

Zasady rekrutacji na kierunek komunikacja wizerunkowa zostaty opracowane tak, aby umozliwi¢
kandydatom dokonanie swiadomego wyboru studiéw. Ogtaszane sg z odpowiednim wyprzedzeniem,
co pozwala przysztym studentom zapozna¢ sie z nimi wczesniej i dobra¢ przedmioty maturalne, ktére
zwiekszg ich szanse na przyjecie na wybrane studia. Procedura rekrutacyjna na kierunek komunikacja
wizerunkowa jest obiektywna i zapewnia wszystkim kandydatom réwne szanse. Zasady sg dostosowane
do specyfiki kierunku, co pozwala na wybdr kandydatdw z odpowiednim poziomem wiedzy
i umiejetnosci, koniecznym do osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia sie. Proces rekrutacyjny,
kryteria kwalifikacji i warunki sg jasno sformutowane i publikowane z wyprzedzeniem, dajgc wszystkim
potencjalnym kandydatom mozliwo$¢ wczesniejszego zapoznania sie z nimi. Wymagania na kierunek
komunikacja wizerunkowa kazdorazowo publikowane sg na stronie i szczegdétowo opisane dla kazdego
z poziomoéw i trybu studidw:

e Studia | stopnia, stacjonarne:
https://rekrutacja.uni.wroc.pl/kierunek/komunikacja-wizerunkowa-i-stopnia-stacjonarne/

e Studia Il stopnia, stacjonarne:
https://rekrutacja.uni.wroc.pl/kierunek/komunikacja-wizerunkowa-ii-stopnia-stacijonarne/

e Studia | stopnia, niestacjonarne:
https://rekrutacja.uni.wroc.pl/kierunek/komunikacja-wizerunkowa-i-stopnia-zaoczne/

e Studia Il stopnia, niestacjonarne:
https://rekrutacja.uni.wroc.pl/kierunek/komunikacja-wizerunkowa-ii-stopnia-zaoczne/

Zasady rekrutacji przechodzg wieloetapowy proces opiniowania i zatwierdzenia. Na poczatku Instytut
opracowuje reguty na nadchodzacy rok akademicki, a nastepnie przekazuje je Dziekanowi WKSiM.
Dziekan przedstawia te zasady Radzie Wydziatu, gdzie podlegajg one dyskusji i gtosowaniu na
posiedzeniu Rady, obejmujgcym wszystkie kierunki prowadzone na Wydziale Komunikacji Spotecznej
i Medidow. Zasady sg przygotowywane z dwuletnim wyprzedzeniem, by umozliwi¢ kandydatom
wczesniejsze zapoznanie sie z nimi. Po zakonczeniu rekrutacji, jej przebieg jest oceniany przez
przewodniczgcego komisji rekrutacyjnej, ktéry sporzadza sprawozdanie i przekazuje je do Dziekana,
Dziatu Nauczania oraz Uczelnianej Komisji Rekrutacyjnej. Wyniki rekrutacji, wraz z uwagami
i spostrzezeniami, omawiane sg takze na pierwszym zebraniu pracownikéw Instytutu w danym roku
akademickim. Kolejnym etapem oceny i akceptacji zasad rekrutacji sg prace w senackiej Komisji
Nauczania, gdzie sg one opiniowane i przekazywane pod obrady Senatu Uniwersytetu Wroctawskiego.
Senat podejmuje uchwaty rekrutacyjne na rok wczesniej, zanim zaczng obowigzywac.

Przyjecia na studia prowadzone sg elektronicznie za pomocy systemu Internetowej Rekrutacji
Kandydatow IRK (www.irk.uni.wroc.pl ). Senat Uniwersytetu Wroctawskiego podejmuje dwie gtéwne
uchwaty rekrutacyjne: jedng dotyczacg obywateli polskich, drugg — cudzoziemcéw. Szczegétowe
zasady rekrutacji na rok akademicki 2025/2026 zostaty okreslone w Uchwale nr 107/2024 Senatu
Uniwersytetu Wroctawskiego (zatgcznik Kryt03_zal 1), regulujacej zasady i tryb rekrutacji obywateli
polskich. Szczegbtowe zasady rekrutacji cudzoziemcdw na rok akademicki 2025/2026 zostaty opisane
w Uchwale nr 108 Senatu UWTr (zatgcznik Kryt03_zal 3). Zgodnie z jej zapisami, na podstawie wynikéw
rozmowy kwalifikacyjnej Wydziatowa Komisja Rekrutacyjna (WKR) ogtasza liste kandydatow
zakwalifikowanych do ztozenia dokumentéw. WKR przyjmuje dokumenty od cudzoziemcow —
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kandydatow zakwalifikowanych do ztozenia dokumentdow, a nastepnie przekazuje dokumenty do
Dziatu Nauczania. Cudzoziemcy przyjmowani sg na studia w Uniwersytecie Wroctawskim w drodze
decyzji administracyjnej Rektora. Zgodnie z przepisami cudzoziemcy na studia prowadzone w jezyku
polskim zobowigzani sg do przedstawienia zaswiadczenia potwierdzajgcego znajomosc¢ jezyka
polskiego na poziomie minimum B1l. Zwolnieni z koniecznosci przedstawienia wskazanego
zaswiadczenia sg stypendysci Narodowej Agencji Wymiany Akademickiej (NAWA) oraz kandydaci
posiadajgcy: zezwolenie na pobyt staty, Karte Polaka, swiadectwo dojrzatosci wydane w polskim
systemie oswiaty, dyplom ukorczenia studiéw wyzszych w polskim jezyku wyktadowym, potwierdzenie
ze Szkoty Jezyka Polskiego i Kultury dla Cudzoziemcdédw Uniwersytetu Wroctawskiego, ze przygotowanie
oraz stopien znajomosci jezyka polskiego kandydata pozwalajg na podjecie studidw w jezyku polskim
lub zaswiadczenie/certyfikat wydany przez podmiot wskazany przez Ministra Edukacji i Nauki na liscie
podmiotéw uprawnionych do organizowania egzamindw z jezyka polskiego jako obcego.

Kwestie organizacyjne rekrutacji reguluje natomiast Zarzadzenie nr 65/2024 Rektora Uniwersytetu
Wroctawskiego (zatgcznik Kryt03_zal 2), opisujgce procedury rejestracji w systemie Internetowej
Rejestracji Kandydatow (IRK), organizacji procesu rekrutacji na | rok studiéw pierwszego stopnia,
drugiego stopnia oraz jednolite studia magisterskie w Uniwersytecie Wroctawskim.

Kandydaci z niepetnosprawnosciami lub przewlektymi chorobami, ktérzy chcg podjgé studia na
kierunku komunikacja wizerunkowa na Wydziale Komunikacji Spotecznej i Medidw Uniwersytetu
Wroctawskiego na wszystkich trybach studiow, przechodzg przez identyczng procedure rekrutacyjng
jak wszyscy inni kandydaci, zgodnie z zasadg réwnych praw i obowigzkow. W duchu edukacji
wiaczajacej, ktéra dazy do zwiekszenia szans edukacyjnych przez tworzenie warunkéw sprzyjajgcych
rozwojowi indywidualnego potencjatu, kandydaci z niepetnosprawnosciami majg prawo wybieraé
kierunek studidw zgodnie ze swoimi zainteresowaniami i preferencjami. Zgodnie z Uchwatg nr
107/2024 Senatu Uniwersytetu Wroctawskiego (zatgcznik Kryt03_zal 1), jesli orzeczona
niepetnosprawnosé kandydata uniemozliwia mu udziat w postepowaniu rekrutacyjnym przewidzianym
w zafgczniku nr 1 do przedmiotowej uchwaty, przewodniczacy Wydziatowej Komisji Rekrutacyjnej na
whiosek osoby z niepetnosprawnoscig stosuje zmieniony tryb postepowania. Analogiczny zapis
znajduje sie w Uchwale nr 108 Senatu UWr (zatacznik Kryt03_zal 3) w sprawie zasad i trybu rekrutacji
cudzoziemcéw na studia w Uniwersytecie Wroctawskim, wedle ktérej jezeli orzeczona
niepetnosprawnosé¢ kandydata uniemozliwia mu udziat w procedurze rekrutacyjnej przewidzianej
w zafaczniku nr 2 przedmiotowej uchwaty, Wydziatowa Komisja Rekrutacyjna na wniosek osoby
niepetnosprawnej stosuje zmieniony tryb postepowania. Na stronie internetowej Uniwersytetu
Wroctawskiego https://rekrutacja.uni.wroc.pl/vademecum-kandydata/#niepelnosprawni oraz na
stronie https://uwr.edu.pl/pomocny-uwr/osoby-z-niepelnosprawnosciami/ znajdujg sie informacje
dotyczgce wsparcia 0sdb z niepetnosprawnoscia. Na uczelni dziata Biuro Wsparcia i Dostepnosci, ktore
prowadzi m.in. wypozyczalnie sprzetu i urzadzen specjalistycznych, oferuje wsparcie asystenta
dydaktycznego oraz adaptacje materiatow dydaktycznych. Uniwersytet Wroctawski przyjmuje jako
wiodace, ponizsze zasady wsparcia edukacyjnego studentow i doktorantow z niepetnosprawnosciami
opracowane przez Prezydium Konferencji Rektorow Akademickich Szkét Polskich i zawarte
w Zarzadzeniu 215/2023 Rektora Uniwersytetu Wroctawskiego (zatgcznik Kryt03_zal 4) w sprawie
dostosowania procesu rekrutacji, ksztatcenia studentow i doktorantéw z niepetnosprawnosciami oraz
ze szczegllnymi potrzebami. Sg to: 1) indywidualizacja; 2) podmiotowos¢; 3) rozwijanie potencjatu
osoby z niepetnosprawnosciami w zwigzku z realizowanym przez nig procesem ksztatcenia; 4)
racjonalnos¢ dostosowania; 5) utrzymanie standardu akademickiego; 6) adaptacje najblizsze
standardowemu przebiegowi zaje¢; 7) rdwne prawa i obowigzki. Wiecej szczegétowych informacji
kandydat z niepetnosprawnoscia moze uzyska¢ w Zespole ds. Obstugi Studentéw i Doktorantéw
z Niepetnosprawnoscig, znajdujgcym sie na ul. Kuzniczej 49/55 we Wroctawiu pokdj numer 18 oraz na
stronie internetowej https://uwr.edu.pl/pomocny-uwr/osoby-z-niepelnosprawnosciami/wsparcie/.
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W postepowaniu rekrutacyjnym na komunikacje wizerunkowa | stopnia dotyczagcym dominujgcej grupy
kandydatéw-Polakéw z nowg maturg bierze sie pod uwage tylko wyniki egzaminu dojrzatosci z jezyka
polskiego, z jezyka obcego oraz jednego wybranego przedmiotu dodatkowego (historia, historia sztuki,
geografia, wiedza o spoteczenstwie, matematyka, biologia, chemia, filozofia) z uwzglednieniem
odpowiednich wspdtczynnikdw przeliczeniowych (Zob. zatgcznik Kryt03_zalal 1, str. 48). Premiuje sie
kandydatéw, ktdrzy zdawali mature z poszczegdlnych przedmiotéw na poziomie rozszerzonym,
uwzgledniajgc jej wynik z dwukrotnie wiekszg wagg (wspoétczynnik 1) niz wynik matury zdawanej na
poziomie podstawowym (wspdtczynnik 0,5). Wyniki kandydatéw ze starg maturg lub maturg
miedzynarodowg (dyplom IB International Baccalaureate) przelicza sie wedtug ogdlnouczelnianych
zasad zapewniajacych poréwnywalnosé z wynikami nowej matury (Zob. zatacznik Kryt03_zal 1).
Laureaci wybranych olimpiad i ogélnopolskich konkurséw tematycznych otrzymujg maksymalng liczbe
punktéw rekrutacyjnych, co gwarantuje im przyjecie pod warunkiem dopetnienia wszystkich
wymaganych formalnosci, w szczegdlnosci terminowego ztozenia dokumentéw. Natomiast podstawg
rekrutacji cudzoziemcow jest rozmowa kwalifikacyjna sprawdzajgca wiedze o mediach, Polsce i Swiecie
wspotczesnym. Rozmowa oceniana jest w skali 0-5 punktow, a warunkiem koniecznym przyjecia na
studia jest uzyskanie minimum 3 punktéw potwierdzajgcych niezbedne kwalifikacje wstepne.

Na podstawie liczby uzyskanych punktéw rekrutacyjnych sporzadza sie odrebne listy rankingowe
i przyjmuje kandydatéw do wypetnienia limitéw ustalonych dla poszczegdinych grup kandydatéw
w ramach dostepnych tgcznie 100 miejsc, przy czym niewypetnione limity dla kandydatow-Polakow ze
starg maturg i maturg zagraniczng oraz kandydatéw-cudzoziemcow powiekszajg pule miejsc
przewidziang dla kandydatow-Polakdw z nowg matura.

O przyjecie na komunikacje wizerunkowg Il stopnia mogg ubiegac sie - zgodnie z filozofig systemu
bolonskiego — absolwenci wszystkich kierunkdéw studidw pierwszego stopnia, drugiego stopnia lub
jednolitych studiéw magisterskich. Na wynik rekrutacji kazdego kandydata na liscie rankingowej
sktadaja sie: (1) obowigzkowo przedktadany pisemny projekt pracy badawczej, ktéry musi zawierac:
sformutowanie i uzasadnienie problemu badawczego, czyli pytanie, na ktére kandydat szuka
odpowiedzi oraz osadzenie go w kontekscie wspdtczesnych badan, zarys podstaw teoretycznych pracy,
wstepne sformutowanie tezy i wnioski, szczegétowe pytania, na ktdére kandydat bedzie szukat
odpowiedzi w planowanej pracy badawczej, bibliografie odnoszacg sie do problematyki pracy
badawczej; projekt oceniany jest w skali od 0-10 punktéw, (2) ocena z dyplomu
licencjackiego/magisterskiego, ktdra pozwala uzyska¢ w procesie rekrutacji od 1 do 5 punktéw, zgodnie
z przelicznikiem zawartym w uchwale rekrutacyjnej.

Na podstawie powyiszych sktadowych i otrzymanych w zwigzku z tym punktow, w systemie
Internetowa Rejestracja Kandydatéw (IRK) generowana jest lista rankingowa kandydatow. Przyjete
zostang osoby z najwyzszg wyliczong punktacjg w ramach ustalonego limitu przyjec.

Kandydaci na studia w Uniwersytecie Wroctawskim muszg zarejestrowac sie w systemie Internetowej
Rejestracji Kandydatow, w ktérym wprowadzajg swoje dane osobowe oraz wybierajg kierunki
rekrutacji, w tym komunikacje wizerunkowga. W IRK znajdujg sie takze informacje o zasadach rekrutacji.
Na wszystkich trybach studidw w procesie rekrutacji nie s3 wymagane od kandydatéw specyficzne
kompetencje cyfrowe. W zakresie obstugi systemu IRK kandydaci uzyskujg pomoc poprzez filmy
instruktazowe https://www.youtube.com/watch?v=c6QXH1qSpfA , informacje na stronie internetowej
Uniwersytetu Wroctawskiego https://rekrutacja.uni.wroc.pl/vademecumkandydata/#krokpokroku, na
portalu spotecznosciowym Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, a takze ciggte wsparcie
sekretarzy Wydziatowej Komisji Rekrtutacyjnej (WKR); zaréwno mailowe, jak i telefoniczne oraz pomoc
informatyczng ze strony administratora Internetowej Rejestracji Kandydatéw Uniwersytetu
Wroctawskiego.
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Rekrutacje na komunikacje wizerunkowg przeprowadza Wydziatowa Komisja Rekrutacyjna, ktorg
powotuje Dziekan Wydziatu Komunikacji Spotecznej i Mediéw. Do zadan komisji nalezy:

1. przyjmowanie i sprawdzanie kompletnosci dokumentéw kandydatow;

2. zawiadomienie kandydatéw o terminie i miejscu postepowania rekrutacyjnego;

3. przeprowadzenie postepowania rekrutacyjnego;

4. przygotowanie propozycji tematow i testéw dla postepowania rekrutacyjnego;

5. podawanie do wiadomosci kandydatom wynikébw kazdego etapu postepowania
rekrutacyjnego;

6. powiadomienie kandydatéw o przyjeciu lub —w formie decyzji — o nieprzyjeciu na studia;

7. opiniowanie odwofan do Rektora;

8. sporzadzanie dokumentacji z rekrutacji (listy przyjetych, protokoty indywidualne, listy
rankingowe, sprawozdania opisowe);

9. rozpatrywanie wnioskdw o przywréceniu terminu do ztozenia dokumentéw;

10. odsytanie dokumentéw kandydatom nieprzyjetym na studia.

Przewodniczacy Komisji podpisuje decyzje o nieprzyjeciu na studia. Kandydaci przyjeci otrzymuja
informacje o przyjeciu na swoje konto w systemie IRK.

W rekrutacji na pierwszy rok studiéw stacjonarnych | stopnia kierunku komunikacja wizerunkowa
w roku akademickim 2024/2025 brato udziat 909 kandydatéw (11,09 kandydatéw na jedno miejsce).
Tak wysoka liczba kandydatéw sytuuje ten kierunek wsrdd najczesciej wybieranych kierunkdéw na catym
Uniwersytecie Wroctawskim. Komunikacja wizerunkowa znajduje sie na 3. miejscu w rankingu
popularnosci wedtug liczby kandydatéw oraz na 3. miejscu wedtug liczby kandydatéw na jedno miejsce.
Wedtug stanu na 1 pazdziernika 2024 w roku akademickim 2024/2025 przyjeto:

e na studia stacjonarne | stopnia 82 osoby,
e na studia niestacjonarne | stopnia 120 osdb,
e na studia stacjonarne Il stopnia 77 0sdb,
e na studia niestacjonarne Il stopnia 114 oséb.

Sposdb prowadzenia rekrutacji, praca Wydziatowej Komisji Rekrutacyjnej zapewniajg kandydatom
rownosé i bezstronnos¢ w przebiegu catego procesu. Miernikiem tego jest procedura odwotawcza,
ktérg moze wszczgé kazdy kandydat. Podstawowym kryterium do odwotania sie do Rektora od decyzji
WKR jest wskazanie uchybien w pracy komisji rekrutacyjnej. Uchwata nr 107/2024 Senatu Uniwersytetu
Wroctawskiego (zatacznik Kryt03 zal 1) pozwala na uwzglednienie w procedurze odwotawczej
podwyzszonego przez OKE wyniku egzaminu maturalnego.

Warunki i tryb uznawania efektow uczenia sie i okresdow ksztatcenia oraz kwalifikacji uzyskanych
w innej uczelni, w tym w uczelni zagranicznej

Okresem zaliczeniowym na kierunku komunikacja wizerunkowa jest semestr. Studenci majg obowigzek
zaliczy¢ wszystkie przedmioty realizowane w danym semestrze i uzyska¢ 30 punktéw ECTS. Uchwata nr
21/2024 Rady WKSIM UWr (zatgcznik Kryt03_zal 9) okresla zasady uzyskania przez studenta
warunkowego wpisu lub powtérnego wpisu na semestr oraz sumarycznego deficytu punktéw ECTS dla
kazdego z wpisdw na kierunku komunikacja wizerunkowa. Rada Wydziatu Komunikacji Spotecznej
i Mediéw Uniwersytetu Wroctawskiego przyjeta do stosowania nastepujace zasady uzyskania przez
studenta warunkowego wpisu lub powtdrnego wpisu na semestr oraz sumarycznego deficytu punktéw
ECTS dla kazdego z wpisdw na studiach prowadzonych na Wydziale: student, aby uzyska¢ wpis
warunkowy na kolejny semestr, musi uzyskaé¢ w semestrze go poprzedzajgcym minimum 18 punktéw
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ECTS, a takze nie moze przekroczy¢ sumarycznego deficytu punktéw wynoszgcego 30 punktéw ECTS
w trakcie realizowanych dotychczas studidow.

Uznawanie efektéw uczenia sie, uzyskanych na innych uczelniach (krajowych i zagranicznych),
nastepuje na etapie przyjecia na studia stacjonarne i niestacjonarne na kierunku komunikacja
wizerunkowa | i Il stopnia. Na etapie rekrutacji na studia uznanie dokumentéw stanowi podstawe
rekrutacji. Cudzoziemcy, a takie obywatele polscy, legitymujacy sie zagranicznym swiadectwem
dojrzatosci lub dyplomem zagranicznym do dokumentdw, ktére sg wymagane w procesie rekrutacji
dotgczajg apostille lub legalizacje dla swiadectwa lub dyplomu zagranicznego wydanego poza
granicami kraju.

W procesie rekrutacji na studia legalizacja jest potwierdzeniem formalnej zgodnosci dokumentu
z prawem miejsca jego wystawienia albo autentycznosci podpiséw i pieczeci umieszczonych na
dokumencie. Legalizacja dokumentu o wyksztatceniu ma zatem istotne znaczenie przy ustaleniu,
w ramach systemu edukacji ktérego panstwa zostat wydany dokument czy nalezy weryfikowa¢ jego
autentyczno$é. Informacja dotyczaca legalizacji/apostille jest umieszczana wraz z innymi warunkami
rekrutacji w zasadach rekrutacji na stronie internetowej Uniwersytetu Wroctawskiego.

Decyzje w sprawie przeniesienia z innej uczelni reguluje z kolei Regulamin studiéw na Uniwersytecie
Wroctawskim, zatwierdzony Uchwatg nr 68/2024 Senatu UWr (zatgcznik Kryt03_zal 7) oraz Uchwata nr
27/2024 Rady WKSiM UWr (zatgcznik Kryt03_zal 8) w sprawie zmiany kierunku, specjalnosci i przyjecia
na studia na Wydziale Komunikacji Spotecznej i Mediow Uniwersytetu Wroctawskiego w drodze
przeniesienia. Wedtug Regulaminu studiow decyzje w sprawie przeniesienia z innej uczelni podejmuje
wtasciwy prodziekan za zgodg uczelni, ktérg student opuszcza, po analizie osiggnie¢ wnioskujgcego
0 przeniesienie, wykazu rdznic programowych oraz spetnieniu wymogéw rekrutacji i uzyskaniu progu
punktowego, ktéry uprawniat do przyjecia na cykl ksztatcenia, do ktdrego bedzie przypisany student.
Wykaz réznic programowych przygotowuje zastepca dyrektora IDiKS ds. dydaktycznych. W przypadku
pozytywnego rozstrzygniecia studentowi wskazuje sie réznice programowe w odniesieniu do efektéw
uczenia sie danego programu oraz termin ich uzupetnienia. Zbyt duze rdznice programowe mogg
stanowi¢ podstawe odmowy.

Zasady, warunki i tryb potwierdzania efektéw uczenia sie uzyskanych w procesie uczenia sie poza
systemem studiow

Uniwersytet Wroctawski przewiduje procedure trybu potwierdzania efektéw uczenia sie uzyskanych
poza systemem studidow. Kandydaci majg mozliwos¢ skorzystania z procedury istniejgcej w tym zakresie
na uczelni. Reguluje jg Uchwata nr 6/2022 Senatu Uniwersytetu Wroctawskiego (zatgcznik
Kryt03 zal 5), a takze Zarzadzenie nr 131/2022 Rektora UWr (zatgcznik Kryt03_zal 6) w sprawie
procedury potwierdzania efektdw uczenia sie. Efekty uczenia sie potwierdza sie w zakresie
odpowiadajgcym efektom uczenia sie okreslonym w programie studiéow dla danego kierunku, poziomu
i profilu studiéw, a procedure potwierdzania efektow uczenia sie przeprowadza komisja ds.
potwierdzania efektdw uczenia sie, ktérg powotuje Rektor. W sktad komisji wchodzi trzech cztonkdw,
w tym co najmniej dwdch posiadajgcych tytut profesora lub stopient naukowy doktora habilitowanego.
Prorektor ds. nauczania wyznacza eksperta z dyscypliny, do ktérej przypisane sg efekty uczenia sie,
ktore majg zosta¢ potwierdzone. Ekspert bierze udziat w pracach komisji z gtosem doradczym.
W przedmiotowej uchwale wskazano, jakie efekty uczenia mogg zostaé potwierdzone. Osoba
whnioskujgca o przyjecie na studia na podstawie wyniku potwierdzania efektdw uczenia sie sktada
whiosek, w ktorym wskazuje maksymalnie 10 efektdw uczenia sie okreslonych w programie studiéw
wybranego kierunku, ktére majg by¢ potwierdzone. Do wniosku nalezy dotgczy¢ oryginaty
dokumentdéw poswiadczajacych wiedze, umiejetnosci i kompetencje spoteczne uzyskane w procesie
uczenia sie poza systemem studidw. Z kandydatem na studia zawierana jest umowa w sprawie
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potwierdzania efektow uczenia sie. Umowe w imieniu Uniwersytetu Wroctawskiego podpisuje
Prorektor ds. nauczania albo inna upowazniona przez Rektora osoba. Komisja, po pozytywnej wstepnej
weryfikacji dokumentéw przez Uczelniany Punkt Informacyjny (UPI), dokonuje oceny wnioskowanych
do potwierdzenia efektéw uczenia sie na podstawie analizy wniosku oraz oryginatéw dokumentdéw
ztozonych przez kandydata. Po analizie wniosku, w przypadku uzasadnionych watpliwosci w zakresie
udokumentowanych przez kandydata efektéw uczenia sie, komisja moze przeprowadzi¢ rozmowe
z kandydatem lub zarzadzié¢ przystgpienie do egzaminu celem ustalenia stopnia osiggniecia przez
kandydata wnioskowanych do potwierdzenia efektéw uczenia sie. Ekspert uczestniczy w rozmowie
z kandydatem lub w egzaminie. Komisja ustala, dla kazdego efektu uczenia sie zadeklarowanego przez
kandydata, stopien osiggniecia efektu uczenia sie w skali ocen od 2 do 5. Warunkiem potwierdzenia
efektu uczenia sie wskazanego przez kandydata jest uzyskanie oceny co najmniej 3. Po
przeprowadzeniu procedury komisja podejmuje uchwate w sprawie potwierdzenia albo odmowy
potwierdzenia efektéw uczenia sie i przekazuje jg Dziekanowi. W wyniku potwierdzenia efektéw
uczenia sie mozna uzyska¢ nie wiecej niz 50% punktow ECTS przypisanych do zaje¢ objetych
programem studidw.

Na kierunku komunikacja wizerunkowa nie byto dotychczas kandydata rekrutujgcego sie na podstawie
procedury potwierdzania efektdow uczenia sie uzyskanych w procesie uczenia sie poza systemem
studiéw.

Zasady, warunki i tryb dyplomowania na kazdym z pozioméw studiow

Szczegotowe zasady dyplomowania ujete sg w regulaminie studiow na Uniwersytecie Wroctawskim
(zatacznik Kryt03_zal 7) oraz w Uchwale nr 19/2024 Rady WKSiM (zatgcznik nr Kryt03_zal 16) w sprawie
szczegotowych warunkéw ukonczenia studiéw | i Il stopnia oraz prac i egzamindw dyplomowych.

Na studiach | stopnia student samodzielnie przygotowuje pod kierunkiem pracownika Wydziatu
Komunikacji Spotecznej i Medidéw w powigzaniu z seminarium licencjackim prace dyplomowsa. Kazda
praca powinna zawiera¢ karte tytutowg, streszczenie oraz stowa kluczowe w jezyku polskim
i angielskim. Praca licencjacka moze by¢ oryginalnym opracowaniem zagadnienia z zakresu nauk
o komunikacji spotecznej i mediach na podstawie istniejgcej literatury, opisem projektu realizowanego
samodzielnie przez studenta lub np. w ramach kota naukowego, moze by¢ takze opisem
i opracowaniem wynikéw badan, ktére student realizowat samodzielnie lub w ktére byt zaangazowany.

Na studiach Il stopnia student samodzielnie przygotowuje pod kierunkiem pracownika WKSiM
W powigzaniu z seminarium magisterskim prace dyplomowa. Kazda praca powinna zawieraé zwiezte
streszczenie i stowa kluczowe (objetos¢ do 1 tysigca znakdw liczonych ze spacjami) w jezyku polskim
i angielskim. Na kierunku komunikacja wizerunkowa praca magisterska jest oryginalng rozprawa
naukowag opisujaca przeprowadzone badania i ich wyniki uzyskane w ramach projektu badawczego
realizowanego przez studenta pod kierunkiem promotora. Promotor sprawuje opieke merytoryczng
nad projektem i zapewnia studentowi warunki do jego realizacji, w tym niezbedne narzedzia badawcze
lub dostep do potrzebnego sprzetu (np. komputera z odpowiednim oprogramowaniem). Tematyka
prac magisterskich scisle nawigzuje do problematyki badan naukowych prowadzonych w IDiKS.

Promotorem prac licencjackich mogg by¢ pracownicy naukowo-dydaktyczni co najmniej ze stopniem
doktora (cho¢ zgodnie z Regulaminem studiow UWr dziekan do petnienia tej roli moze upowaznié osobe
z tytutem zawodowym magistra, to na kierunku komunikacja wizerunkowa taka sytuacja nie miata
dotgd miejsca). Promotorem prac magisterskich zasadniczo sg samodzielni pracownicy naukowi, moze
nim jednak zostac¢ takze pracownik ze stopniem doktora, posiadajgcy szczegdlne osiggniecia naukowe,
po uzyskaniu akceptacji ze strony Rady Naukowej IDiKS.
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Procedura dyplomowania w UWr wspierana jest przez system Archiwum Prac Dyplomowych (APD),
dziatajgcy w ramach Uniwersyteckiego Systemu Obstugi Studiow (USOS). Dostep do systemu APD jest
mozliwy po zalogowaniu na stronie internetowej www.apd.uni.wroc.pl. Na mocy Zarzgdzenia 112/2024
Rektora UWr (Kryt03_zal 10) korzystanie z APD na etapie dyplomowania jest obligatoryjne. APD
umozliwia zdalng obstuge prac dyplomowych od ich sktadania, poprzez sprawdzanie w systemie
antyplagiatowym i sporzgdzanie recenzji z wykorzystaniem formularza online, po archiwizacje. Ponadto
APD zapewnia dokumentowanie egzaminu dyplomowego. W trosce o wysokg jakosé prac
dyplomowych przygotowywanych w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej na stronie
wydziatowej zamieszczone sg najwazniejsze informacje pomocne studentom w redakcji: Instrukcja
rejestrowania pracy dyplomowej w APD; zgtoszenie promotora pracy do obrony oraz akty normatywne
(https://wksm.uwr.edu.pl/dyplomowanie/). Przed egzaminem dyplomowym praca dyplomowa
podlega zawsze sprawdzeniu z wykorzystaniem programu antyplagiatowego wspdtpracujgcego
z ogélnopolskim repozytorium pisemnych prac dyplomowych, zgodnie z odrebnymi przepisami
obowigzujgcymi na Uczelni i uregulowaniami obowigzujgcymi na Wydziale Komunikacji Spotecznej
i Mediow.

Tematy prac licencjackich i magisterskich ustalane wspdlnie z seminarzystami powinny by¢ zgodne
z kierunkiem studiéw, dorobkiem naukowym promotora oraz tematykg seminarium. Tematy prac
dyplomowych sg zatwierdzane przez Rade Instytutu i publikowane na stronie internetowej Instytutu
nie pdzniej niz 1 semestr przed planowym koricem studiow (w przypadku studiow | stopnia) i 2 semestry
przez planowanym koncem studiéw (w przypadku studiéw Il stopnia). Ostateczny tytut pracy moze
nieznacznie odbiega¢ od zatwierdzonego tematu. Tematyka prac dyplomowych na kierunku
komunikacja wizerunkowa jest spdjna z obszarami badan realizowanych na UWr w dyscyplinie nauki
o komunikacji spotecznej i mediach. Wsréd realizowanych w ostatnim roku akademickim tematéw
mozna wymieni¢ przyktadowe, ktdére zwigzane sg z wybranymi obszarami badan nad komunikacjg
i mediami:

a) badanie wizerunku marek i firm (przyktadowe tematy prac dyplomowych: Wizerunek marki
Volvo w kampaniach reklamowych);

b) komunikacja wizerunkowa na poziomie instytucji publicznych (przyktadowe tematy prac
dyplomowych: Marketing polityczny w wyborach samorzgdowych 2024 na stanowisko wéjta
Gminy Poraj);

¢) nowe trendy w komunikacji wizerunkowej (przyktadowe tematy prac dyplomowych:
Komunikacja real-time marketingowa na przyktadzie dziatari marek lkea oraz Lidl);

d) badanie wizerunku podmiotow spotecznych (przyktadowe tematy prac dyplomowych: Zmiana
wizerunku kobiecego ciata w komunikacji marki Victoria’s Secret na Instagramie — analiza
dziatann rebrandingowych; Pies jaki jest kazdy widzi. Antropomorfizacja wizerunku psa
w komunikacji; Wizerunek niebinarnosci i oséb niebinarnych w Polsce);

e) przemiany komunikacji zwigzane z nowymi rozwigzaniami technologicznymi (przyktadowe
tematy prac dyplomowych: Wyzwania dla duszpasterstwa w erze mediow spotecznosciowych;
Edukacja feministyczna na Instagramie; Body positive - ruch ciatopozytywnosci w mediach
spotecznosciowych - wptyw na samoocene kobiet w cigzy i po porodzie).

Procedure dyplomowania rozpoczyna promotor, ktéry na 5 tygodni przed planowang obrong dorecza
do dziekanatu zgtoszenie obrony pracy dyplomowej. Pracownik dziekanatu rejestruje egzamin
dyplomowy w systemie APD. Po rejestracji student wprowadza informacje o pracy i samg prace do
systemu. W nastepnym kroku promotor kieruje prace do sprawdzenia Jednolitym Systemem
Antyplagiatowym (JSA). Promotor po otrzymaniu wyniku kontroli antyplagiatowej ocenia raport
podobiefstwa wygenerowany z JSA, a nastepnie zatwierdza prace w systemie APD, jesli nie wystepujg
przestanki wskazujace, ze praca zostata napisana z naruszeniem praw autorskich, oraz skfada
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elektroniczne o$wiadczenie o dopuszczeniu pracy dyplomowej do obrony. Po dopuszczeniu pracy do
obrony promotor i recenzent wypetniajg formularze recenzji pracy. W sktad komisji egzaminacyjnej
wchodzi przewodniczacy, promotor i recenzent. Przewodniczgcym jest zawsze samodzielny pracownik
naukowy. W przypadku egzamindéw dyplomowych na studiach | stopnia zaréwno recenzent, jak
i promotor muszg mie¢ co najmniej stopied doktora. W przypadku egzamindw dyplomowych na
studiach Il stopnia w przypadku, gdy promotorem jest samodzielny pracownik nauki, recenzentem jest
pracownik majgcy co najmniej stopient doktora, jesli promotorem pracy magisterskiej jest natomiast
pracownik ze stopniem doktora, recenzentem musi by¢ osoba majgca co najmniej stopien doktora
habilitowanego. W recenzjach promotor i recenzent oceniaja:

e czy tres$¢ pracy odpowiada tematowi okreslonemu w tytule,

e uktad pracy, strukture podziatu tresci, kolejnos¢ rozdziatéw, kompletnosc tez itp.,

e merytoryczny aspekt pracy dyplomowej,

e oryginalnos¢ pracy,

e charakterystyke doboru Zrédet,

e formalng strone pracy (m.in. poprawnos$é¢ jezyka, opanowanie techniki pisania pracy,
odsyfacze).

Do egzaminu moze przystgpi¢ student, ktdry zrealizowat obowigzujgcy program studidw, uzyskujgc
wymagang liczbe punktéw ECTS, a jego praca dyplomowa zostata oceniona pozytywnie. Egzamin
licencjacki rozpoczyna prezentacja pracy licencjackiej przez dyplomanta, a nastepnie student
odpowiada na co najmniej trzy pytania zadawane przez cztonkdw komisji. Zaréwno prezentacja pracy,
jak i odpowiedzi na poszczegdlne pytania sg ocenianie i na tej podstawie ustala sie ocene koricowg
z egzaminu. Srednia ocen ze studidéw (A), ocena pracy licencjackiej (B) i ocena z egzaminu licencjackiego
(C) stanowig o ostatecznym wyniku studidw | stopnia, obliczonym zgodnie ze wzorem 3A/4+B/8+C/8,
zaokraglonym do jednej z ocen z obowigzujgcej w UWr skali. Na egzaminie magisterskim dyplomant
prezentuje gtdwne tezy swojej pracy magisterskiej, po czym odpowiada na zadawane pytania, z ktérych
co najmniej jedno dotyczy zagadniern omawianych w pracy magisterskiej. Wypowiedzi dyplomanta
podlegajg ocenie, co stanowi o ocenie koncowej z egzaminu. Ostateczny wynik studiéw Il stopnia ustala
sie na podstawie wzoru A/2+B/4+C/4, co odzwierciedla wiekszg na tym poziomie studidw wage procesu
dyplomowania. Odpowiedzi na pytania sg oceniane w skali ocen obowigzujgcej w Uniwersytecie
Wroctawskim. W systemie APD po egzaminie dyplomowym jest generowany protokot, zawierajgcy:
tytut pracy dyplomowej, ocene pracy dyplomowej, date egzaminu, imie (imiona) i nazwisko studenta,
numer albumu, imiona i nazwiska, podpisy oraz tytuty naukowe, stopnie naukowe lub tytuty zawodowe
cztonkédw komisji przeprowadzajgcej egzamin dyplomowy, tres¢ zadanych pytan i uzyskane oceny,
$rednig ocen uzyskang w okresie studiow, ocene z egzaminu dyplomowego, ostateczny wynik studiow,
uzyskany tytut zawodowy. Protokdt zostaje podpisany elektronicznie przez przewodniczgcego
egzaminu, promotora pracy i recenzenta.

Prace dyplomowe oraz egzamin dyplomowy sg istotng forma weryfikacji wybranych efektéw uczenia
sie, a takze, zwtaszcza na studiach Il stopnia przygotowania studentéw komunikacji wizerunkowe] do
prowadzenia dziatalnos$ci naukowe;j.

Sposoby oraz narzedzia monitorowania i oceny postepow studentéw

Oceny postepdéw studentéw w trakcie studidw dokonujg w pierwszym rzedzie prowadzacy zajecia.
Nastepuje to poprzez monitorowanie aktywnego udziatu studentéw w zadaniach i dyskusjach
prowadzonych podczas zajec. Istotne sg rdwniez prace czastkowe, polegajgce na przeczytaniu
i opracowaniu artykutéw naukowych, przygotowania projektu, wygtoszenia przemowy z okres$lonego
zakresu tematycznego czy praca w grupach. Reagujg oni na biezagco na ewentualne problemy
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studentéw z przyswajaniem planowanych tresci i osigganiem zaktadanych efektow uczenia sie,
elastycznie dostosowujgc zakres merytoryczny zajec i proporcje czasu poswiecanego na omawianie
poszczegdlnych tresci programowych w celu utrwalenia wiedzy i umiejetnosci najtrudniejszych do
opanowania. Dziatania w tym zakresie prowadzi réwniez dyrektor ds. dydaktycznych IDiKS oraz
prodziekan WKSiM, analizujgc w szczegdlnosci strukture ocen z zaliczer i egzamindw oraz ankiety
studenckie po zakonczeniu kazdego semestru. Na tej podstawie dokonywana jest m.in. weryfikacja
prawidtowosci prowadzenia zaje¢ i ich obsady. Systematycznej analizy kwalifikacji wstepnych
kandydatéw na studia, wynikdéw rekrutacji oraz progresji studentéw na poszczegdlnych etapach
studiéw, z naciskiem na | rok studiéw, wynikdw ankietowania studentdéw i hospitacji zaje¢, oceny
czynnosci konczacych studia, w tym prac i egzaminéw dyplomowych, a takze identyfikacji przedmiotéw
sprawiajgcym studentom najwiecej trudnosci dokonuje co roku — zgodnie z odpowiednim
Zarzadzeniem nr 119/2023 Rektora UWr (Kryt03_zal 11) — Wydziatowy Zespdt ds. Oceny Jakosci
Ksztatcenia (WZOJK). Sprawozdania WZOJK (przyktadowe sprawozdanie za ubiegty rok akademicki
w zatgczniku Kryt03_zal 12) s3 przedstawiane i dyskutowane na posiedzeniu Rady WKSiM, a takze
udostepnianie na stronie internetowej Wydziatu. Wiecej o dziatalno$ci WZOJK w kryterium 10. Wnioski
z prowadzonych przez WZOJK badan jakosci i efektywnosci ksztatcenia na kierunku stanowig podstawe
ewentualnych dziatan naprawczych podejmowanych zaréwno przez Wydziatowy Zespdt ds. Jakosci
Ksztatcenia (WZJK), jak i osoby funkcyjne odpowiedzialne na Wydziale za proces ksztatcenia. Jako
przyktad takich dziatan mozna podaé¢ wprowadzenie obligatoryjnych hospitacji zaje¢, ktore sprawiajg
studentom najwiecej trudnosci, jak i tych prowadzonych przez osoby najnizej oceniane w ankietach
studenckich.

Na kierunku komunikacja wizerunkowa | i Il stopnia obowigzujg takie same ogdlne zasady sprawdzania
i oceniania poziomu osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia sie zgodne z Regulaminem studidw UWr
(zatacznik Kryt03_zal 7), Zarzagdzeniem nr 58/2016 Rektora (zatgcznik Kryt03_zal 13), a takze Uchwatg
nr 18/2024 Rady WKSiM (zatgcznik KrytO3 zal 14). Studenci uzyskujg kwalifikacje odpowiadajgce
kierunkowym efektom uczenia sie w drodze zaliczania przewidzianych programem studiow zajeé
i osiggania w ten sposéb przypisanych do nich efektdw szczegétowych, a ponadto na etapie
dyplomowania. Zapewnia to biezgcg informacje o osiggnieciach studentéw podczas catego procesu
ksztatcenia i po jego ukonczeniu. Uzyskanie pozytywnej oceny z zaliczenia lub egzaminu, a takze
praktyk, pracy dyplomowej i egzaminu dyplomowego, stanowi potwierdzenie osiggniecia wszystkich
efektdw uczenia sie przypisanych danemu elementowi programu studidw. Korncowa ocena,
wystawiona wedtug obowigzujgcej w UWr skali, odzwierciedla to, w jakim stopniu student osiggnat
zaktadane efekty, zgodnie z nastepujgcy interpretacja: bardzo dobry (5,0) oznacza, ze zaktadane efekty
uczenia sie zostaty uzyskane w petni lub z nieistotnymi brakami; dobry plus (4,5) — ze zostaty uzyskane
z nielicznymi brakami; dobry (4,0) — ze zostaty uzyskane z szeregiem pojedynczych brakéw tatwych do
uzupetnienia; dostateczny plus (3,5) — ze zostaty uzyskane z istotnymi brakami; dostateczny (3,0) — ze
zostaty uzyskane na minimalnym akceptowalnym poziomie; natomiast niedostateczny (2,0) oznacza,
ze zaktadane efekty uczenia sie nie zostaty uzyskane na minimalnym wymaganym poziomie.

Weryfikacja i ocena stopnia osiggniecia przez studentéw efektdw uczenia sie obejmuje wszystkie ich
kategorie (wiedza, umiejetnosci, kompetencje spoteczne) i jest prowadzona na kazdym etapie procesu
ksztatcenia, przede wszystkim na biezgco w trakcie zajeé, podczas egzamindéw przedmiotowych,
podczas przygotowywania pracy dyplomowej i jej oceny oraz w trakcie egzaminu dyplomowego.
Swiadectwem osiggania zakfadanych celdw ksztafcenia, a jednoczeénie potwierdzeniem uzytecznosci
przyjetych dla kierunku efektdw uczenia sie, jest tez dziatalnos¢ studentéw w kotach naukowych,
aktywny udziat w réznorodnych projektach badawczych, konferencjach i szkotach naukowych,
specjalistycznych szkoleniach, seminariach i innych wydarzeniach, zaangazowanie w dziatania
popularyzatorskie i edukacyjne, uzyskiwane stypendia, nagrody i wyréznienia oraz inne osiggniecia,
w szczegblnosci wspdtautorstwo lub autorstwo artykutéw naukowych. Elementami systemu
weryfikacji nabywania przez studentéw oczekiwanych kwalifikacji jest ponadto analiza wynikéw
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nauczania i progresji studentéw w poszczegdlnych semestrach, hospitacji zaje¢ oraz badan
ankietowych studentow, a takze Sledzenie losdw absolwentdw i opinii pracodawcow.

Sposoby weryfikacji stopnia osiggniecia zaktadanych efektow, kryteria oceny i warunki zaliczenia
poszczegblnych przedmiotéow uzaleznione sg od ich specyfiki. Prowadzacy informuje o nich na
pierwszych zajeciach, sg one ponadto sformutowane w sylabusach. Prowadzgacy na biezgco monitorujg
postepy badz zalegtosci studentdw zwigzane z realizacjg zajec i przekazujg im informacje zwrotng na
ten temat, np. omawiajgc wyniki sprawdziandw, oceniajagc wykonane zadania, wystgpienia,
sprawozdania czy projekty. Oprécz kontaktu bezposredniego w trakcie zaje¢ lub konsultacji,
wykorzystuje sie w tym celu poczte elektroniczng oraz platforme Microsoft 365, ktdra zapewnia
réznorodne kanaty efektywnej komunikacji oraz wymiany i wspétdzielenia plikéw. Dokumentowanie
i komunikowanie studentom ich osiggnie¢ wspierane jest przez system USOS, petnigcy funkcje
dziennika elektronicznego. Gwarantuje to przejrzystosc i rzetelnos¢ procesu oceniania. Na etapie
realizacji pracy dyplomowej przez studenta funkcje kontrolng wzgledem realizacji efektéw uczenia sie
petni promotor.

Co do zasady, stosuje sie jednolite wymagania wobec wszystkich uczestnikow danych zajeé i jednolite
kryteria oceny. Jednym ze Srodkéw stosowanych w celu zapewnienia rownego traktowania studentow
w réwnolegtych grupach i poréwnywalnosci uzyskiwanych przez nich wynikéw jest realizowanie tych
samych zadan, projektéw, tematow do dyskusji itd. oraz rozwigzywanie tych samych probleméw we
wszystkich grupach ¢wiczeniowych, konwersatoryjnych w ramach danego przedmiotu.

Jednoczesnie na kierunku istniejg rézne sposoby dostosowania procedur sprawdzania efektéw uczenia
sie do indywidualnych i zespotowych potrzeb studentéw. Zgodnie z regulaminem studiow w UWr,
studenci mogg np. ubiegac sie o zaliczenie zaje¢ lub zdanie egzaminu we wczesniejszym terminie,
a w uzasadnionych przypadkach umozliwia sie im rowniez eksternistyczne zaliczanie zaje¢. Mozliwosci
adaptacji sposobow i metod weryfikacji efektdw uczenia sie dotyczg w szczegdlnosci oséb ze
stwierdzong niepetnosprawnoscia, obejmujgc m.in. przesuniecie terminu zaliczenia lub egzaminu,
zmiane jego formuty, wydtuzenie czasu przeznaczonego na sprawdzenie stopnia osiggniecia efektow,
uzycie urzadzen wspomagajacych lub obecnos¢ asystenta. Diagnozowaniem potrzeb studentéw UWr
w tym zakresie i koordynowaniem wsparcia zajmuje sie uczelniany Zespét ds. Obstugi Studentéw
i Doktorantow z Niepetnosprawnoscia (wiecej w kryterium 8).

Regulamin studiow okresla rowniez zasady postepowania w sytuacjach konfliktowych zwigzanych
z weryfikacjg i oceng efektéw uczenia sie. Student kwestionujgcy zasadnos¢ odmowy zaliczenia lub
otrzymang ocene ma prawo odwotania sie do dyrektora dydaktycznego instytutu nadzorujgcego
organizacje danych zaje¢. W przypadku uznania zasadnosci odwotania dyrektor zarzadza komisyjne
sprawdzenie osiggnie¢ studenta. Podobnie student kwestionujgcy prawidtowos¢ przeprowadzenia
egzaminu moze odwotac sie do wtasciwego prodziekana i wnioskowa¢ o dopuszczenie do egzaminu
komisyjnego. W przypadku stwierdzenia zasadnosci wniosku, prodziekan zarzgdza komisyjng
weryfikacje pracy egzaminacyjnej lub egzamin komisyjny. W sytuacji podejrzenia lub stwierdzenia
zachowania nieetycznego lub niezgodnego z prawem, np. przypisania sobie autorstwa cudzego
utworu, sprawe zgtasza sie wtasciwemu dyrektorowi dydaktycznemu oraz dziekanowi lub
prodziekanowi, ktdrzy po analizie decydujg o przekazaniu jej Rzecznikowi Dyscyplinarnemu UWr,
prowadzacemu dalsze postepowanie. Dla zapobiegania podobnym przypadkom i uswiadomienia
studentom kierunku powagi spraw i uwarunkowan z tym zwigzanych, do programu studiow na
kierunku komunikacja wizerunkowa wprowadzono obowigzkowy przedmiot Prawo autorskie,
realizowany na | roku studidw | stopnia oraz przedmiot Sektory kreatywne a prawo, realizowany na
| roku studidw Il stopnia. Problematyka ta poruszana jest tez na wielu innych zajeciach, w szczegdlnosci
seminariach. Elementem przeciwdziatania naruszeniom etyki i prawa autorskiego jest tez obligatoryjna
kontrola antyplagiatowa prac dyplomowych, dokonywana przez promotoréw z wykorzystaniem
Jednolitego Systemu Antyplagiatowego wedtug obowigzujagcej w UWr procedury postepowania
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z pracami dyplomowymi (Zob. zatgcznik Kryt03_zal 10). Zgodnie z regulaminem studidow, za
postepowanie uchybiajgce godnosci studenta oraz naruszenie obowigzujgcych przepiséw student
ponosi odpowiedzialnos$¢ przed Komisjg Dyscyplinarng dla Studentow.

Zasady sprawdzania i oceniania stopnia osiggania efektéw uczenia sie

W ramach zajec przewidzianych w programach studiéw na kierunku komunikacja wizerunkowa | i Il
stopnia stosuje sie réznorodne metody sprawdzania i oceny stopnia osiggniecia przez studentéw
zaktadanych efektéw uczenia sie, adekwatnie do ich charakteru. Efekty z kategorii wiedzy weryfikuje
sie gtéwnie w trakcie egzamindw ustnych i pisemnych, testow i kolokwiéw, odpowiedzi ustnych
i referatéw. Efekty z kategorii umiejetnosci natomiast weryfikuje sie przede wszystkim podczas zajec
praktycznych, a takze kolokwiéw zaktadajgcych rozwigzanie problemu, prac kontrolnych
i semestralnych, sprawozdan, projektéw indywidualnych i grupowych oraz prezentacji
multimedialnych. W zakresie weryfikacji kompetencji spotecznych stosuje sie gtéwnie ocene
aktywnosci studentdw na zajeciach, udziat w dyskusjach oraz obserwacje czynnosci studentéw podczas
samodzielnego lub zespotowego wykonywania powierzonych zadan. Oczywiscie stosowane metody
nie odnoszg sie tylko i wytgcznie do jednej kategorii efektdw uczenia sie. Na przyktad egzaminy s3g co
prawda podstawowg metodg weryfikacji efektéw z zakresu wiedzy, ale pozwalajg réwniez oceniaé
poziom opanowania wybranych umiejetnosci, w tym umiejetnosci rozwigzywania konkretnych
problemdw z wykorzystaniem posiadanej wiedzy z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach,
logicznego rozumowania, rzeczowej argumentacji oraz precyzji wypowiedzi. Z drugiej strony
rozwigzywanie probleméw na zajeciach, sprawdziany, prace kontrolne i semestralne, sprawozdania,
raporty i projekty stanowig rowniez metode weryfikacji stopnia opanowania wykorzystywanej
w praktyce wiedzy. W przypadku niektérych przedmiotow zaliczenia i egzaminy odbywajg sie przy
komputerze, co pozwala sprawdzié¢ zaréwno stopient opanowania tresci programowych, jak i biegtos¢
w stosowaniu technologii informatycznych wykorzystywanych w toku nauczania przedmiotu
(np. przedmioty zwigzane z projektowaniem graficznym).

Dobdr metod sprawdzania i oceniania efektéw uczenia sie

Postepy studentéw monitoruje sie na biezgco i dokumentuje przez réznego rodzaju prace etapowe.
Tematyka prac etapowych jest zgodna z tresciami programowymi poszczegdlnych przedmiotodw,
a wybodr formy jest uzalezniony od kategorii weryfikowanych efektéw. Na zajeciach prowadzonych
w formie wyktadu s3 to egzaminy, sprawdzajace przede wszystkim nabywang przez studentéw wiedze.
W przypadku éwiczen i konwersatoriow sg to najczesciej kolokwia, a takze opracowania ustne lub
pisemne wybranych zagadnien w formie prezentacji, raportow z projektow indywidualnych lub
zbiorowych. Na zajeciach ksztatcgcych kompetencje badawcze (np. Badania empiryczne Ilub
Diagnozowanie trendéw w komunikacji) sg to raporty z wykonanych indywidualnie lub zbiorowo badan
na zadany przez prowadzgcego temat. Dla zaje¢ ksztatcagcych np. kompetencje zwigzane
z projektowaniem graficznym przy wykorzystaniu specjalistycznego oprogramowania metodg
weryfikacji efektéw uczenia sie sg zrealizowane indywidualnie przez studentdw projekty graficzne. Na
zajeciach seminaryjnych — prezentacje ustne lub opracowania pisemne wybranych zagadnien.
Skutecznos¢ procesu ksztatcenia na koricowym etapie studiéw dokumentuje praca dyplomowa, jej
recenzje oraz protokét egzaminu dyplomowego.

Bez watpienia skutecznos$¢ procesu ksztatcenia, a w szczegélnosci stopien przygotowania studentéw
komunikacji wizerunkowej do prowadzenia dziatalnosci naukowej, dokumentuje praca dyplomowa oraz
protokét egzaminu dyplomowego. Charakter i zakres merytoryczny prac dyplomowych (licencjackich
i magisterskich) odpowiada poziomowi studiéw. Dowodem nabywania przez studentéw komunikacji
wizerunkowe] pozadanych kompetencji badawczych — poza podejmowaniem przez nich studiéw
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doktoranckich — sg artykuty naukowe, ktérych autorami sg studenci komunikacji wizerunkowej, przede
wszystkim studidw Il stopnia, a takze wystgpienia konferencyjne.

Przyktadami artykutéw naukowych napisanych przez studentéw IDiKS s3:

e @G. Bortacka, Obraz mezczyzn w filmach pornograficznych wyprodukowanych od 2018 roku
(szkic zagadnienia na podstawie pietnastu wybranych materiatow), , Dziennikarstwo i Media”
2021, nr 15;

e M. Ostrowska, Czy radio cyfrowe jest przysztoscig radiofonii w Polsce?, ,Dziennikarstwo i
Media” 2022, nr 16;

e M. Paluch, A. Rakoczy, M. Rézalska, Dialogicznos¢ w_dyskursie naukowym. Analiza form
wprowadzania mowy przytaczanej ,,Dziennikarstwo i Media” 2022, nr 17,

e (A. Gach), I. Pekala, Reprezentacje niepetnosprawnosci w kinie polskim — film jako narzedzie
odwzorowujgce doswiadczenie, ,,Dziennikarstwo i Media” 2022, nr 18;

e N. Klata, Gale freak fight — od patostreamingu do najszybciej rozwijajgcych sie programow
streamingowych. Czy media zdominuje kultura przemocy i upokorzenia? ,Dziennikarstwo i
Media” 2023, nr 20;

e E. Kawecki, Medializacja kryzysu uchodzczego. Analiza dyskursow medialnych na przyktadzie
sytuacji na granicy polsko-biatoruskiej w 2021 roku, ,Dziennikarstwo i Media” 2024, nr 21.

Przyktadami rozdziatdw w monografiach wieloautorskich:

e A. Michaliszyn, Zapach zamkniety w stowach — o wptywie copywritingu na pozycjonowanie
luksusowych marek perfum, [w:] Badanie i projektowanie komunikacji 7, pod red.
K. Lachowskiej i K. Ptoszaj, Krakow 2023;

e N. Salacz, Spotecznos¢ osiedli grodzonych. Analiza relacji e-sqsiedzkich w ujeciu konceptéw
komunikacyjnych, [w:] Communication design, czyli projektowania komunikacji (albo na
odwrdt), pod red. K. Olendra, Krakéw 2024;

e P. Zielinski, Badanie wizerunku profesora Michaela Fleischera wsrdd studentéw Uniwersytetu
Wroctawskiego, [w:] Communication design, czyli projektowania komunikacji (albo na odwrét),
pod red. K. Olendra, Krakéw 2024;

e A Jarska, Wayfinding. Badania, rozwdj nauki przez studentéw, [w:] Communication design,
czyli projektowania komunikacji (albo na odwrét), pod red. K. Olendra, Krakow 2024;

e K. Zerka, User experience. O badaniu i projektowaniu doswiadczen, [w:] Communication
design, czyli projektowania komunikacji (albo na odwrdt), pod red. K. Olendra, Krakéw 2024;

e P. Janik, Problem normowania liternictwa (oraz typografii) i szkic propozycji rozwigzania, [w:]
Communication design, czyli projektowania komunikacji (albo na odwrdt), pod red. K. Olendra,
Krakow 2024.

e A. Turko, Wizerunek patrioty w swiadomosci zbiorowej Polakdw, [w:] Badanie komunikacji /
Projektowanie komunikacji vol. 3, pod red. M. Grecha, K. Lachowskiej, K. Olendra, A. Siemes,
Krakéw 2023;

e A. Turko, Dyskurs ideologiczny w polskiej odziezy patriotycznej, [w:] Badanie komunikacji /
Projektowanie komunikacji vol. 3, pod red. M. Grecha, K. Lachowskiej, K. Olendra, A. Siemes,
Krakow 2023;
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e H. Bugajewska, A. Gil, M. Kalisiak, E. Morawska, Napisy w przestrzeni klatek schodowych
wroctawskich budynkow mieszkalnych — analiza semantyczna, [w:] Badanie komunikacji /
Projektowanie komunikacji vol. 3, pod red. M. Grecha, K. Lachowskiej, K. Olendra, A. Siemes,
Krakow 2023.

Przyktadami wystgpien konferencyjnych studentéw IDiKS s3:
a) Konferencja Studia i Perspektywy Medioznawcze 4, zorganizowana w dniach 15-16.05.2023:

o N. Klata (z referatem Gale freak fight — od patostreamingu do najszybciej rozwijajgcych sie
programow streamingowych. Czy media zdominuje kultura przemocy i upokorzenia?),

e J. Wicherska (z referatem Mediatyzacja ciata sportowca — wykreowany wizerunek oraz
korelacja dziatalnosci medidw z cielesnoscig zawodniczek i zawodnikow),

e B. Zolich (z referatem O krok za kinem — tendencje jezyka reklamy wideo),

o S. Pustutka (z referatem Analiza dyskursu medialnego dotyczgcego wojny, zawartego
w internetowych wydaniach gazet "Komsomolska Prawda" oraz "Ukrairiska Prawda”),

e E. Batwas (z referatem Progresywne aspekty gier wideo w kontekscie oporu czesci
srodowiska graczy).

b) Konferencja Communication Design: badanie i projektowanie komunikacji w 2022 roku:
e M. Wisniewski (z referatem Styl Zzycia wyborcow Prawa i Sprawiedliwosci),

e M. Kwiecien i J. Kalinowski (z referatem Kim jestesmy? O tozsamosci Polakéw).

¢) Konferencja Communication Design: badanie i projektowanie komunikacji w 2024 roku:

e A. Michaliszyn (z referatem Zapach zamkniety w stowach — o wptywie copywritingu na
pozycjonowanie luksusowych marek perfum).

Ponadto w Instytucie dziatajg obecnie trzy kota naukowe: Briefly, Common oraz Kreatura. Studentki
Kota Naukowego briefly razem z bytymi cztonkiniami, napisaty raport ,,ADHD. | jak tu planowad?”.
Studentki w raporcie skupity sie na problemach oséb z ADHD zwigzanych z planowaniem, co wybraty
ze wzgledu na rosnacg liczbe diagnoz ADHD i rosngce zainteresowanie tematem. Zauwazyty, ze cho¢
istniejg aplikacje do planowania, osoby z ADHD wcigz borykajg sie z problemami organizacyjnymi.
W zwigzku z tym postanowity zbada¢, jakie funkcje powinny posiadaé narzedzia, aby lepiej odpowiadac
na potrzeby tej grupy. Badania mialy na celu opracowanie nowej koncepcji aplikacji-planera,
uwzgledniajgcej preferencje i trudnosci oséb z ADHD. W ramach pracy badawczej studentki
przeprowadzity analize istniejgcych aplikacji i technik uzywanych przez osoby z ADHD. Badania
odbywaty sie od marca do sierpnia 2024 roku i obejmowaty cztery gtéwne metody: desk research,
netnografie w grupach ADHD na Facebooku, metode benchmarkingu oraz wywiady pogtebione. Dzieki
temu zgromadzity wiedze na temat potrzeb oséb z ADHD w zakresie organizacji i stworzyty podstawy
do opracowania narzedzi wspierajgcych planowanie, lepiej dopasowanych do specyficznych wymagan
tej grupy (https://uwr.edu.pl/adhd-i-jak-tu-planowac/).

Natomiast koto naukowe Common zorganizowato Konkurs Koncepty 2024. Koncepty to konkurs dla
studentdw, polegajacy na rozwigzaniu briefu strategicznego lub kreatywnego, przygotowanego przez
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gtéwnego sponsora — Spyrosoft. Uczestnicy majg 7 dni na znalezienie rozwigzania i odestanie go
w formie prezentacji. Jest ono przekazywane ekspertom z sektora kreatywnego, ktérzy poddajg je
swojej ocenie. Koncepty — oprdcz czesci konkursowej — sktadajg sie z dwdch gtdwnych eventéw:
Rozgrzewki i Finatu. Rozgrzewka to event, ktéry ma przygotowac i zainspirowaé uczestnikow konkursu.
Wydarzenie sktada sie z trzech prelekcji, przygotowywanych w tematyce briefu sponsora.

Koto naukowe Kreatura zajmuje sie z kolei rozwijaniem kompetencji jego cztonkéw, a takie
popularyzacjg wsérdd studentéw takich obszaréw jak: pisanie tekstéow kreatywnych, prowadzenie
badan naukowych, przygotowanie zindéw studenckich. Cztonkinie kota w 2023 roku zorganizowaty
i przeprowadzity cykl spotkan w ramach olimpiady “Zwolnieni z teorii” (https://zwolnienizteorii.pl/) na
temat funkcjonowania spotecznego oséb niestyszacych i niedostyszacych (wydarzenie odbyto sie pod
nazwg Cicho Sza-nuje).

Wsréd wymagan stawianych absolwentom komunikacji wizerunkowej jest znajomos¢ jezyka obcego na
poziomie biegtosci B2 (studia | stopnia) lub B2+ (studia Il stopnia) Europejskiego Opisu Ksztatcenia
Jezykowego Rady Europy. Prowadzeniem lektoratow i jednoczes$nie oceng opanowania jezyka obcego
w Uniwersytecie Wroctawskim zajmuje sie wyspecjalizowana jednostka ogdlnouczelniana Studium
Praktycznej Nauki Jezykdw Obcych. Realizowane przez lektoréw pracujgcych w Studium zajecia
sprawdzajg stopien opanowania jezyka obcego w zakresie czterech podstawowych sprawnosci
jezykowych: méwienia, pisania, czytania i rozumienia ze stuchu. W trakcie zaje¢ odbywa sie to poprzez
testy, zadania domowe, ocene wypowiedzi studenta i udziatu w konwersacji, prezentacje ustne oraz
prace pisemne, a na zakonczenie poprzez egzamin weryfikujgcy osiggniecie przez studenta biegtosci
jezykowej na wymaganym poziomie B2 na studiach | stopnia i B2+ na studiach Il stopnia.

Natomiast w zakresie sprawdzania stopnia przygotowania studenta do prowadzenia dziatalnosci
naukowej (na studiach | stopnia) lub udziatu w tej dziatalnosci (na studiach Il stopnia) kluczowa role
petni proces dyplomowania. Obejmuje to zaréwno przygotowanie pracy dyplomowe] przez studenta,
jak i jej ocene przez promotora i recenzenta. Na kierunku komunikacja wizerunkowa opieka promotora
przyjmuje charakter relacji uczeni—mistrz, co umozliwia weryfikowanie wymaganej od dyplomanta
specjalistycznej wiedzy, zaawansowanych umiejetnosci praktycznych oraz oczekiwanej postawy
i kompetencji typowych dla dziatalnosci badawczej bezposrednio w aktywnym naukowo srodowisku
pod okiem doswiadczonego nauczyciela akademickiego. Elementem oceny stopnia osiggniecia
kierunkowych efektéw uczenia sie na zakonczenie procesu ksztatcenia jest réwniez egzamin
dyplomowy.

Monitorowanie losow absolwentéw kierunku komunikacja wizerunkowa prowadzone jest
wielotorowo. Na poziomie uczelni kompleksowo losy absolwentéw UWr $ledzi i analizuje Akademickie
Biuro Karier (ABK; https://biurokarier.uwr.edu.pl/). Jest to element przyjetej i konsekwentnie
wdrazanej strategii rozwoju relacji z absolwentami. W swojej analizie ABK korzysta z wynikdw
wtasnego ankietowania absolwentdw i pracodawcéw. Raport dla kierunku komunikacja wizerunkowa
dostepny jest w formie zatgcznika Kryt03_zal 15. Ma on umiarkowang uzytecznos$é, ze wzgledu na
niewielkg probe objetg badaniem, pokazuje jednak pewne tendencje w scenariuszach losow
absolwentéw kierunku komunikacja wizerunkowa.

Dane uzyskane z Ogdlnopolskiego Systemu Monitorowania Ekonomicznych Loséw Absolwentow szkét
wyzszych wskazujg na to, ze absolwenci komunikacji wizerunkowej studiow stacjonarnych | stopnia nie
majg problemoéw ze znalezieniem pracy po studiach. Wskaznik bezrobocia wsréd nich w latach 2020-
2022 wynidst 1,39%. W poprzednich dwéch latach byt jeszcze nizszy. Wskazniki odnoszace sie do
bezrobocia wskazujg na dobrg pozycje na rynku pracy absolwentéw komunikacji wizerunkowej. Staty
monitoring losdw absolwentéw pozwala na ewentualne korekty w programie nauczania zaréwno na
studiach | stopnia, jak i Il stopnia. W listopadzie 2023 do raportéw charakteryzujgcych absolwentéw
studidw | stopnia (raport pt. Praca a dalsze studia), ktére sg dostepne w systemie ELA, zostaty dodane
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nowe wskazniki charakteryzujgce proces przejscia miedzy studiami | oraz Il stopnia. Studenci | stopnia
komunikacji wizerunkowej wedtug raportu chetnie kontynuuja studia na Il stopniu. Liczba absolwentéw
komunikacji wizerunkowej w 2022 r. wyniosta 59 o0sdb, natomiast na studiach niestacjonarnych
pierwszego stopnia 103 osoby. Z raportu Ogdlnopolskiego Systemu Monitorowania Ekonomicznych
Loséw Absolwentow wynika, ze az 71,2% absolwentéw do roku 2022 podjeto studia Il stopnia. W 2022
roku dyplom ukoriczenia studidow |l stopnia na studiach stacjonarnych otrzymato 119 absolwentéw
kierunku komunikacja wizerunkowa. Czas poszukiwania pracy etatowej wynosit w ich przypadku 2,18
miesiecy. Natomiast na studiach niestacjonarnych Il stopnia 103 osoby ukonczyty studia i réwniez
w tym przypadku czas na poszukiwanie pracy przez absolwentdw jest krotki i wynosi 1,55 miesigca.

Zalecenia dotyczace kryterium 3 wymienione w uchwale Prezydium PKA w sprawie oceny
programowej na kierunku studiow, ktora poprzedzita biezacg ocene

Zalecenia dotyczgce kryterium 3 wymienione

Opis realizacji zalecenia oraz dziatan
zapobiegawczych podjetych przez uczelnie w
celu usuniecia btedow i niezgodnosci

nieuzasadnionych lub niemozliwych do
spetnienia wymagan wstepnych dla zajec
okreslonych w programie studiow drugiego
stopnia

Lp. ki j wyzej uchwale Prezydium PKA

P We wskazane] wyzej uchwale Frezydium sformutowanych w zaleceniu o charakterze
naprawczym

1. Zaleca sie skorygowanie nieweryfikowalnych, | Nieuzasadnione i nieweryfikowalne wymagania

wstepne dla zaje¢ okreslonych w programie
studiow drugiego stopnia dla wszystkich
przedmiotéw ogolnokierunkowych oraz
specjalnosciowych zostaty usuniete z sylabusow
zajec (np. w stosunku do przedmiotéw Strategia i
zarzgdzanie markg oraz Diagnostyka trendow w
komunikacji). Zgodnie z Uchwatg nr 18/2024 Rady
WKSiIM UWr w sprawie wewnetrznego systemu
zapewniania jakosci procesu ksztatcenia na
studiach prowadzonych na WKSiM oraz w sprawie
zakresu zadan Wydziatowego Zespotu ds. Jakosci
Ksztatcenia i Wydziatowego Zespotu ds. Oceny
Jakosci Ksztatcenia nadzér nad kompletnoscia i
poprawnoscia sylabuséw przedmiotéw sprawuje
dyrektor ds.  dydaktycznych  IDiKS. W
rzeczywistosci w Instytucie funkcjonujg zespoty
do sprawowania kontroli nad sylabusami
koordynowane przez opiekunéw specjalnosci. Co
wiecej kontrola sylabuséw stata sie elementem
systemu zapewniania jakosci ksztatcenia. W
pierwszym kroku, bezposrednio po wizytacji
kierunku komunikacja wizerunkowa przez PKA,
wszystkie sylabusy zostaty poddane weryfikacji
przez specjalne zespoty powotane przez dyrekcje
IDIKS. Celem bylo wskazanie sylabuséw
posiadajgcych stabosci, zwtaszcza w zakresie
formutowania przedmiotowych efektéw uczenia
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sie oraz sposobdow ich weryfikacji. Obecnie
sylabusy s poddawane regularnej kontroli
dokonywanej przez Wydziatowy Zespdot Oceny
Jakosci Ksztatcenia w oparciu o karte oceny
sylabusa (zob. zatacznik Kryt03_zal 17). Kontroli
poddawane sg losowo wybrane sylabusy
przedmiotow ogolnokierunkowych i
specjalnosciowych w kazdym semestrze.

Zaleca sie opracowanie dla wszystkich zajec
okreslonych w programie studiéw metod
celowego, systematycznie stosowanego i
rzetelnego sprawdzania stopnia osiggniecia
przez studentdw wszystkich zaplanowanych

efektébw uczenia sie oraz oceniania
dostosowanego do  zatozonych  celéw
ksztatcenia, efektow uczenia sie, form

zaliczenia poszczegdlnych komponentdw zajec
oraz naktadu pracy studenta.

Wszystkie sylabusy ulegty modyfikacji, ktorej
jednym z elementéw byto okreslenie metod
rzetelnego sprawdzania stopnia osiggniecia przez
studentdw wszystkich zaplanowanych efektow
uczenia sie oraz oceniania dostosowanego do
celéw ksztatcenia, efektéw uczenia sie, form
zaliczenia oraz poszczegélnych komponentow
pracy studenta.

Co wiecej w IDIKS UWr obowigzuje poradnik
dotyczacy witasciwego uzupetniania sylabusow
(zatacznik Kryt03 zal 18), w tym w zakresie
wilasciwego  okreslania metod  weryfikacji
efektéw uczenia sie. Poradnik uzupetniony jest
dodatkowo o wzorcowo wypetnione sylabusy w
jezyku polskim i angielskim. Zaréowno instrukcja,
jak i wzorcowe sylabusy, ktadg duzy nacisk na
sposob opisu metod weryfikacji efektéw uczenia
sie.

Dodatkowo kontrola sylabuséow stata sie
elementem systemu zapewniania jakosci
ksztatcenia. W pierwszym kroku, bezposrednio
po wizytacji kierunku komunikacja wizerunkowa
przez PKA, wszystkie sylabusy zostaty poddane
weryfikacji przez specjalne zespoty powotane
przez dyrekcje IDiKS. Celem byto wskazanie
sylabuséw posiadajgcych stabosci, takie w
zakresie formutowania metod weryfikacji
efektdow uczenia sie. Obecnie sylabusy s3g
poddawane regularnej kontroli dokonywanej
przez Wydziatowy Zespot Oceny Jakosci
Ksztatcenia w oparciu o karte oceny sylabusa
(zob. zatacznik  Kryt03 zal 17). Kontroli
poddawane s losowo wybrane sylabusy
przedmiotow ogélnokierunkowych i
specjalnosciowych w kazdym semestrze.
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Kryterium 4. Kompetencje, doswiadczenie, kwalifikacje i liczebnos¢ kadry prowadzacej ksztatcenie
oraz rozwoj i doskonalenie kadry

W roku akademickim 2024/2025 w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej zatrudnionych
jest 41 pracownikdw na stanowiskach naukowo-dydaktycznych. Ponadto 8 osdb zatrudnionych jest na
stanowiskach dydaktycznych (adiunkta dydaktycznego, wyktadowcy lub starszego wyktadowcy).
Sposrdd pracownikéw naukowo-dydaktycznych 2 zatrudnionych jest na stanowisku profesora, 10 na
stanowisku profesora uczelni, 3 na stanowisku adiunkta z habilitacjg, 27 na stanowisku adiunkta.
Sposrdd etatowych pracownikéw 2 posiada tytut naukowy profesora, 12 posiada stopien doktora
habilitowanego, 30 osdb stopien doktora, 5 oséb to magistrzy.

Z zatrudnionych 49 pracownikdw w biezgcym roku akademickim zajecia prowadzi na komunikacji
wizerunkowej 44 pracownikéw: jedna osoba przebywa na rocznym urlopie naukowym, jedna na
rocznym urlopie zdrowotnym, 3 osoby nie prowadzg zaje¢ na kierunku komunikacja wizerunkowa.

Z uwagi na specyfike studiow i dla zachowania wysokiej jakosci ksztatcenia wybrane zajecia, przede
wszystkim majgce charakter praktyczny lub wysoko specjalistyczny, wykraczajgce poza prowadzong
dziatalno$¢ naukowg pracownikéw IDIKS, zlecane sg albo pracownikom innych jednostek Uniwersytetu
Wroctawskiego, albo pracownikom innych uniwersytetéw (np. dr hab. tukasz Kli§, prof. US, specjalista
w dyscyplinie sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki), albo specjalistom — przedstawicielom
zawoddéw zwigzanych z branzg komunikacji wizerunkowej. W prowadzenie zaje¢ zaangazowani s3
takze uczestnicy Szkoty Doktorskiej Wydziatu Komunikacji Spotecznej i Medidw oraz doktoranci
ksztatcacy sie na zasadach obowigzujacych przed wprowadzeniem Ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo
o szkolnictwie wyzszym i nauce. W roku akademickim 2024/2025 prowadzenie zaje¢ na kierunku
komunikacja wizerunkowa powierzono 6 doktorantom.

Pracownicy Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej sg aktywni naukowo w dziedzinie nauk
spotecznych, przede wszystkim w dyscyplinie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, jak
rowniez w dziedzinie nauk humanistycznych (w dyscyplinach: nauki o kulturze i religii, jezykoznawstwo
i literaturoznawstwo). Obecnie w Instytucie zatrudnionych jest 41 pracownikéw badawczo-
dydaktycznych, z czego 2 z tytutem profesora, 10 profesoréw Uniwersytetu, 3 ze stopniem doktora
habilitowanego, 29 oséb ze stopniem doktora. Ponadto Instytut zatrudnia 8 pracownikéw
dydaktycznych, w tym 3 ze stopniem doktora oraz 5 z tytutem magistra.

Z grona 49 pracownikéw Instytutu w przeciggu 6 ostatnich lat 7 oséb uzyskato stopien doktora
habilitowanego, a 7 0séb stopien doktora. 39 pracownikéw IDiKS w catosci lub w okreslonym procencie
przypisanych jest do nauk o komunikacji spotecznej i mediach: 27 oséb zadeklarowato prowadzenie
badan w 100% w obszarze nauk o komunikacji spotecznej i mediach, 4 osoby w 75% (1 osoba
w 25% wybrata jezykoznawstwo, 2 — literaturoznawstwo, 1 — nauki o kulturze i religii), 5 oséb w 50%
(3 osoby w 50% literaturoznawstwo, 1 osoba — jezykoznawstwo, 1 osoba — nauki o kulturze i religii),
zas$ 1 osoba prowadzi badania w obszarze nauk o komunikacji spotecznej w 25% (w 75% przypisana
jest z kolei do literaturoznawstwa). Ponadto w Instytucie 1 osoba zadeklarowata prowadzenie
badan w dziedzinie nauk spotecznych w dyscyplinie nauki prawne oraz 1 osoba w dziedzinie sztuki,
w dyscyplinie sztuki filmowe i teatralne.

Dorobek naukowy kadry Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej potwierdzajg zatem
uzyskiwane awanse naukowe, a takze liczne publikacje, w tym w prestizowych wydawnictwach oraz
wysoko punktowanych czasopismach naukowych. W ostatnich szesciu latach (2019-2024) ukazato
sie ponad 38 monografii, 27 tomdéw zbiorowych pod redakcjg, 207 rozdziatéw w monografiach i 161
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artykutéw w czasopismach autorstwa pracownikéw IDiKS (zatgcznik Kryt04 zal 1). Wiecej informaciji
o dziatalnosci kadry naukowej mozna znalezé w Kryterium 1, a takze w zatgczonych kartach
charakterystyk nauczycieli akademickich (zatgcznik Kryt04 zal 2 oraz zatgcznik_Ill_4). O wysokim
poziomie dziatalnosci naukowe]j pracownikéw IDiKS swiadczy réwniez kategoria A dla dyscypliny nauki
o komunikacji spotecznej i mediach uzyskana podczas ostatniej oceny jakosci dziatalnosci naukowej,
przeprowadzonej przez Ministerstwo Edukacji i Nauki.

Pracownicy IDiKS zasiadaja w komitetach naukowych, m.in. w Komitecie Nauk o Komunikacji
Spoteczneji Mediach PAN zasiada dr hab. Katarzyna Konarska, prof. UWr, oraz dr hab. Arkadiusz
Lewicki, prof. UWr, ktéry zasiada takze w Komitecie Nauk o Sztuce PAN.

Pracownicy Instytutu prowadzg dziatalnos¢ naukowa na wysokim poziomie, a ich osiggniecia
doceniane sg takze w skali miedzynarodowej. Dowodem na to sg publikacje, uzyskiwane granty oraz
naukowa wspétpraca z innymi o$rodkami, w tym zagranicznymi. Oprdcz dwéch grantéw NCN, ktére sg
obecnie realizowane w jednostce w ramach dziatania naukowego Miniatura 7 (projekt ,Systemy
orientacyjne w komunikacji zbiorowej a kulturowy wymiar unikania niepewnosci — analiza
behawioralna i semiotyczna wybranych miast Europy” dra Kamila Olendra) i Miniatura 8 (projekt ,Kino
sycylijskie jako przyktad kina regionalnego” dr Ewy Baszak-Glebow), prowadzony jest przez dr hab,
Annette Siemes projekt w ramach grantu miedzynarodowego: ,,Zmiana klimatu i ochrona srodowiska
z perspektywy mtodych studentéw kierunkdw medioznawczych i nauk o komunikacji w Niemczech
i w Polsce. Eksploracyjne badanie jakosciowe” we wspdtpracy z Institut fir Medienentwicklung und -
analyse/Institute for Media Research and Development (IMEA), Hochschule Bonn-Rhein-Sieg,
University of Applied Sciences w Sankt Augustin. Instytucjg finansujaca jest Polsko-Niemiecka Fundacja
na rzecz Nauki (PNFN), a Srodki finansowe ogdtem wynoszg 10 920 euro.

Ciekawy projekt badawczy realizuje takze dzieki dofinansowaniu otrzymanemu w wyniku konkursu
Narodowego Centrum Nauki SONATA dr Eva Duda. Zatytutowany ,Intersekcjonalnosé migracji,
niepetnosprawnosci oraz gender we wspoéfczesnej Polsce” projekt ma na celu zbadanie konstrukcji
spotecznych i zidentyfikowanie powigzan zachodzgcych pomiedzy migracjg, niepetnosprawnoscig
i ptcig kulturowa. Realizowane badania sg kontynuacjg i rozwinieciem wczesniejszych prac dr Evy Dudy,
ktore dotyczyty statusu migrantéw UE oraz polskich migrantek w Wielkiej Brytanii, Brexitu, uchodzcéw
i azylantéw, a takze niepetnosprawnosci i migracji jako przyczyn wykluczenia spotecznego.

Dzieki finansowaniu Miedzynarodowego Funduszu Wyszehradzkiego w wysokosci 29 000 euro
dr Pawet Baranowski realizuje obecnie miedzynarodowy projekt ,,EU Campaign Race in V4 - Political
Communication in Social Media during the 2024 EP Elections” (numer grantu 22410053). Jego celem
jest analiza komunikacji politycznej w mediach spotecznosciowych w krajach Grupy Wyszehradzkiej
(V4) podczas wyboréw do Parlamentu Europejskiego w 2024 roku.

Granty te nie sg jedynymi realizowanymi w jednostce w ostatnich latach. We wspodtpracy
z miedzynarodowymi partnerami zostat takze pozyskany grant z Polsko-Niemieckiej Fundacji na rzecz
Nauki (PNFN) na projekt : ,System polskich i niemieckich wartosci — badanie empiryczne” (2019-2023)
o catkowitej kwocie 79 800 euro. Z koricem 2023 r. zakonczyt sie takze miedzynarodowy projekt pt.
»Niemieckie wydanie Leksykonu komunikowania polsko-niemieckiego” (2020-2023), na ktoéry
pozyskano dwa granty z Fundacji Wspotpracy Polsko-Niemieckiej w wysokosci 65 000 ztotych oraz
76 000 ztotych, a catkowita warto$¢ srodkéw projektu przekroczyta 400 000 ztotych. W projekt ten
zaangazowanych byto wielu pracownikdw Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, a jego
owocem jest zaréwno czterotomowa publikacja, ktéra ukazata sie w renomowanym niemieckim
wydawnictwie Harrassowitz Verlag, jak i strona internetowa, dzieki ktérej badania pracownikéw maja
szanse dotrzec¢ do szerszego grona odbiorcéw.

W jednostce prowadzonych jest takze kilka pomniejszych projektéw badawczych, na ktére srodki
pozyskano m.in. z grantéw wewnetrznych (IDUB UWTr).
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Umiedzynarodowienie badan prowadzonych w jednostce znajduje swoje odzwierciedlenie takze
w kooperacji z poszczegdlnymi miedzynarodowymi instytucjami, jak Management Committe w ramach
projektu COST ACTION CA22165 - Redressing Radical Polarisation: Strengthening European Civil
Spheres facing llliberal Digital Media (DepolarisingEU), UC3M MedialLab The “Analytics, Media and
Public Engagement: Communication, Journalism and Technology Laboratory” Research Group
(https://www.disinformation.es/the-team), czy udziat w miedzynarodowym projekcie badawczym
Worlds of Journalism Study, na temat stanu dziennikarstwa na Swiecie (120 panstw, w tym po raz
pierwszy Polska), realizowanym w ramach Worlds of Journalism Study Association, wspieranym przez
UNESCO i International Federation of Journalist (https://worldsofjournalism.org/investigators/).
Pracownicy regularnie prowadzg takze wyktady w jezyku obcym w uczelniach zagranicznych w ramach
programu Erasmus+, zaciesniajgc wspotprace miedzynarodowg z tymi jednostkami.

O wysokiej jakos$ci badan naukowych swiadczg réwniez nagrody. Dla przyktadu dr Pawet Baranowski
otrzymat w 2023 r. stypendium Ministra Edukacji i Nauki dla wybitnych mtodych naukowcdéw.
Pracownicy sg takze laureatami wielu pomniejszych stypendiow; wiecej informacji o dziatalnosci kadry
naukowej mozna znalezé w zatgczonych kartach charakterystyk nauczycieli akademickich (zatgcznik
Kryt04_zal 3).

Obsada zajeé, ze szczegdlnym uwzglednieniem zajeé, ktére prowadzg do osiggania przez studentéw
kompetencji zawigzanych z prowadzeniem dziatalnosci naukowej

Obsada zajec¢ dydaktycznych jest tworzona na podstawie stosownych regulacji ogdlnouczelnianych.
Zakres obowigzkdw nauczycieli akademickich, w tym wymiar pensum dydaktycznego dla
poszczegdlnych grup pracownikéw i stanowisk okresla Regulamin pracy UWr (zatgcznik Kryt04_zal 4).
Natomiast zasady organizacji procesu dydaktycznego, w tym planowanie i rozliczanie
obcigzen dydaktycznych nauczycieli akademickich reguluje Zarzadzenie nr 79/2019 Rektora UWr
(zatacznik Kryt04_zal 5). Roczne pensum dydaktyczne dla nauczycieli akademickich UWr wynosi
odpowiednio 180 godzin dla profesoréw tytularnych, 210 dla profesoréw uczelni oraz 240 godzin dla
pozostatych pracownikéw zatrudnionych na stanowisku naukowo-dydaktycznym. Pracownicy
zatrudnieni na stanowiskach dydaktycznych majg pensum na poziomie 360 godzin. Stuchacze studium
doktoranckiego zobowigzani sg do realizacji zaje¢ dydaktycznych w wymiarze maksymalnie 90 godzin
w roku, natomiast uczestnicy Szkoty Doktorskiej w wymiarze maksymalnie 60 godzin. O obnizenie
pensum dydaktycznego mogg ubiegac sie, zgodnie z Zarzgdzeniem nr 80/2020 Rektora UWTr (zatgcznik
Kryt04_zal 6) nauczyciele bedacy kierownikami projektédw badawczych, a takze osoby petnigce funkcje
rektora, prorektora, dziekana, prodziekana, dyrektora czy zastepcy dyrektora. Nauczycielom
akademickim moze by¢ réwniez powierzone prowadzenie zaje¢ dydaktycznych w godzinach
ponadwymiarowych w wymiarze nieprzekraczajgcym dwukrotnosci rocznego wymiaru pensum
dydaktycznego.

Zajecia dydaktyczne s3g przydzielane z uwzglednieniem nie tylko réwnomiernego obcigzenia
pracownikdw, ale przede wszystkim zapewnienia wysokiej jakosci ksztatcenia. Dobdr obsady jest
zwigzany ze specyficznym obszarem dziatalnosci badawczej pracownika w dyscyplinie nauk
o komunikacji spotecznej i mediach lub innych dyscyplinach, umozliwiajgcych prawidtowg realizacje
zajec. Istotnym aspektem branym pod uwage przy przydziale zajec sg opinie studentéw wyrazone
w ankietach ewaluacyjnych.

Z uwagi na specyfike studiow i dla zachowania wysokiej jakosci ksztatcenia wybrane zajecia, przede
wszystkim majgce charakter praktyczny lub wysoko specjalistyczny, wykraczajace poza prowadzong
dziatalno$¢ naukowa pracownikdéw Instytutu, zlecane sg albo pracownikom innych jednostek
Uniwersytetu Wroctawskiego, innych uczelni, albo specjalistom-praktykom z branzy komunikacji
wizerunkowej. Wsrdd praktykéw znajdujg sie osoby na co dzien dziatajgce w zawodach medialnych i
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okotomedialnych, ktérych kompetencje sg szczegdlnie istotne w trakcie zaje¢ warsztatowych
i praktycznych. Osoby te dziatajg bardzo czesto, m.in. jako specjalisci ds. ksztattowania wizerunku,
pracuja dla jednostek administracji samorzagdowej i administracyjnej, czy tez zajmujg sie dziatalnoscia
marketingowg, budowaniem strategii dla marek globalnych i lokalnych.

W kontekscie zapewnienia rozwijania przez studentéw kompetencji zwigzanych z prowadzeniem
dziatalno$ci naukowe] szczegdlnie istotna jest obsada seminariéw dyplomowych. W przypadku
seminariéw licencjackich studenci wybierajg prowadzgcych sposrdod grona pracownikéw
specjalizujgcych sie w danym obszarze wiedzy, wtasciwym dla realizowanej przez studentéw
specjalnosci. W odniesieniu do seminaridw magisterskich studenci wybierajg promotora z grona
wszystkich samodzielnych pracownikéw Instytutu oraz innych pracownikéw naukowych,
dopuszczonych przez Rade Naukowg Instytutu do petnienia funkcji promotora na studiach drugiego
stopnia w oparciu o wysokie kompetencje naukowe i dydaktyczne. Takie rozwigzanie jest jednym
z wyznacznikéw uelastycznienia i zindywidualizowania procesu nauczania na studiach Il stopnia.

taczenie przez nauczycieli akademickich i inne osoby prowadzace zajecia dziatalnos$ci dydaktycznej
z dziatalnos$cig naukowg oraz witgczanie studentéw w prowadzenie dziatalnosci naukowej

Prowadzone w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej badania naukowe majg istotny
wptyw na doskonalenie procesu dydaktycznego. Znaczna czes¢ zaje¢ w programie studiow | i Il stopnia
na kierunku komunikacja wizerunkowa ma takze na celu ksztatcenie kompetencji badawczych
i przygotowywanie studentéw do realizacji wtasnych badan naukowych. Nalezg do nich przedmioty
poswiecone metodologii prowadzenia badan z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach (m.in.
Wprowadzenie do badan w naukach o komunikacji spotecznej i mediach, Badania empiryczne, Analiza
dyskursu, Analiza semiotyczna, Badanie uzytkowania medidw, Badania terenowe na studiach | stopnia
oraz Diagnostyka trendéw komunikacji, Badanie otoczenia marki, Semiotyka mediéw
spotecznos$ciowych, Doswiadczenia uzytkownikéw mediéw na studiach |l stopnia). Cze$¢ programu
studiéw, zwtaszcza seminaria licencjackie i magisterskie realizuje koncepcje uczenia sie poprzez
prowadzenie badan. Waznym impulsem wigczajgcym studentdw w realizacji procesu badawczego
sg rowniez organizowane przez jednostke konferencje naukowe z udziatem doktorantéw, studentéw
oraz pracownikéw Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, odbywajace sie cyklicznie:
Studia i Perspektywy Medioznawcze, Teorie komunikacji i mediéw, Communication Design: badanie
i projektowanie komunikacji, Komunikacja. Wizerunek. Wizualnosé. Marka, jak réwniez okazjonalnie:
Seminarium Medioznawcze Zaktadu Medioznawstwa. Przyktadowo podczas konferencji Studia
i Perspektywy Medioznawcze 4, zorganizowanej w dniach 15-16.05.2023 roku swoje referaty
zaprezentowali nastepujacy studenci IDiKS UWr:

o N. Kalta (z referatem Gale freak fight — od patostreamingu do najszybciej rozwijajgcych sie
programow streamingowych. Czy media zdominuje kultura przemocy i upokorzenia?),

e J. Wicherska (z referatem Mediatyzacja ciata sportowca — wykreowany wizerunek oraz
korelacja dziatalnosci medidow z cielesnosciq zawodniczek i zawodnikow),

e B. Zolich (z referatem O krok za kinem — tendencje jezyka reklamy wideo),

e S. Pustutka (z referatem Analiza dyskursu medialnego dotyczgcego wojny, zawartego
w internetowych wydaniach gazet ,Komsomolska Prawda" oraz ,,Ukrairiska Prawda”) ,

e E. Batwas (z referatem Progresywne aspekty gier wideo w kontekscie oporu czesci srodowiska
graczy).

Profil ogélnoakademicki | Ocena programowa | Raport samooceny | pka.edu.pl 79



Podczas konferencji zorganizowanych w ramach cyklu Communication Design: badanie
i projektowanie komunikacji swoje wystgpienia mieli w ostatnich latach nastepujacy studenci kierunku
komunikacja wizerunkowa:

W 2022 roku:
e M. Wisniewski (z referatem Styl zycia wyborcéw Prawa i Sprawiedliwosci),
e M. Kwiecien i J. Kalinowski (z referatem Kim jestesmy? O tozsamosci Polakow).

W 2023 roku z posterami zaprezentowali sie M. Madej i W. Zamojska, a w 2024 roku wystgpita
z referatem:

e A. Michaliszyn (z referatem Zapach zamkniety w stowach — o wpfywie copywritingu na
pozycjonowanie luksusowych marek perfum).

Dorobek naukowy pracownikéw Instytutu przektada sie na jako$é prowadzonych zajec i poszerzanie
oferty dydaktycznej. Prowadzone zajecia majg charakter autorski i sg systematycznie aktualizowane
na podstawie wtfasnych wynikéw badan i osiggnie¢ naukowych, jak i najnowszej przedmiotowej
literatury. Poszerzanie oferty dydaktycznej o nowe przedmioty jest przejawem rosngcych kompetencji
kadry, zmieniajacych sie trendéw badawczych w dyscyplinie, a takze odpowiada trendom w branzy
komunikacji wizerunkowej, ktére z kolei podazajg za dynamicznie zmieniajagcymi sie technologiami
informacyjno-komunikacyjnymi. Waznym elementem oferty dydaktycznej sg takze przedmioty natury
akademickiej, ktore przyblizajg studentom teorie i badania wybranych zagadnien, a ktére sg poparte
takze badaniami pracownikdw jednostki. Przyktadem aktywnego uczestnictwa nauczycieli
akademickich oraz innych oséb prowadzacych zajecia w procesie poszerzania oferty dydaktycznej jest
ich znaczny udziat w opracowaniu programéw ksztatcenia i materiatéw dydaktycznych dla nowych
specjalnosci. Dla ocenianego kierunku byto to m.in. opracowanie dodatkowego kursu, wykraczajgcego
poza program studidw, i prowadzenie zaje¢ w ramach szkolenia "Storytelling" w ramach ZPU2
(Zintegrowany Program Rozwoju Uczelni), finansowanego z funduszy unijnych w roku 2022 i 2023.
Dodatkowo wszelkie propozycje zmian programowych sg konsultowane i omawiane z kierownikami
Zaktadoéw znajdujgcych sie w strukturze IDIKS oraz wybranymi cztonkami zespotéw naukowo-
badawczych, ktorzy czesto przedstawiajg autorskie propozycje oferty programowej. Ponadto
wszystkie osoby prowadzace zajecia majg mozliwos¢ wypowiedzenia sie w ankietach weryfikacji
efektdw uczenia sie, w ten sposdb wptywajgc na oferte dydaktyczng (wiecej na ten temat w
kryterium 10). Co wiecej, pracownicy uczestniczg takze w przygotowywaniu podrecznikéw, ktére moga
by¢ wykorzystywane w trakcie prowadzenia zaje¢. Do pozycji tych nalezg m.in. Marka. Wizerunek,
wizualnosé, komunikacja, red. L. Putka, P. Rozbicka, Krakéw 2018, jak i Manual-information design.
Podrecznik z zakresu projektowania komunikacji, red. M. Wszotek, M. Pieluzek, Krakéw, 2020.

Wsrdd pracownikéw dydaktycznych, ale i naukowo-dydaktycznych znajdujg sie osoby, ktére w trakcie
zajec korzystajg takze z wiedzy zdobytej podczas wspdtpracy z instytucjami branzowymi. Osoby te majg
czesto bogate doswiadczenie zwigzane z marketingiem, PR-em, brandingiem czy grafika. Funkcjonujac
na rynku jako specjalisci ds. strategii komunikacyjnych, realizowali i realizujg m.in. kampanie
reklamowe dla renomowanych marek czy tworzyli strategie komunikacyjne wprowadzajgce marki na
nowe rynki. Tym samym sg w stanie taczy¢ doswiadczenie branzowe z dydaktyka. Dla przyktadu zajecia
z Kampanii spotecznych prowadzone s3g przez dr Dorote Dyksik, ktéra posiada 5-letnie doswiadczenie
pracy w organizacjach pozarzadowych, dla ktérych przygotowywata wnioski o zdobycie srodkow
finansowych na realizacje kampanii spotecznych dotyczacych wizerunku 0s6b
z niepetnosprawnosciami. Zdobyte przez nig kwoty na realizacje zadan miescity sie w granicach 80-100
tys. ztotych i pochodzity z takich instytucji, jak: Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Dolnoslaskiego,
Gmina Wroctaw, Urzad Miasta Wroctaw oraz Miejski Osrodek Pomocy Spotecznej. Doswiadczenie to
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wykorzystuje w trakcie zaje¢, umozliwiajgc studentom pozyskiwanie sSrodkow na ich wtasne
mikroprojekty. Takich oséb, ktére taczg swoje doswiadczenie zawodowe z prowadzong dydaktykg, jest
wiecej. Doswiadczenie zawodowe wszystkich pracownikow [IDiIKS w szczegdétach obrazuje
zatgcznik Kryt04_zal 2.

Waznym elementem, potwierdzajagcym rozpoznawalnos¢ ocenianej jednostki na rynku krajowym
i miedzynarodowym, jest rowniez dziatalnos¢ popularyzatorska. Dziatalno$¢ ta wptywa pozytywnie na
wizerunek jednostki, jak i moze czyni¢ jg atrakcyjng (dzieki rozpoznawalnosci wtasnie) w procesie
rekrutacji. Pracownicy Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej sg aktywni na wielu polach
tej dziatalnosci. Sg obecni w mediach (tak krajowych, jak i zagranicznych), gdzie wystepujg w roli
ekspertédw, przeprowadzajg takze wyktady i prelekcje, m.in. podczas spotkan kulturalnych czy
edukacyjnych. Do takich oséb nalezy m.in. dr hab. Jedrzej Morawiecki, prof. UWr, dr hab. Adam Szynol,
prof. UWr, dr hab. Katarzyna Konarska, prof. UWr, dr hab. Karol Maliszewski, prof. UWr, dr Dominik
Lewinski, dr Dawid Gtownia czy dr Katarzyna Ptoszaj (wiecej informacji o tej formie dziatalnosci mozna
znalez¢ w zataczonych kartach charakterystyk nauczycieli akademickich (zatgcznik Kryt04_zal 2).

Niezwykle wartosciowg inicjatywa jest takze prowadzenie przez dwie osoby z IDIKS, dr Matgorzate
Kolankowskg i mgr Joanne Morawieckg, we wspodtpracy z Fundacjg Na Ratunek Dzieciom z Chorobg
Nowotworowg podcastu zatytutowanego ,Onkopodkast - Jestem z Tob3g”
(https://naratunek.org/wydarzenia/onkopodkast-jestem-z-toba), ktdry jest przestrzenig wsparcia,
wiedzy i nadziei dla wszystkich, ktorzy zetkneli sie z onkologig dzieciecg. Regularnie publikowany
podcast, oparty na rozmowach z pacjentami onkologicznymi, ekspertami, lekarzami, psychologami ma
by¢ Zrédtem wiedzy o chorobach nowotworowych, ale takze petni¢ funkcje wspierajgce dla oséb
chorujacych iich rodzin.

Wysoka jakosé ksztatcenia zapewnia sie w szczegdlnosci na etapie przygotowywania przez studentéw
prac dyplomowych. Opieka nad wykonaniem prac powierzana jest gtdéwnie samodzielnym
nauczycielom akademickim z duzym dorobkiem naukowym lub dziatajgcym aktywnie naukowo
pracownikom naukowo-dydaktycznym z tytutem doktora. Opieka promotora przyjmuje charakter
relacji uczen—mistrz, co umozliwia nabywanie przez dyplomanta specjalistycznej wiedzy
i praktycznych umiejetnosci badawczych oraz kompetencji pozgdanych w dziatalnosci badawczej
bezposrednio w aktywnym naukowo srodowisku, pod okiem doswiadczonego nauczyciela
akademickiego. Realizowane tematy prac dyplomowych, zwtaszcza prac magisterskich,
odzwierciedlajg obszary biezgcej aktywnosci badawczej pracownikow.

Wyrdznione i najlepiej ocenione prace dyplomowe mogg by¢ zgtaszane przez promotoréw do
publikacji w instytutowym, znajdujgcym sie na ministerialnej liscie, czasopi$mie , Dziennikarstwo i
Media” (po wifasciwym przeredagowaniu i opracowaniu, a takie zrecenzowaniu artykutéw). Dla
przyktadu wsréd opublikowanych przez studentéw artykutéw znalazty sie m.in. nastepujgce teksty:

e G. Bortacka, Obraz mezczyzn w filmach pornograficznych wyprodukowanych od 2018 roku
(szkic zagadnienia na podstawie pietnastu wybranych materiatéw), , Dziennikarstwo i Media”
2021, nr 15;

e M. Ostrowska, Czy radio cyfrowe jest przysztoscig radiofonii w Polsce?, ,Dziennikarstwo i
Media” 2022, nr 16;

e M. Paluch, A. Rakoczy, M. Rézalska, Dialogicznos¢ w_dyskursie naukowym. Analiza form
wprowadzania mowy przytaczanej ,,Dziennikarstwo i Media” 2022, nr 17,

e (A. Gach), I. Pekala, Reprezentacje niepetnosprawnosci w kinie polskim — film jako narzedzie
odwzorowujgce doswiadczenie, ,Dziennikarstwo i Media” 2022, nr 18;
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e N. Klata, Gale freak fight — od patostreamingu do najszybciej rozwijajgcych sie programow
streamingowych. Czy media zdominuje kultura przemocy i upokorzenia? ,Dziennikarstwo i
Media” 2023, nr 20;

e E. Kawecki, Medializacja kryzysu uchodzczego. Analiza dyskursow medialnych na przyktadzie
sytuacji na granicy polsko-biatoruskiej w 2021 roku, ,Dziennikarstwo i Media” 2024, nr 21.

Tematyka prac dyplomowych przygotowywanych na komunikacji wizerunkowej dotyczy szerokiego
zakresu wiedzy o komunikacji i jest kompatybilna ze specjalnosciami realizowanymi na tym kierunku,
czyli brandingiem i communication design. Obejmuje ona: kulture w ujeciu socjologicznym,
diagnostyke styléw zycia, wymiary komunikacji miedzykulturowej, analizy wizerunku korporacji,
analizy dyskursu, strategie komunikacyjne i wizerunkowe, badania wizerunkowe wybranych oséb,
srodowisk, marek, badania konstruktow, badania wptywu medidw na przemiany instytucji spotecznych
i kulturowych, analiza sytuacji kryzysowych, czy teoretyczne aspekty projektowania marki. Prace
licencjackie majg gtdownie charakter przygotowujgcy do prowadzenia badan naukowych, zas prace
magisterskie na studiach Il stopnia sg zasadniczo pracami badawczymi.

Charakter i zakres merytoryczny prac dyplomowych (licencjackich i magisterskich) odpowiada
poziomowi studidw, a ich problematyka odzwierciedla wybrang przez studenta specjalnos¢, wigzac sie
z réznymi aspektami prowadzonej na Wydziale Komunikacji Spotecznej i Medidw dziatalnosci
naukowej. Niezbitym dowodem nabywania przez studentdw komunikacji wizerunkowej pozgdanych
kompetencji badawczych — poza podejmowaniem przez wielu z nich studidéw doktoranckich — sg liczne
publikacje naukowe, ktorych wspétautorami zostajg nasi studenci.

Oprécz wyzej wymienionych artykutdw opublikowanych w czasopismach naukowych, studenci
publikujg réwniez w monografiach wieloautorskich, ktére powstajg pod redakcjg wyktadowcéw
komunikacji wizerunkowej. Przyktadem jest rozdziat w monografii:

e A. Michaliszyn, Zapach zamkniety w stowach — o wptywie copywritingu na pozycjonowanie
luksusowych marek perfum, [w:] Lachowska K., Ptoszaj K. (red.), Badanie i projektowanie
komunikacji 7, Krakow 2023;

W monografii wieloautorskiej Communication design, czyli projektowania komunikacji (albo na
odwrot) pod red. K. Olendra, Krakéw 2024 réwniez publikowali studenci oraz absolwenci komunikacji
wizerunkowe;j:

e N. Salacz, Spotecznos¢ osiedli grodzonych. Analiza relacji e-sqsiedzkich w ujeciu konceptow
komunikacyjnych, s. 217-239;

e P. Zielinski, Badanie wizerunku profesora Michaela Fleischera wsrdd studentéw Uniwersytetu
Wroctawskiego, s. 261- 302;

e A Jarska, Wayfinding. Badania, rozwdj nauki przez studentow, s. 241-260;
o K. Zerka, User experience. O badaniu i projektowaniu doswiadczen, s. 159-168;

e P. Janik, Problem normowania liternictwa (oraz typografii) i szkic propozycji rozwigzania,
s. 169-184.

W monografii wieloautorskiej Badanie komunikacji / Projektowanie komunikacji vol. 3 pod redakcjag
wyktadowcéw kierunku komunikacja wizerunkowa (prof. Michata Grecha, dr Karoliny Lachowskiej, dra
Kamila Olendra, prof. Annette Siemes) w 2020 r. studenci i absolwenci opublikowali nastepujace
artykuty naukowe:

e B. Trawinska, Konstrukt sity. Aspekty spoteczne, s. 151-178;

Profil ogélnoakademicki | Ocena programowa | Raport samooceny | pka.edu.pl 82



e A Turko, Wizerunek patrioty w swiadomosci zbiorowej Polakéw, s.197-242;
e A.Turko, Dyskurs ideologiczny w polskiej odziezy patriotycznej, s. 243-272;

e H. Bugajewska, A. Gil, M. Kalisiak, E. Morawska, Napisy w przestrzeni klatek schodowych
wroctawskich budynkow mieszkalnych — analiza semantyczna, s. 381 — 404.

W Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej pracujg rowniez absolwenci kierunku
komunikacja wizerunkowa, ktérzy zdecydowali sie na rozwiniecie kariery naukowej i prowadzg zajecia
ze studentami. Sg to m.in.: Igo Lubczanski, Karolina Michniewicz, Seweryn Michalewski, Hilary Kalisiak,
Michat Wisniewski.

W Instytucie dziatajg obecnie trzy kota naukowe: Briefly, Common oraz Kreatura. Studentki Kota
Naukowego briefly razem z bytymi cztonkiniami, napisaty raport ,ADHD. | jak tu planowa¢?”. Studentki
w raporcie skupity sie na problemach oséb z ADHD zwigzanych z planowaniem, co wybraty ze wzgledu
na rosnacg liczbe diagnoz ADHD i rosngce zainteresowanie tematem. Zauwazyly, ze cho¢ istniejg
aplikacje do planowania, osoby z ADHD wcigz borykaja sie z problemami organizacyjnymi. W zwigzku
z tym postanowity zbada¢, jakie funkcje powinny posiada¢ narzedzia, aby lepiej odpowiada¢ na
potrzeby tej grupy. Badania miaty na celu opracowanie nowej koncepcji aplikacji-planera,
uwzgledniajgcej preferencje i trudnosci oséb z ADHD. W ramach pracy badawczej studentki
przeprowadzity analize istniejgcych aplikacji i technik uzywanych przez osoby z ADHD. Badania
odbywaty sie od marca do sierpnia 2024 roku i obejmowaty cztery gtéwne metody: desk research,
netnografie w grupach ADHD na Facebooku, metode benchmarkingu oraz wywiady pogtebione. Dzieki
temu zgromadzity wiedze na temat potrzeb oséb z ADHD w zakresie organizacji i stworzyty podstawy
do opracowania narzedzi wspierajgcych planowanie, lepiej dopasowanych do specyficznych wymagan
tej grupy (https://uwr.edu.pl/adhd-i-jak-tu-planowac/).

Natomiast koto naukowe Common zorganizowato Konkurs Koncepty 2024. Koncepty to konkurs dla
studentdw, polegajacy na rozwigzaniu briefu strategicznego lub kreatywnego, przygotowanego przez
gtéwnego sponsora — Spyrosoft. Uczestnicy majg 7 dni na znalezienie rozwigzania i odestanie go w
formie prezentacji. Jest ono przekazywane ekspertom z sektora kreatywnego, ktérzy poddajg je swojej
ocenie. Koncepty — oprdcz czesci konkursowej — sktadajg sie z dwdch gtdwnych eventdéw: Rozgrzewki i
Finatu. Rozgrzewka to event, ktdry ma przygotowac i zainspirowac uczestnikow konkursu. Wydarzenie
sktada sie z trzech prelekcji, przygotowywanych w tematyce briefu sponsora.

Koto naukowe Kreatura zajmuje sie rozwijaniem kompetencji jego cztonkéw, a takze popularyzacji
wsrdd studentdw takich obszaréw jak: pisanie tekstéw kreatywnych, prowadzenie badan naukowych,
przygotowanie zindw studenckich. Cztonkinie kota w 2023 roku zorganizowaty i przeprowadzity cykl
spotkanw  ramach olimpiady “Zwolnieni z  teorii” (https://zwolnienizteorii.pl/) na temat
funkcjonowania spotecznego osdb niestyszacych i niedostyszacych (wydarzenie odbyto sie pod nazwa
Cicho Sza-nuje).

W ramach wybranych przedmiotéw studenci w toku ksztatcenia metod oraz technik badawczych,
a takze poprawnego wnioskowania, realizujg pod kierunkiem prowadzgcego swoje mate projekty
badawcze. Przyktadem takiej dziatalnosci byty projekty zrealizowane miedzy innymi pod opieka:

e dra Pawta Baranowskiego, ktéry bierze udziat w miedzynarodowy projekcie ,,EU Campaign
Race in V4 - Political Communication in Social Media during the 2024 EP Elections” (numer
grantu 22410053) realizowanym dzieki finansowaniu Miedzynarodowego Funduszu
Wyszehradzkiego w wysokosci 29 000 euro. Jego celem jest analiza komunikacji politycznej
w mediach spotecznosciowych w krajach Grupy Wyszehradzkiej (V4) podczas wyboréw do
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Parlamentu Europejskiego w 2024 roku. W realizacje projektu zaangazowany byt takze student
komunikacji wizerunkowej, Eryk Kawecki;

e dra hab. Leszka Putki, prof. UWr, ktéry byt promotorem pracy magisterskiej autorstwa
Matgorzaty Linkiewicz zatytutowanej Wpfyw blogosfery na decyzje zakupowe konsumentow
w Polsce, nagrodzonej w konkursie ,, Teraz Polska”;

e dra Pawta Pawinskiego: studenci specjalnosci branding oraz kota
naukowego Brandico (obecnie: Common) organizujg konkurs branzowy ,Koncepty”, ktory
kierowany jest do studentdéw uczelni wyzszych z catego kraju, a takze realizujg swoje wlasne
projekty badawcze i popularyzatorskie (m.in. (Nie)przyjemnosci, czyli raport guilty pleasure);

e dr Doroty Dyksik, ktéra w ramach zaje¢ z Kampanii spotecznych (2022/23) przygotowata
projekty ze studentami, sposrdd ktérych 6 zostato laureatami wroctawskiego konkursu
»Mikrogranty” (https://instytutkultury.pl/mikrogranty-projekty/2023/czuj-sie-bezpiecznie-w-
kazdej-sytuacji/, https://instytutkultury.pl/mikrogranty-projekty/2023/dbanie-o-psiebie/);

e dr Patrycji Rozbickiej, pod opieka ktérej studentka Wiktoria Szkudlarek zostata w 2024 roku
laureatka XlI edycji konkursu Zbadaj.to organizowanego przez Polskie Towarzystwo Badania
Rynku i Opinii, zdobywajgc wyrdznienie za wysoki poziom merytoryczny.

Ciekawym przyktadem interdyscyplinarnych projektéw prowadzonych na kierunku komunikacja
wizerunkowa sg wspdlne przedsiewziecia studentéw IDKS oraz Akademii Sztuk Pieknych im.
E. Gepperta we Wroctawiu, ktére zostaty opisane i zaprezentowane w monografii Obraz poszerzony,
red. W. Gotuch, J. Jernajczyk, Wroctaw 2020 w rozdziale Miasto i znaki. Miedzyuczelniane Warsztaty
Stowa i Obrazu (wraz z nazwiskami i fotografiami prac studentéw komunikacji wizerunkowej).

Zajecia realizowane na kierunku komunikacja wizerunkowa prowadzone s3g przez odpowiednio
przygotowang kadre naukows i specjalistyczng, posiadajacg aktualny i udokumentowany dorobek
naukowy w zakresie dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach oraz innych dyscyplin lub
doswiadczenie zawodowe, jak réwniez witasciwy dorobek dydaktyczny. Struktura kwalifikacji oraz
liczebnos¢ kadry w stosunku do liczby studentéw kierunku, podobnie jak przydziat zajec i obcigzenie
godzinowe poszczegdlnych nauczycieli akademickich oraz innych oséb prowadzacych zajecia
umozliwiajg prawidtowgq realizacje zaje¢ i zachowanie standardéw jakosci ksztatcenia. Dowodem na
wysokg jakos$¢ osiggnie¢ naukowych i dydaktycznych mogg by¢ miedzy innymi utrzymujace sie od
wielu lat wysokie miejsca kierunku komunikacja wizerunkowa w rankingu , Perspektyw” w kategorii
kierunkéw komunikologicznych (w 2024 roku 4. miejsce w Polsce).

Zatozenia, cele i skutecznosé prowadzonej polityki kadrowej

Polityka kadrowa prowadzona jest w ramach uwarunkowan formalno-prawnych w oparciu o Strategie
rozwoju Uniwersytetu Wroctawskiego zatwierdzong Uchwatg Senatu nr 34/2020 (zatgcznik
KrytO4 _zal 7), ktorej celem jest zapewnienie efektywnosci ksztatcenia oraz prowadzenia
badan naukowych, umozliwiajgcych rozwdj jednostki, a takze dyscypliny naukowej poprzez:

e stworzenie warunkéw dla intensyfikacji i prowadzenia badan naukowych na wysokim
poziomie (m.in. rozwdj infrastruktury, finansowanie projakosciowe projektow);

e umozliwienie wspdtpracy z otoczeniem spoteczno-gospodarczym (m.in. komercjalizacja
badan, popularyzacja wynikéw i ksztatcenie sSwiadomosci spotecznej);

e prowadzenie projakosciowej polityki kadrowej (m.in. zatrudnienia na podstawie dorobku
naukowego, ocena i motywacja pracownikéw);
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e zapewnienie wysokiej jakosci procesu dydaktycznego (m.in. poprzez dobdr pracownikéw
o witasciwych kompetencjach i mozliwos¢ doszkalania);

e rozwijanie szkét naukowych i specjalnosci badawczych.

Narzedziami wykorzystywanymi w prowadzeniu polityki kadrowej sg: procedura zatrudniania nowych
pracownikdw oraz ich okresowe oceny, wskazania Wydziatowego Zespotu ds. Oceny Jakosci
Ksztatcenia (WZOJK), ogdlnouniwersyteckie i wydzialowe regulacje zwigzane z przydzielaniem
i zakresami obowigzkéw stuzbowych, a takze udzielanie urlopéw naukowych, zmiany
obcigzen dydaktycznych oraz motywacja (premie i nagrody) pracownikéw.

Zgodnie z Zarzadzeniem nr 252/2022 Rektora UWr (zatgcznik Kryt04_zal 8) w sktad komisji
konkursowych dziatajagcych na poszczegdlnych wydziatach uczelni powinny wchodzi¢ osoby
posiadajgce doswiadczenie niezbedne do oceny kandydatdw, reprezentujgce réznorodne kwalifikacje
oraz rézne kierunki badawcze i dydaktyczne funkcjonujgce na danym wydziale lub danej jednostce.
W miare mozliwosci w sktadzie Komisji powinna by¢ zachowana reprezentatywna réwnowaga pfci
z zachowaniem kryterium jakosci i kwalifikacji w zgodzie z zatozeniami Europejskiej Karty Naukowca.
W sktad Komisji wchodzi z gtosem doradczym dwdch przedstawicieli innych wydziatéw lub jednostek
wskazanych przez Rektora, przy czym jeden przedstawiciel jest spoza danej dziedziny, co ma
gwarantowacé transparentno$¢ procesu zatrudnienia. Komisja w glosowaniu tajnym wytania
kandydata, ktérego rekomenduje do zatrudnienia. Komisja ma prawo nie wskazywac¢ zadnego
kandydata, co jest rownowazne z nierozstrzygnieciem konkursu. W przypadku, gdy w gtosowaniu
kilkoro kandydatéw uzyska takg samg najwyiszg liczbe gtoséw przewodniczacy komisji zarzadza
kolejne gtosowanie.

Nauczyciele akademiccy zatrudniani sg w miare potrzeb, aby zapewnic efektywnga realizacje procesu
dydaktycznego oraz projektéw naukowych. Zatrudnianie pracownikéw w Instytucie Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznej nastepuje w drodze otwartych konkurséw, w ktérych uwzgledniany jest
dorobek naukowy kandydatéw wyrazony jakoscig publikacji, $wiadczagcy o kompetencjach do
prowadzenia okreslonych zaje¢. Konkursy, zgodnie z ustawa, sg ogtaszane na stronie internetowej
UWTr, stronie Ministerstwa Szkolnictwa Wyzszego i Nauki oraz na stronach internetowych Komisji
Europejskiej w europejskim portalu dla mobilnych naukowcéw. Sg otwarte dla kandydatéw z kraju
i z zagranicy, spetniajgcych wymagania konkursowe. Pracownicy poddawani sg regularnie ankietom
studenckim, hospitacjom oraz ocenie pracowniczej (szerzej w dalszej czesci raportu samooceny),
ktorych wyniki sg istotnym kryterium przy przedtuzaniu zatrudnienia.

Polityka kadrowa obejmuje réwniez zasady rozwigzywania konfliktéw. Przeciwdziatanie mobbingowi,
zapewnienie bezpiecznych i higienicznych warunkéw pracy oraz prowadzenie systematycznych
szkolen pracownikéw w tym zakresie reguluje Regulamin pracy UWr (zatgcznik Kryt04_zal 4). Konflikty
miedzy pracownikami rozstrzygajg kierownicy i dyrektorzy jednostek lub dziekan wydziatu. Niektére
sprawy, w szczegoélnosci te, w ktérych zachodzi podejrzenie naruszenia prawa lub istotnego naruszenia
zasad etycznych wynikajacych z przyjetego kodeksu wskazan etycznych UWr, kierowane s do
Rzecznika Dyscyplinarnego UWr lub bezposrednio do senackiej Komisji Etyki. W przypadku konfliktu
prowadzgcy-studenci, ujawnianego w ankietach studenckich czy notatkach stuzbowych, konflikt
analizuje i rozstrzyga odpowiedni prodziekan. Uczelnia wprowadzita rdwniez program Réwny UWr,
powotata rzecznika antydyskryminacyjnego oraz petnomocnikow  wydziatowych, ktérzy
wspierajg pracownikéw, doktorantédw i studentdw w sytuacjach nierdwnego traktowania (wiecej
o programie: https://uni.wroc.pl/rowny-uwr/).

Uczelnia wspiera takze pracownikéw majgcych dzieci lub opiekujacych sie chorym cztonkiem
rodziny poprzez przyznawane zasitki czy organizowane i wspotfinansowane pétkolonie. Szczegdlnie
mtodym rodzicom — cztonkom wspdlnoty akademickiej dedykowano uruchomiong platforme "UWr
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zTobg i dla Ciebie — Rodzice na UWr” (wiecej: https://uni.wroc.pl/rodzice/), na ktérej zgromadzono
najwazniejsze informacje umozliwiajgce lepsze rozeznanie sie w obowigzujgcych przepisach,
przystugujgcych uprawnieniach i mozliwosciach, jakie stwarza uczelnia mtodym rodzicom. Ponadto
funkcjonuje Strona Pomocny UWr, ktéra jest zrédtem informacji dla wszystkich, ktérzy poszukuja
pomocy i réznych form wsparcia. Poprzez strone mozna skontaktowad sie z petnomocniczkami i
petnomocnikami dziatajgcymi w ramach uniwersyteckiej Sieci Bezpieczeristwa. Mozna tam znalezé
pomoc m.in. zaréwno w sytuacjach zwigzanych z mobbingiem (kazdy pracownik UWr, ktéry uzna, ze
zostat poddany mobbingowi, jest uprawniony do ztozenia skargi w formie pisemnej lub elektronicznej
do Rektora, ktéry niezwtocznie przekazuje skarge Petnomocnikowi ds. przeciwdziatania mobbingowi,
0 czym mowi Zarzadzenie nr 269/2022 Rektora UWr (zatgcznik Kryt04_zal 9), szukajgc pomocy
materialnej czy tez psychologicznej (wiecej: https://uwr.edu.pl/pomocny-uwr/).

System wspierania i motywowania kadry do rozwoju naukowego oraz podnoszenia kompetencji
dydaktycznych

Rozwojowi kadry naukowo-dydaktycznej sprzyja system wspierania oraz motywowania pracownikow.
Jednym 1z takich instrumentéw jest obnizanie pensum dla oséb prowadzacych duze granty
badawcze. Praktyka stata sie waznym narzedziem projakosciowym w ramach programu Inicjatywa
Doskonatosci - Uniwersytet Badawczy (IDUB). Ponadto sposdb dystrybucji Srodkéw na prowadzenie
badan naukowych dopinguje rozwdj kadry. Podstawg podziatu subwencji jest proporcjonalny
udziat jednostek w jej wypracowaniu: srodki dzielone sg wedtug sumy punktow za publikacje naukowe.
Od 2020 r. w ramach programu IDUB przeznaczona jest takze kwota na wewnetrzne granty badawcze,
rozstrzygane na drodze konkursowej. Takie wsparcie otrzymali takze pracownicy IDiKS. W ramach
konkursu IDUB prof. dr hab. Dariusz Galasinski otrzymat finansowanie na realizacje projektu ,Stories
of Loneliness”, stworzenia centrum badawczego - Inkubatora Doskonatosci Naukowej, realizowanego
w okresie 2021-2024, w ramach ktdrego zostato zatrudnionych 3 badaczy z doswiadczeniem pracy
w zagranicznych osrodkach naukowo-badawczych. Dr hab. Jedrzej Morawicki, prof. UWr, otrzymat
z kolei finansowanie na realizacje projektu , Professional and personal identity strategies of journalists
at risk (biographical determinants in interviews with reporters-refugees from Ukraine and journalists
fleeing repressions from Russia and Belarus). Stage | — analysis of pilot data and selection of further
respondents” na lata 2024-2025.

Poza tym, takze dzieki Inicjatywie Doskonatosci - Uniwersytet Badawczy (IDUB), pracownicy mogg
stara¢ sie o dodatki czasowe w ramach projakosciowego sposobu wynagradzania nauczycieli
akademickich. Nagradzane sg osoby, ktére publikuja w renomowanych i wysoko punktowanych
czasopismach oraz wydawnictwach. Z kolei na polu dydaktycznym pracownicy majg szanse otrzymac
nagrode , Najlepsi wsréd najlepszych — w poszukiwaniu doskonatosci dydaktycznej”. Pracownicy
prowadzacy zajecia na ocenianym kierunku zostali docenieni zarédwno na polu naukowym, jak
i dydaktycznym (nagrode dydaktyczng otrzymali: dr hab. Pawet Urbaniak, dr Ewa Baszak-Glebow oraz
dr Dorota Dyksik). Na rzecz rozwoju kadry dziata réwniez system nagradzania i awansowania
nauczycieli akademickich. Wyrazem uznania dla zaangazowania i osiggnie¢ nauczycieli akademickich
sg przyznawane corocznie Nagrody Rektora, wreczane pracownikom w dniu Swieta Uniwersytetu
Wroctawskiego (15 listopada). Kwestia ta jest uregulowana Zarzgdzeniem nr 30/2021 Rektora UWr
(Kryt04_zal 10). Warto podkreslic, ze posrod zgtoszonych za dziatalno$¢ naukowg
i dydaktyczng w biezgcym roku akademickim (za 2023/24 rok) nagrody otrzymaty praktycznie
wszystkie nominowane z Instytutu osoby. Premiowanie finansowe mozliwe jest tez podczas
ustawowych regulacji ptacowych, gdy oprécz gwarantowanej podwyzki obligatoryjnej przyznawana
jest podwyzka uznaniowa, zalezna od osiggnieé¢ naukowych, dydaktycznych i organizacyjnych. Na tej
zasadzie przyznawane sg pracownikom ocenianej jednostki dodatki motywacyjne, ktére majg
dodatkowo zmotywowac kadre do wytezonej pracy. W ramach polityki projakosciowej pracownicy
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moga takze liczy¢ na dofinansowanie do wyjazdéw konferencyjnych, publikacji czy tez urlop naukowy.
W roku akademickim 2024/25 przebywajg lub bedg przebywaty na takim urlopie trzy osoby z ocenianej
jednostki.

Pracownicy Uniwersytetu zachecani sg do wymiany naukowej i wzmacniania swoich kompetencji
dydaktycznych poprzez wyjazdy stazowe i szkoleniowe w ramach programoéw mobilnosciowych, takich
jak program Erasmus+ czy wynikajgcych z uméw bilateralnych z zagranicznymi osrodkami
akademickimi, a takze poprzez projekty realizowane w ramach Narodowej Agencji Wymiany
Akademickiej (NAWA). Wazng inicjatywa wzmacniajgcg umiedzynarodowienie doswiadczenia kadry sg
takze wewnetrzne konkursy wspierajgce mobilno$¢ nauczycieli akademickich w ramach programu
Inicjatywa Doskonatosci - Uniwersytet Badawczy (IDUB). Do udziatu w projektach, zabiegania o granty
i stypendia zacheca rowniez uczelniany Zespét Projektdw Zagranicznych, ktdry regularnie informuje
pracownikdw o aktualnych programach za posrednictwem uniwersyteckiej poczty elektronicznej
a takze na stronie internetowej (https://uni.wroc.pl/granty/). Dodatkowo nauczyciele akademiccy
IDIKS sg systematycznie zachecani do publikowania w wysoko punktowanych czasopismach
i renomowanych wydawnictwach przez dyrekcje jednostki poprzez rozsytanie zaproszen i ogtoszen
drogg mailowa. Publikowaniu w jezykach obcych sprzyjajg wewnetrzne granty na ttumaczenia tekstéw,
organizowane w ramach programu IDUB, a takie przyznawane przez Rade Dyscypliny Nauki
o Komunikacji Spotecznej i Mediach. Pracownicy Instytutu regularnie zabiegajg i otrzymujg réznego
rodzaju granty i stypendia (m.in. Fundacji Wspotpracy Polsko-Niemieckiej, Polsko-Niemieckiej Fundacji
na rzecz Nauki, Narodowego Programu Rozwoju Humanistyki, Fulbrighta, Grant Collaborative Research
Grant z National Endowment for the Humanities), jak réwniez korzystajg z programoéw
mobilnosciowych (Erasmus+, wymiany bilateralnej).

Pracownicy UWr mogg réwniez korzysta¢ z mozliwosci podnoszenia swoich kompetencji
dydaktycznych w ramach wsparcia oferowanego przez rézne programy, najczesciej finansowane ze
zrodet zewnetrznych. Przyktadem sg Zintegrowane Programy Rozwoju Uniwersytetu Wroctawskiego
I'ill, realizowane odpowiednio w latach 2018-2022 i 2019-2023. Programy te wspotfinansowane byty
przez Unie Europejska ze srodkéw Europejskiego Funduszu Spotecznego w ramach programu
operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwdj. Jedno z zadan programow obejmuje realizacje dziatan
podnoszgcych kompetencje dydaktyczne kadr uczelni w zakresie umiejetnosci dydaktycznych,
informatycznych oraz podnoszacych kompetencje zarzadcze kadr kierowniczych i administracyjnych
uczelni, przyczyniajac sie do usprawnienia proceséw zarzgdczych i poprawy funkcjonowania uczelni,
w tym w zakresie jakosci ksztatcenia. Jako przyktad konkretnych dziata podejmowanych w ramach
tego zadania mogg postuzy¢ dwusemestralne kursy jezyka angielskiego Academic English dla kadry
dydaktycznej UWr, prowadzone nieodptatnie przez doswiadczonych lektoréw Studium Intensywne;j
Nauki Jezyka Angielskiego UWr. Innym przyktadem dziatan projakosciowych wspétfinansowanych
ze $Srodkow Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego byt realizowany w latach
2017-2019 projekt Dobra Kadra, opracowany przez Zespét Projektow Zagranicznych we wspotpracy
z przedstawicielami wydziatdbw UWr oraz jednostek pozawydziatowych w odpowiedzi na rosnaca
potrzebe wsparcia w zakresie poszerzenia kompetencji dydaktycznych nauczycieli akademickich
o innowacyjne metody nauczania, ktére przetozg sie na jakos¢ ksztatcenia w UWr. Osoby uczestniczgce
w projekcie miaty mozliwos¢ poszerzenia wtasnego warsztatu dydaktycznego, a nastepnie wdrozenia
nowych kompetencji w procesie dydaktycznym. Aby zapewni¢ szerokg dostepnosé oferty
szkoleniowej, udziat we wszystkich kursach byt bezptatny. W projekcie przewidziano dwa rodzaje
wsparcia: pierwszy wariant skierowany byt do wszystkich nauczycieli akademickich UWr, a drugi
uwzgledniat specyficzne potrzeby poszczegdlnych jednostek. Kazda osoba zainteresowana
podniesieniem kompetencji mogta wzigé¢ udziat w postepowaniu konkursowym na kazdy rodzaj ww.
wsparcia. Wsréd kurséw otwartych projektu Dobra Kadra nalezy m.in. wymienic:
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e podniesienie kompetencji dydaktyczno-spotecznych nauczycieli akademickich istotnych
w realizacji zaktadanych efektow ksztatcenia;

e innowacyjne metody pracy ze studentami z niepetnosprawnosciami i zaburzeniami
psychicznymi w Uczelni;

e e-learning w pracy dydaktycznej;

e wykorzystanie narzedzi MS Office 365 w pracy dydaktycznej;

e tablica multimedialna w pracy dydaktycznej;

e innowacyjne technologie edukacyjne;

e praca dydaktyczna z uzyciem WebQuest

e eyetracking;

o grafika z wykorzystaniem ADOBE, w tym narzedzi Photoshop i llustrator;

e Academic English.

Dzieki przynaleznosci od 2021 r. UWr do Sojuszu Arqus, pracownicy mogg takze korzystac ze szkolen
organizowanych przez inne uczelnie, jak na przyktad szkolenie poswiecone wdrazaniu narzedzi
sztucznej inteligencji przeprowadzone na Uniwersytecie w Padwie, z ktdrego niektérzy pracownicy
skorzystali. Przynalezno$¢ do tego Sojuszu ma stuzyé umiedzynarodowieniu i zaangazowaniu
regionalnemu.

Ponadto Centrum Ksztatcenia na Odlegtos¢ (CKO) UWr posiada w ofercie szkolenia z zakresu e-
learningu (pomoc instytucjom we wdrazaniu wtasnych rozwigzan e-learningowych, podnoszenie
jakosci ksztatcenia on-line oraz szkolenia w zakresie dydaktyki i metodyki e-learningu oraz blended-
learningu), podnoszenia kwalifikacji w zakresie obstugi oprogramowania MS Office (PowerPoint, Excel,
Word, Office 365 —praca online, Skype —narzedzie do telekonferencji) i rozwoju organizacji
w S$rodowisku on-line (WordPress — tworzenie i zarzadzanie strong internetowa, Marketing online —
narzedzia Google, Social media, SEO).

Pracownicy podlegajg okresowej ocenie zgodnie z Zarzgdzeniem nr 20/2022 Rektora UWr (zatgcznik
Kryt04_zal 11) w sprawie zasad dokonywania oceny okresowej, a takze zgodnie z ustaleniami Uchwaty
nr 10/2024 Rady WKSiM UWr (zatgcznik Kryt04_zal 12). Przy dokonywaniu oceny okresowej nauczycieli
akademickich uwzglednia sie osiggniecia i dorobek w zakresie prowadzenia badan naukowych i prac
rozwojowych, w tym kierowania programami i projektami badawczymi oraz ksztatcenia
i wychowywania studentéw oraz uczestniczenia w pracach organizacyjnych Uniwersytetu. Oceny kadry
naukowo-dydaktycznej dokonuje Wydziatowa Komisja Oceniajgca. Przy dokonywaniu oceny okresowej
nauczycieli akademickich stosowane sg m.in.:

1. szczegotowe kryteria oceny prowadzenia badan naukowych i prac rozwojowych,
2. szczegodtowe kryteria oceny pracy dydaktyczne;j.

Powyizsze kryteria nie tylko przyczyniajg sie do utrzymywania wysokich kompetencji zatrudnionych
nauczycieli w obu obszarach, ale réwniez pozwalajg na zatrudnianie profesjonalnych
i wykwalifikowanych nowych pracownikow.

W systemie ocen pracownikdw brane s3 takze pod uwage oceny zaje¢ dydaktycznych dokonywane
przez studentow. Studenci wypetniajg anonimowo ankiety korzystajac z odpowiedniego modutu
w systemie USOS, oceniajgc organizacje, sposob i jakos¢ prowadzonych zajec, umiejetnosé wyjasniania
zagadnien, a takze stosunek nauczyciela do studentow. Wyniki ankietowania zaje¢ sg analizowane
przez Wydziatowy Zespdt Oceny Jakosci Ksztatcenia, przekazywane wtadzom dziekanskim oraz dyrekcji
Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej i s3 podstawowym czynnikiem rozwazanym przy
weryfikacji prawidtowosci obsady zaje¢, a takie brane pod uwage podczas oceny okresowej
pracownikéw. Hospitacje zaje¢ prowadzonych przez pracownikdw Instytutu odbywajg sie zgodnie
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z wytycznymi Zarzadzenia 119/2023 Rektora UWr (zatgcznik Kryt04_zal 13) oraz Uchwaty nr 18/2024
Rady WKSiM (zatgcznik Kryt04_zal 14) opisanymi szczegétowo w Kryterium 10.

Monitoringowi i ocenie, na podstawie ankiet i hospitacji zaje¢, podlegajg takze doktoranci oraz inne
osoby prowadzace zajecia na komunikacji wizerunkowej. Osoby, ktédrym zleca sie prowadzenie zaje,
zarébwno bedace, jak i niebedace pracownikami (doktorantami) Uniwersytetu Wroctawskiego,
posiadajg stosowny i adekwatny do ocenianego kierunku dorobek naukowy lub doswiadczenie
zawodowe, ktére odpowiada dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej i mediach lub innym
dyscyplinom, umozliwiajgcym realizacje zaktadanych efektdw uczenia sie. Aby zapewnic¢ wysoka jakosc¢
prowadzonych zaje¢ dobdr kadry oparty jest takze na dorobku dydaktycznym, w tym oséb niebedgcych
nauczycielami akademickimi. Wiecej informacji o osobach niebedacych etatowymi pracownikami
Instytutu mozna znalez¢ w zatgczonych kartach charakterystyk nauczycieli (zatgcznik Kryt04_zal 2).

Prowadzona w UWr, a takze na ocenianym kierunku, polityka kadrowa i projako$ciowa zdaje sie
potwierdza¢ stuszno$¢ podjetych zatozen. Swiadczyé o tym moze stabilnoé¢ kadry, a takze wzrost jej
potencjatu. Z grona 49 pracownikdw Instytutu w przeciggu 6 ostatnich lat 7 oséb uzyskato stopien
doktora habilitowanego i 7 0sdb stopien doktora. Zdobywanie kolejnych stopni naukowych, grantéw,
korzystanie z oferowanych szkolen, a takze nawigzywanie wspdtpracy umozliwito 6 adiunktom awans
na stanowisko profesora uniwersytetu, 3 asystentom na stanowiska adiunkta, 1 osoba awansowata ze
stanowiska wykfadowcy na adiunkta, 1 ze stanowiska wykfadowcy na starszego wyktadowce, 1 ze
stanowiska asystenta na wykfadowce i 2 ze stanowiska starszego wyktadowcy na adiunkta
dydaktycznego. Takze niestabngce zainteresowanie ofertg dydaktyczng Instytutu Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznej wséréd kandydatdow na studia $wiadczy¢ moze o efektywnosci prowadzonej
polityki. O wysokim poziomie dziatalnosci naukowej swiadczy réwniez kategoria A dla dyscypliny nauki
o komunikacji spotecznej i mediach uzyskana podczas ostatniej oceny parametryczne;j.
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Kryterium 5. Infrastruktura i zasoby edukacyjne wykorzystywane w realizacji programu studiéw oraz
ich doskonalenie

Stan, nowoczesnosé, rozmiar i kompleksowos$é bazy dydaktycznej i naukowej

Baza dydaktyczna i naukowa Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej obejmuje dwa budynki
wspotdzielone z innymi instytutami:

1) budynek przy ul. Joliot-Curie 15 wspodtdzielony z Instytutem Informatyki; oprdécz gabinetéow
i sal dydaktycznych mieszczg sie tu: sekretariat, biblioteka, pracownie komputerowe oraz
studio radiowe i telewizyjne;

2) budynek przy ul. $w. Jadwigi 3/4 wspodtdzielony z Katedra Judaistyki oraz z Instytutem Studiéw
Klasycznych, Srédziemnomorskich i Orientalnych, w ktérym mieszczg sie sale dydaktyczne,
a takze pracownie komputerowe oraz studio telewizyjne, radiowe i fotograficzne.

W wymienionych budynkach znajdujg sie zarowno duze jak i mniejsze sale audytoryjne oraz inne
wykorzystywane do prowadzenia konwersatoriow lub ¢wiczen w grupach. W gtéwne] siedzibie
Instytutu przy ul. Joliot-Curie 15 zajecia realizowane sg w duzej sali wyktadowej mieszczacej do 276
0s0b, w matej sali wyktadowej mieszczgcej 85 oséb, w 17 salach ¢wiczeniowych mieszczgcych do 30
0s0b, w dwdch pracowniach komputerowych oraz studio telewizyjnym i radiowym. Natomiast
w budynku przy ul. $w. Jadwigi 3/4 Instytut dysponuje siedmioma salami — dwiema ¢wiczeniowymi,
mieszczgcymi odpowiednio 22 osoby i 15 osdb, oraz nowoczesnym studiem TV, radiowym oraz
fotograficznym, a takze trzema pracowniami komputerowymi mieszczgcymi od 13 do 30 osdb, w tym
pracownie iMac. W niedalekiej przysztosci planowane sg remonty kolejnych pomieszczen, ktére
zwiekszg liczbe obecnie uzytkowanych sal dydaktycznych.

Pracownie komputerowe wyposazone sg w oprogramowanie wykorzystywane w celach dydaktycznych
(prace graficzne, montazowe, edytorskie, statystyczne) — m.in. pakiet Adobe CC, Avid, PS IMAGO.
Istotng czescig infrastruktury (ze wzgledu na charakter kierunku) s3 dwa studia radiowe i dwa
telewizyjne, ktére reprezentujg bardzo szeroki zakres mozliwosci ksztatcenia w obrebie kierunkéw
komunikologicznych i medialnych.

Ponizsza tabela szczegdétowo obrazuje infrastrukture dydaktyczng IDiKS:

L.P. NR SALI LICZBA MIEJSC | POWIERZCHNIA WYPOSAZENIE DODATKOWE
w Mm?

Budynek przy ul. Joliot - Curie 15

1. 13 276 285,60 Projektor, komputer stacjonarny,
system audio

2. 118 85 137,10 Projektor, komputer stacjonarny,
system audio

3. 13 276 285,60 Projektor, komputer stacjonarny,
system audio
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4, 9 26 69,95 Projektor, 14 komputeréw
stacjonarnych

5. 41e 26 62,43 Projektor, komputer stacjonarny

6. 138 26 53,70 Projektor, komputer stacjonarny

7. 102 studio | 50 146,80 Dwa projektory, mikser cyfrowy audio

TV iradiowe (2), komputery layoutowe audio i

video (2), komputery montazowe (8),
komputery emisyjne (2), mobilne
oswietlenie Zarowe, mobilne
oswietlenie LED, oswietlenie sufitowe
studia, wygtuszenie panelami
akustycznymi, slider  kamerowy,
steady cam + kamizelka, kamery
cyfrowe (8), dyktafony cyfrowe (20),
mikroporty (2), modut tacznosci
studyjnej (8), mikrofony studyjne (2)

8. 210 18 33,20 Projektor, komputer stacjonarny

9. 222 26 69,30 Projektor, komputer stacjonarny

10. | 223 26 70,20 Projektor, komputer stacjonarny

11. | 4 32 68,30 Projektor i laptop do wypozyczenia z
szafy przy portierni

12. |5 32 61,80 Projektor i laptop do wypozyczenia z
szafy przy portierni

13. | 103 32 70,10 Projektor i laptop do wypozyczenia z
szafy przy portierni

14. | 104 32 70,20 Projektor i laptop do wypozyczenia z
szafy przy portierni

15. | 105 32 64,00 Projektor i laptop do wypozyczenia z
szafy przy portierni

16. | 139 28 60,30 Projektor i laptop do wypozyczenia z
szafy przy portierni

17. | 140 28 71,50 Projektor i laptop do wypozyczenia z
szafy przy portierni

18. | 141 28 73,10 Projektor i laptop do wypozyczenia z
szafy przy portierni

Budynek przy ul. sw. Jadwigi 3/4

19. |3 28 77,00 Projektor i laptop, 20 komputeréw

stacjonarnych
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20.

5 15 35,95 Aparaty cyfrowe (15), softboxy z
lampami typu flash light, namiot
bezcieniowy, stot bezcieniowy, tto
biate, tto czarne

21.

28a 30 99,33 Projektor, 21 komputeréw
stacjonarnych iMac

22.

28b 13 22,57 Telewizor, laptop, 13 komputeréw
stacjonarnych

23.

42 22 27,00 Telewizor

24,

33 studio TV | 20 120,00 kamery cyfrowe (6), mikser cyfrowy
audio, mikser cyfrowy video, laptop
(mikser wirtualny), mikser DMX,
monitory audio i video, modut
tacznosci studyjnej (8), slide kamera,
kran kamerowy, scenografia studyjna,
osSwietlenie studyjne sufitowe,
o$wietlenie  mobilne LED  (2),
greenscreen, wygtuszenie akustyczne
studia, jazda kamerowa, mikroporty
(3), moduty odstuchu osobistego (5),
rejestrator video,

25.

35 studio | 20 64,00 mikser cyfrowy audio, mikrofony,
radiowe laptop, monitory odstuchowe

26.

37 15 20,00 Projektor, ekran projekcyjny

Sale dydaktyczne w budynku przy ul. Joliot-Curie 15:

sala 13 (Wielka Zachodnia)

Sala wyktadowa na 276 oséb. Kazde miejsce siedzgce ma pulpit do pisania lub postawienia
laptopa. Po bokach sali sg gniazda zasilajgce, ktére umozliwiajg studentom podpiecie sie do
pradu ze swoim sprzetem w razie takiej koniecznosci. W sali znajduje sie system audio-
wizualny: nowoczesny, laserowy projektor multimedialny wraz z ekranem rozktadanym
automatycznie, komputer stacjonarny dla prowadzgcego oraz system nagto$nieniowy. Oprécz
tego, prowadzgcy ma réwniez mozliwos¢ podpiecia sie do systemu audio-wizualnego swoim
laptopem. W razie potrzeby, mozliwe jest podpiecie do czterech mikrofonéw. Komputer
stacjonarny posiada podstawowe oprogramowanie do otwierania prezentacji - pakiet MS
Office, takze oprogramowanie do uruchamiania plikéw audio i wideo, przegladarke
internetowa. W sali jest tez dostep do internetu: dla prowadzacych poprzez zamknietg sie¢ wi-
fi, do ktérej majg hasto, dla studentéw poprzez otwartg sie¢ wi-fi EDUROAM. Komputer
stacjonarny jest podpiety tgczem statym z internetem. Sala jest dostepna dla oséb
z niepetnosprawnosciami przez boczne drzwi (nr 12) na samym dole sali, bez koniecznosci
korzystania ze schoddéw. Jest tez dostepny osobny, wolnostojgcy stot oraz kilka krzeset.
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e Sala 118 (Kameralna Zachodnia)

Sala wyktadowa na 85 oséb. Kazde miejsce siedzgce ma pulpit do pisania lub postawienia
laptopa. W sali znajduje sie system audio-wizualny: nowoczesny, laserowy projektor
multimedialny wraz z ekranem rozktadanym automatycznie, komputer stacjonarny dla
prowadzgcego oraz system nagtosnieniowy. Oprdcz tego, prowadzgcy ma rowniez mozliwoscé
podpiecia sie do systemu audio-wizualnego swoim laptopem. Komputer stacjonarny posiada
podstawowe oprogramowanie do otwierania prezentacji - pakiet MS Office, takze
oprogramowanie do uruchamiania plikow audio i wideo, przegladarke internetowga. W sali jest
tez dostep do internetu: dla prowadzgcych poprzez zamknietg sie¢ wi-fi, do ktérej majg hasto,
dla studentow poprzez otwartg sie¢ wi-fi EDUROAM. Komputer stacjonarny jest podpiety
taczem statym z internetem. Sala jest dostepna dla oséb z niepetnosprawnosciami, z korytarza
wchodzi sie bezposrednio na doét sali, bez koniecznosci korzystania ze schodéw. Na dole sali
dostepny osobny, wolnostojacy stoét oraz kilka krzeset.

e Sala 41le - sala éwiczeniowa

Sala ¢éwiczeniowa ze stotami i krzestami dla 26 oséb. W sali zainstalowany podwieszony pod
sufitem projektor multimedialny wraz z ekranem rozktadanym automatycznie. Oprécz tego
jest mozliwo$¢ podpiecia laptopa osobnym ztgczem HDMI. Komputer stacjonarny posiada
podstawowe oprogramowanie do otwierania prezentacji - pakiet MS Office, takze
oprogramowanie do uruchamiania plikdw audio i wideo, przegladarke internetowa. Komputer
podtgczony statym taczem z internetem. Dodatkowo, mozliwosé potgczenia sie z zamknietg
siecig wi-fi dla prowadzacych oraz ogélnodostepna sie¢ EDUROAM dla studentéw.

e Sala 8 - pracownia komputerowa

Pracownia komputerowa na 14 oséb. W sali zainstalowany podwieszony pod sufitem projektor
multimedialny oraz komputer stacjonarny dla prowadzacego. Oprécz tego jest mozliwosc
podpiecia laptopa osobnym ztgczem HDMI. Komputer stacjonarny posiada podstawowe
oprogramowanie do otwierania prezentacji - pakiet MS Office, takze oprogramowanie do
uruchamiania plikdw audio i wideo, przeglgdarke internetowa a takze oprogramowanie
specjalistyczne, wykorzystywane podczas zaje¢ - pakiet Adobe CC. Komputer podtgczony
statym tgczem z internetem. Dodatkowo, mozliwos¢ potgczenia sie z zamknietg siecig wi-fi dla
prowadzacych oraz ogdélnodostepna sie¢c EDUROAM dla studentéw. W sali znajduje sie 14
komputeréw stacjonarnych z systemem operacyjnym Windows dla studentéw. W planach jest
zwiekszenie liczby komputerdw do 22, co nastgpi w roku 2025. Kazdy komputer jest podpiety
do internetu, ma zainstalowane oprogramowania wykorzystywane podczas zajec
dydaktycznych - pakiet Adobe CC, MAXQDA. Ponadto, studenci, ktérzy preferujg prace na
swoich laptopach, majg mozliwos¢ podpiecia sie do gniazda sieciowego oraz do sieci
EDUROAM.

e Sala9 - pracownia komputerowa
Pracownia komputerowa na 14 oséb. W sali zainstalowany podwieszony pod sufitem projektor

multimedialny oraz komputer stacjonarny dla prowadzacego. Oprdcz tego jest mozliwosc
podpiecia laptopa osobnym ztgczem HDMI. Komputer stacjonarny posiada podstawowe
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oprogramowanie do otwierania prezentacji - pakiet MS Office, takze oprogramowanie do
uruchamiania plikdw audio i wideo, przegladarke internetowa a takze oprogramowanie
specjalistyczne, wykorzystywane podczas zaje¢ - pakiet Adobe CC. Komputer podtgczony
statym tgczem z internetem. Dodatkowo, mozliwos¢ potgczenia sie z zamknietg siecig wi-fi dla
prowadzacych oraz ogdlnodostepna sie¢c EDUROAM dla studentéw. W sali znajduje sie 14
komputeréw stacjonarnych z systemem operacyjnym Windows dla studentéw. W planach jest
zwiekszenie liczby komputerdw do 22, co nastgpi w roku 2025. Kazdy komputer jest podpiety
do internetu, ma zainstalowane oprogramowania wykorzystywane podczas zajec
dydaktycznych - pakiet Adobe CC, MAXQDA. Ponadto, studenci, ktérzy preferujg prace na
swoich laptopach, majg mozliwos¢ podpiecia sie do gniazda sieciowego oraz do sieci
EDUROAM.

e Sala 138 - sala ¢éwiczeniowa

Sala ¢wiczeniowa ze stotami i krzestami dla 26 osdb. W sali zainstalowany podwieszony pod
sufitem projektor multimedialny wraz z ekranem rozktadanym automatycznie. Oprdocz tego
jest mozliwos¢ podpiecia laptopa osobnym ztgczem HDMI. Komputer stacjonarny posiada
podstawowe oprogramowanie do otwierania prezentacji - pakiet MS Office, takze
oprogramowanie do uruchamiania plikdw audio i wideo, przeglagdarke internetowg. Komputer
podtgczony statym tgczem z internetem. Dodatkowo, mozliwosé potaczenia sie z zamknietg
siecig wi-fi dla prowadzacych oraz ogélnodostepna sie¢ EDUROAM dla studentéw.

e Sala 210 - sala éwiczeniowa

Sala ¢wiczeniowa ze stotami i krzestami dla 18 osdb. W sali zainstalowany podwieszony pod
sufitem projektor multimedialny wraz z ekranem rozktadanym automatycznie. Oprdocz tego
mozliwos$é podpiecia laptopa osobnym ztgczem HDMI. Komputer stacjonarny posiada
podstawowe oprogramowanie do otwierania prezentacji - pakiet MS Office, takze
oprogramowanie do uruchamiania plikdw audio i wideo, przeglagdarke internetowg. Komputer
podtgczony statym tgczem z internetem. Dodatkowo, mozliwosé potaczenia sie z zamknietg
siecig wi-fi dla prowadzgcych oraz ogélnodostepna sie¢ EDUROAM dla studentéw.

e Sala 222 - sala éwiczeniowa

Sala ¢wiczeniowa ze stotami i krzestami dla 26 oséb. W sali zainstalowany podwieszony pod
sufitem projektor multimedialny wraz z ekranem rozktadanym automatycznie. Oprdocz tego
mozliwos$é podpiecia laptopa osobnym ztgczem HDMI. Komputer stacjonarny posiada
podstawowe oprogramowanie do otwierania prezentacji - pakiet MS Office, takze
oprogramowanie do uruchamiania plikow audio i wideo, przegladarke internetowa. Komputer
podtgczony statym taczem z internetem. Dodatkowo, mozliwos¢ potgczenia sie z zamknietg
siecig wi-fi dla prowadzgcych oraz ogélnodostepna sie¢ EDUROAM dla studentéw.

e Sala 223 - sala éwiczeniowa

Sala ¢wiczeniowa ze stotami i krzestami dla 26 osdb. W sali zainstalowany podwieszony pod
sufitem projektor multimedialny wraz z ekranem rozktadanym automatycznie. Oprdocz tego
mozliwos$é podpiecia laptopa osobnym ztgczem HDMI. Komputer stacjonarny posiada
podstawowe oprogramowanie do otwierania prezentacji - pakiet MS Office, takze
oprogramowanie do uruchamiania plikow audio i wideo, przegladarke internetowg. Komputer
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podtgczony statym taczem z internetem. Dodatkowo, mozliwos¢ potgczenia sie z zamknietg
siecig wi-fi dla prowadzgcych oraz ogélnodostepna sie¢ EDUROAM dla studentéw.

e Sala 102d - studio telewizyjne

Studio miesci 30 osdb. Wyposazone jest w sprzet telewizyjny oraz filmowy w standardzie
cyfrowym. Studenci podczas zaje¢ majg mozliwos¢ korzystania z oSmiu kamer cyfrowych firm
Panasonic oraz Sony, lamp zarowych oraz LEDowych z kolorowymi filtrami, steadycamu
i innych osprzetéw niezbednych do realizacji filmu dokumentalnego lub reportazu. Sala jest
takze przystosowana do montazu wideo - piec¢ stanowisk z profesjonalnym oprogramowaniem
Avid.

e Sala 102e - studio radiowe

Studio miesci 20 oséb. Wyposazone jest w profesjonalny sprzet radiowy w standardzie
cyfrowym — mikser dZzwieku, laptop, dwa komputery stacjonarne, odtwarzacz CD w czesci
rezyserskiej studia, dwa mikrofony studyjne w odpowiednio przystosowanej akustycznie do
nagran lektorni. W studiu sg takze cztery stanowiska do montazu dZzwieku z profesjonalnym
oprogramowaniem Samplitude. W studiu radiowym realizowane sg takze studenckie audycje
na zywo w radiu uniwersyteckim - Uniradio.

e Sale4,5,103, 104, 105, 139, 140, 141- sale ¢wiczeniowe

Kazda z sal zmiejscami od 28 do 32 wraz ze stotami. Brak sprzetu na wyposazeniu sal. Projektor
multimedialny oraz laptop do pobrania z szafy sprzetowej znajdujacej sie przy portierni,
z ktérej nalezy pobrac klucz do szafy.

Sale dydaktyczne w budynku przy ul. sw. Jadwigi 3/4

e Sala 3 - pracownia komputerowa

Pracownia komputerowa na 28 osdb. W sali zainstalowany podwieszony pod sufitem projektor
multimedialny wraz z rozwijanym automatycznie ekranem. Mozliwos¢ podpiecia laptopa
ztgczem HDMI. Dla prowadzacego - laptop z podstawowym oprogramowaniem do otwierania
prezentacji - pakiet MS Office, takze oprogramowaniem do uruchamiania plikéw audio i wideo,
a takze oprogramowaniem specjalistycznym, wykorzystywanym podczas zajec - pakiet Adobe
CC, MAXQDA i SPSS. Mozliwos¢ potaczenia sie z zamknietg siecig wi-fi dla prowadzgcych. W
sali znajduje sie 20 komputerdw stacjonarnych z systemem operacyjnym Windows na uzytek
studentéw. Kazdy komputer jest podpiety do internetu, ma zainstalowane oprogramowania
wykorzystywane podczas zaje¢ dydaktycznych - pakiet Adobe CC, SPSS, MAXQDA. Ponadto,
studenci, ktdrzy preferujg prace na swoich laptopach. Planowane utworzenie punktéw
dostepowych EDUROAM, co da mozliwosé potaczenia sie z internetem zaréwno studentom,
jak i prowadzacym.

e Sala 5 - studio fotograficzne

Studio fotograficzne na 15 oséb. Do uzytku studentéw podczas zaje¢ w sali znajduje sie
aparatéw cyfrowych (15), softboxy z 5 lampami typu flash light, namiot bezcieniowy, stét

Profil ogélnoakademicki | Ocena programowa | Raport samooceny | pka.edu.pl 95



bezcieniowy, tto biate, tto czarne. Planowane utworzenie punktéw dostepowych EDUROAM,
co da mozliwos¢ potgczenia sie z internetem zaréwno studentom, jak i prowadzacym.

e Sala 33 - studio telewizyjne

Studio miesci 20 oséb. Wyposazone jest w profesjonalny sprzet telewizyjny w standardzie
cyfrowym, przygotowany do realizowania programéw telewizyjnych na zywo lub ich
nagrywania. Mozliwe jest streamowanie programow na 2zywo na platformach
spotecznosciowych czy na YouTube. Studenci podczas zaje¢ majg mozliwos¢ korzystania z
szesSciu kamer cyfrowych Blackmagic, lamp LEDowych oraz o$wietlenia sufitowego, promptera,
kranu kamerowego, greenscreena umozliwiajgcego kluczowanie, ktore znajdujg sie w czesci
studyjnej. W czesci realizatorskiej znajdujg sie miksery wizji, Swiatta oraz rampy kamerowej, a
takze monitory pogladowe i laptop z przystosowanym do catego systemu studyjnego
oprogramowaniem vMix.

e Sala 35 - studio radiowe

Studio miesci 20 oséb. Wyposazone jest w profesjonalny sprzet radiowy w standardzie
cyfrowym - mikser dzwieku i laptop w czesci rezyserskiej studia, mikrofony studyjne
w odpowiednio przystosowanej akustycznie do nagran lektorni.

e Sala 42 - sala éwiczeniowa

Sala ¢wiczeniowa na 22 osoby. Krzesta z pulpitami. W sali znajduje sie duzy telewizor
zawieszony na Scianie z mozliwoscig podpiecia do laptopa ztgczem HDMI. W planie
umieszczenie komputera stacjonarnego na state podtgczonego do telewizora oraz mozliwosc
podpiecia laptopa osobnym ztgczem. Mozliwo$¢ podpiecia sie do internetu kablem
ethernetowym. Planowane utworzenie punktéw dostepowych EDUROAM, co da mozliwosc
potaczenia sie z internetem zaréwno studentom, jak i prowadzgcym.

e Sala 28a - pracownia komputerowa

Pracownia komputerowa dla 30 osdb. W sali zainstalowany podwieszony pod sufitem
nowoczesny, laserowy projektor multimedialny wraz z rozwijanym automatycznie ekranem.
Mozliwo$¢ podpiecia laptopa ztgczem HDMI. Oprécz tego komputer stacjonarny iMac z
podstawowym oprogramowaniem do otwierania prezentacji - pakiet MS Office,
oprogramowaniem do uruchamiania plikéw audio i wideo, a takze oprogramowaniem
specjalistycznym, wykorzystywanym podczas zajec - pakiet Adobe CC. Mozliwos$é pofaczenia
sie zzamknietg siecig wi-fi. W sali znajdujg sie komputery stacjonarne iMac dla studentéw oraz
jeden dla prowadzgcego. Kazdy komputer jest podpiety do internetu, ma zainstalowane
oprogramowania wykorzystywane podczas zaje¢ dydaktycznych - pakiet Adobe CC. Ponadto,
studenci, ktdrzy preferujg prace na swoich laptopach. Planowane utworzenie punktéw
dostepowych EDUROAM, co da studentom mozliwos¢ potgczenia sie z internetem.

e Sala 28b - pracownia komputerowa
Pracownia komputerowa na 13 oséb. W sali zainstalowany duzy, zawieszony na Scianie,

telewizor oraz laptop dla prowadzacego. Oprdcz tego jest mozliwos¢ podpiecia drugiego
laptopa osobnym ztgczem HDMI. Laptop posiada podstawowe oprogramowanie do otwierania
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prezentacji - pakiet MS Office, takze oprogramowanie do uruchamiania plikdw audio i wideo.
Laptop podtaczony statym tgczem z internetem. Dodatkowo, mozliwos$¢ potgczenia sie z
zamknietg siecig wi-fi dla prowadzacych. Planowane utworzenie punktéw dostepowych
EDUROAM, co da studentom mozliwos¢ potaczenia sie z internetem. W sali znajduje sie 13
komputeréw stacjonarnych z systemem operacyjnym Windows dla studentéow. Kazdy
komputer jest podpiety do internetu, ma zainstalowane oprogramowania wykorzystywane
podczas zaje¢ dydaktycznych — MAXQDA, SPSS. Ponadto, studenci, ktorzy preferujg prace na
swoich laptopach, majg mozliwos¢ podpiecia sie do gniazda sieciowego.

Budynek przy ul. Joliot-Curie 15 znajduje sie na Kampusie Grunwaldzkim UWr, natomiast budynek przy
ul. $w. Jadwigi 3/4 w bliskiej odlegtosci od Kampusu — okoto 10 minut pieszo. Miedzy Kampusem
a budynkiem jest tez mozliwosé przemieszczania sie komunikacjg miejskg. Przystanki tramwajowe
potozone sg w odlegtosci okoto 150 m od wszystkich budynkoéw.

Przed budynkiem przy ul. Joliot-Curie 15 znajduje sie parking dla pracownikéw i studentéw, ktorzy
zgtoszg sie do kierownika obiektu dydaktycznego z podaniem o przyznanie pilota do szlabanu. Ponadto,
w budynku jest réwniez parking podziemny. Zaréwno przed budynkiem, jak i na parkingu podziemnym
umieszczone sg stojaki na rowery do uzytku przez pracownikow i studentéow. W budynku dziata punkt
gastronomiczny — Restauracja Plastyczna.

Przed budynkiem przy ul. $w. Jadwigi 3/4 znajduje sie parking dla pracownikéw. Dogodne potgczenia
komunikacji miejskiej, bliska odlegtos¢ od Kampusu oraz mozliwos¢ zostawienia roweru na dziedziricu
budynku zapewniajg dogodne przemieszczanie sie studentéw miedzy budynkami.

Zajecia na kierunku komunikacja wizerunkowa zasadniczo nie sg prowadzone w instytucjach poza
uczelnia. Jedynym wyjatkiem s3 tutaj praktyki studentéw studidow licencjackich. Studenci wybierajgc
miejsce odbywania praktyk zawodowych w instytucjach zewnetrznych zgtaszaja sie do koordynatora
praktyk. Czynnikiem branym pod uwage przy akceptacji jest zapewnienie przez podmiot zewnetrzny
przyjmujacy studenta na praktyke infrastruktury i wyposazenia wtasciwego dla prowadzenia szkolenia
zawodowego.

Dostep do technologii informacyjno-komunikacyjnej

Studenci, jak i pracownicy podczas zaje¢ dydaktycznych posiadajg do dyspozycji przewodowe
i bezprzewodowe sieci internetowe, w tym takze sie¢ Eduroam, z ktdrej korzystajg studenci catej
uczelni. Eduroam to zabezpieczona ustuga skierowana do studentéw i pracownikéw, umozliwiajaca im
dostep do bezprzewodowe] sieci internetowej. Uzytkownik sieci musi zweryfikowaé sie loginem
i hastem z macierzystej jednostki, by uzyska¢ dostep we wszystkich miejscach, gdzie sie¢ zostata
udostepniona. Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej udostepnia kadrze, jak i studentom,
system MS Office 365, ktéry sktada sie z czterech kluczowych elementow:

e OneDrive — dysk internetowy umozliwiajacy przechowywanie swoich plikébw w chmurze.
Synchronizuje rowniez dane ze wszystkich urzadzen i pozostatych ustug,

e Qutlook — zabezpieczona poczta elektroniczna umozliwiajgca wydajng prace poczty mailowej,
kalendarza i kontaktow. Dzieki integracji z pakietem Office umozliwia udostepnianie
zatgcznikéw bezposrednio z chmury OneDrive. Kazdy uzytkownik moze korzysta¢ z poczty
w wykorzystywanym przez niego systemie — dostep jest przez sie¢ Web, na smartfony lub dla
komputeréw Mac oraz Windows,

e Teams — oparta na chmurze ustuga internetowa zawierajgca zestaw narzedzi i ustug, ktore
wspierajg edukacje zdalng studentéw. Dzieki platformie mozemy tworzy¢ wydarzenia i zespoty
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umozliwiajgce potaczenia gtosowe, wideo rozmowy oraz czat miedzy uczestnikami.
Dodatkowo dzieki zintegrowanym aplikacjom umozliwia korzystanie z tablicy w czasie
rzeczywistym lub wysytanie zadan,

e Microsoft 365 — przegladarkowe rozwigzanie popularnych programéw takich jak Word, Excel,
PowerPoint czy OneNote. Office 365 jest kompatybilne ze wszystkimi najpopularniejszymi
przegladarkami, dzieki czemu studenci jak i kadra dydaktyczna ma dostep do swoich plikow na
kazdym urzadzeniu. Tworzone dokumenty przechowywane sg w ustudze OneDrive i jest
potaczona z pozostatymi ustugami w chmurze.

Office 365 jest gtdwnie wykorzystywany jako skrzynka pocztowa, dysk w chmurze, mozie byc
wykorzystywany takze do zajec¢ zdalnych. Dzieki wdrozeniu Microsoft 365 mozliwe jest tworzenie
wszystkim pracownikom i studentom UWr kont w jednej, zunifikowanej domenie @uwr.edu.pl. Konta
pocztowe pracownikéw maja postac imie.nazwisko@uwr.edu.pl, a studentéw
nr_indeksu@uwr.edu.pl. Kazda skrzynka pocztowa, ktérych jest ok. 30 tys., ma 50 GB pojemnosci,
a dysk internetowy dla kazdego konta ma pojemnos¢ 5 TB.

Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej dysponuje dostosowanym do potrzeb dydaktycznych
sprzetem informatycznym. W jego sktad wchodzg pieé sal komputerowych, w ktérych studenci moga
nauczyc sie praktycznego wykorzystania profesjonalnych programoéw graficznych. Programy te moga
sie sta¢ przepustkg do kariery zawodowej. Studentom udostepniane sg nastepujgce programy:

1. Creative Cloud firmy Adobe — to ponad 20 aplikacji do pracy z fotografig, wideo, grafika, stronami
internetowymi, interfejsem i uzytecznoscig oraz mediami spotecznos$ciowymi. tgczy ze sobg
aplikacje takie jak:

e Photoshop — profesjonalny program do edycji grafiki rastrowej, z obstugg ksztattéw
wektorowych i modeli 3D. Posiada funkcje takie jak edycja i obrdbka fotografii cyfrowej,
tworzenie grafiki na potrzeby Internetu, poligrafii oraz wiele wiecej,

e lllustrator — jeden z najpopularniejszych i najbardziej cenionych programoéw do edycji grafiki
wektorowej. Zostat zaprojektowany pod katem projektowania i tworzenia ilustracji,

e InDesign — zaawansowany program do sktadu publikacji. Posiada szereg przydatnych funkcji,
znaczgco usprawniajgcych prace redaktorska,

e Premiere Pro—narzedzie do potgczenia obrazu i dzwieku w jedng catos¢. Dzieki pracy w czasie
rzeczywistym oraz edycji plikdw audio i wideo dajg precyzyjng kontrole nad praktycznie
kazdym aspektem produkcji. Z tatwoscig mozna manipulowac obrazem, dzwiekiem, animacji
i grafika, aby stworzy¢ wysokiej jakosci filmy,

e XD — program przeznaczony do projektowania prototypowania interfejsow aplikacji
webowych i mobilnych. W programie mozna znalez¢ narzedzia niezbedne do opracowania
interfejsu i zachowania aplikacji, tgcznie z nawigacja i typografia.

2. PS IMAGO PRO - to zintegrowane narzedzie stuzgce do realizacji zadan z zakresu statystycznej
analizy danych, raportowania, automatycznego przetwarzania danych i Business Intelligence. Jest
to potaczenie silnika analitycznego z autorskimi narzedziami do tworzenia raportéw i publikacji
wynikow.

3. SPSS — najbardziej rozbudowane i popularne oprogramowanie do analizy danych statystycznych.
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4. Tableau—obecnie najlepszy system Business Intelligence. Stworzony po to, by zamienic setki tabel
z ogromng ilo$¢ danych w czytelne wykresy, stworzone przez ludzi z biznesu a nie informatykdow.
Umozliwia tatwe tworzenie raportéw, statystyk, prognoz i wizualizacji w kilka sekund.

5. MAXQDA - to zaawansowane oprogramowanie do analizy danych jakosciowych i mieszanych,
uzywane w wielu dziedzinach badawczych, takich jak socjologia, psychologia, edukacja i zdrowie
publiczne. Umozliwia import danych z réznych zrédet, kodowanie, zaawansowang analize oraz
wizualizacje wynikow. MAXQDA wspiera wspotprace zespotowgq i tworzenie raportéw, oferujac
narzedzia do systematycznego gromadzenia, organizowania i analizowania danych. Dzieki
intuicyjnemu interfejsowi i wszechstronnym funkcjom jest cenione przez badaczy na catym
Swiecie.

Dzieki zaawansowanym programom, ktdre wymagajg sprzetu komputerowego na wysokim poziomie,
studenci majg do dyspozycji sale komputerowe z dostosowanymi do ich potrzeb jednostkami. Do
dyspozycji jest pie¢ pracowni z 70 komputerami przeznaczonymi do obrdbki graficznej oraz obstugi
programow wymagajacych zwiekszonego zapotrzebowania na wielowgtkowos¢ procesoréw.

Udogodnienia w zakresie infrastruktury i wyposazenia dostosowane do potrzeb studentow
z niepetnosprawnoscia

W budynkach znajdujg sie wejscia przystosowane do wjazdu wozkow dla osdb z niepetnosprawnoscia
lub ze stosownymi platformami. Windy i toalety dostosowane sg do odpowiedniego standardu potrzeb
0s0b z niepetnosprawnoscig. Czes¢ sal dydaktycznych posiada oznakowanie w pismie Braille'a.
Kontuary dostosowane sg do wysokosci oséb poruszajgcych sie na wdzku, a korytarze zapewniajg
odpowiednig szeroko$s¢ do przejazdu. Ponadto, w czesci budynkéw, klatki schodowe i ciagi
komunikacyjne zostaty oznakowane dobrze widoczng tasmg barwng, utatwiajgcg poruszanie sie
osobom niedowidzagcym. W salach stanowiska dla oséb z niepetnosprawnoscig sg oznaczone,
dostosowane i znajdujg sie w dogodnych miejscach. Dodatkowo, w celu zwiekszenia dostepnosci do
zasobow bibliotecznych dla osdéb z ograniczeniami ruchowymi zamontowany zostat odpowiednio
oznaczony dzwonek petnigcy funkcje przyzwania asysty w razie koniecznosci.

Dostepnosé infrastruktury

W procesie dydaktycznym w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UWr wykorzystywany
jest sprzet komputerowy (jednostki stacjonarne i laptopy) oraz projektory multimedialne. Powyzej
zostato szerzej opisane zaplecze komputerowe.

Jednostkami ogdlnouniwersyteckimi wspomagajgcymi dostep i standardy funkcjonowania technologii
informacyjno-komunikacyjnej sg: Dziat Ustug Informatycznych (DUI) oraz Dziat Informatycznych
Systemow Obstugi Studiéw. DUI nadzoruje procesy zwigzane z oprogramowaniem oraz infrastrukturg
teleinformatyczng, prowadzi rowniez helpdesk, pozwalajgcy studentom i pracownikom na zgtaszanie
problemdw z tego zakresu. Dziat Informatycznych Systemdéw Obstugi Studiéw zajmuje sie natomiast
obstugg systemu USOS i jego komponentéw (np. Archiwum Prac Dyplomowych).

Na wyposazeniu Instytutu znajduje sie takze urzadzenie firmy Tobii, stuzgce do prowadzenia badan
w technologii eyetrackingowej. Sledzenie ruchéw gatki ocznej badanej osoby umozliwia okrelenie
miejsc i Sciezek podgzania wzrokiem po materiatach wizualnych poddawanych analizie. Eyetracker ma
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zastosowanie w dydaktyce (zapoznanie studentdw z technologig w toku zajec), a takze w badaniach
pracownikdéw i studentéw (np. w zakresie powstajgcych prac dyplomowych).

Funkcjonujgce w ramach infrastruktury dydaktycznej IDiKS pracownie oferujg studentom oraz
pracownikom dostep do specjalistycznego sprzetu audio i video, stuzgcego realizacji przedmiotéw
w ramach prowadzonych przez jednostke kierunkdw studiéw. Wsrdd dostepnego sprzetu znajdujg sie:

e aparatura fotograficzna — aparaty kompaktowe (2), lustrzanki (23) (Sony, Nikon, Canon)
z wymienng optyka i akcesoriami, lampy btyskowe (5) (w tym sterowane drogg radiows),
blendy matowe, srebrne, dyfuzory kotowe i panelowe, softboxy reporterskie (5) , zestaw tet
fotograficznych, w ramach pracowni (pod nadzorem prowadzacych zajecia) studenci majg
takze dostep do stotu bezcieniowego oraz namiotu bezcieniowego,

e aparatura filmowa — kamery cyfrowe (14) (Sony, Panasonic, Blackmagic) typu handycam oraz
studyjne, statywy, wozki, slider kamerowy, aparaty fotograficzne z funkcjg rejestracji video,
praca w standardach 4K, FullHD oraz HD ready, mobilny rejestrator video, miksery wizualne
(3) (w technologii cyfrowej), oswietlenie state i mobilne (lampy $wiatta statego zarowe, LED,
standardowe oraz z soczewkami Fresnela), akcesoria i zaplecze techniczne do prowadzenia
streamingu audio-video w internecie,

e aparatura diwiekowa — mikrofony rdéinych typdéw (dynamiczne, pojemnosciowe,
powierzchniowe), posiadajgce rdéine charakterystyki kierunkowe (dookdlne, kardioidalne,
6semkowe, superkierunkowe), dziatajgce w standardzie przewodowym i bezprzewodowym
(radiowo i za posrednictwem sieci WiFi), profesjonalne mikroporty telewizyjne (5)
(Sennheiser), zestawy odstuchu osobistego (8) (Shure), cyfrowe miksery audio (9), urzadzenia
tacznosci studyjnej (DataVideo),

e aparatura estradowa — do obstugi wydarzen o wiekszej skali, organizowanych przez UWr.,
instytut posiada sprzet nagtosnieniowy i oswietleniowy typu estradowego; kolumny
nagtosnieniowe wielodrozne aktywne (8) (Yamaha) o réznej mocy i rozmiarach, subwoofery
(2), odstuchy sceniczne aktywne, zestawy odstuchu osobistego (bezprzewodowe), miksery
cyfrowe diwieku, cyfrowe stageboxy transmisyjne (4) (sieciowe), oprogramowanie
umozliwiajgce zapis wielosciezkowy audio, akcesoria i odpowiednie okablowanie, rampy
os$wietleniowe ze statywami dzwigarowymi, profesjonalne oswietlenie sceniczne (28) (wash,
head, sunstrip, flood, spot), sterowane za pomocga technologii DMX.

Czes¢ wymienionych wyzej pozycji sprzetowych udostepnianych jest czasowo studentom IDiKS
w ramach wypozyczenia, na potrzeby realizacji zadan wyznaczonych w toku zajeé. Instytut
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UWr dysponuje takze studiami radiowymi i telewizyjnymi
w standardzie cyfrowym, w ktdrych realizowane s3 zajecia praktyczne i warsztaty w ramach
prowadzonej dydaktyki.

Na szczegdlng uwage zastugujg udostepnione w 2020 roku do uzytku studia w budynku przy ul. $w.
Jadwigi. Studio zostato zrealizowane w ramach projektu ,Zintegrowany Program Rozwoju
Uniwersytetu Wroctawskiego I 2019-2023 wspoffinansowanego przez Unie Europejska
z Europejskiego Funduszu Spotecznego w ramach Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwdj.
Warto$é samego sprzetu bedgcego na wyposazeniu studia to blisko 600 tys. ztotych. Pomieszczenia sg
profesjonalnie wygtuszone, profil akustyczny zostat zaprojektowany po uprzednim wykonaniu
pomiardw w pomieszczeniach i spetniajg one rygorystyczne standardy pracy w trybie broadcast.
Systemy funkcjonujgce zaréwno w ramach studia radiowego, jak i telewizyjnego oparte sg o echnologie
cyfrowg (Swiattowdd), umozliwiajgca prace z wysokiej jakosci dzwiekiem i obrazem w formacie 4K.
Ponadto, studio telewizyjne umozliwia nadawanie na zywo obrazu i diwieku na platformach
streamingowych (np. Youtube, Facebook) za posrednictwem internetu. Posiada stata scenografie
wykorzystywang w ¢wiczeniach dydaktycznych ze studentami dziennikarstwa, a takie prompter
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umozliwiajgcy symulacje prowadzenia serwisu informacyjnego. Jazda kamerowa daje mobilnosé
kamerom obstugujgcym studio (URSA), dodatkowym urozmaiceniem ujec jest mozliwos¢ uzycia
kamery umieszczonej na kranie lub na zautomatyzowanej szynie, sterowanej elektronicznie.
Oswietlenie LED sterowane jest z miksera Swiatta za pomoca technologii DMX. Studio dysponuje
dwoma mikserami wizji — fizycznym (Roland) oraz wirtualnym (vMix), w ktérym mozliwa jest obstuga
czterech warstw wizualnych jednoczesnie. Materiaty zarchiwizowane mozna przesta¢ do pracowni
montazowe] za pomocg wewnetrznej sieci internetowej, bez udziatu nosnikéw danych takich jak dyski
czy pendrive'y. W studiu znajduje sie takze grennscreen umozliwiajgcy studentom nauke procesu
kluczowania w produkcji telewizyjnej.

W infrastrukturze dydaktycznej znajdujg sie réwniez pracownie komputerowe wyposazone w sprzet
i oprogramowanie podstawowe (pakiet typu Office) oraz specjalistyczne (montaz dzwieku i obrazu —
ProTools, Samplitude, Presonus Studio One, AVID Media Composer, Edius, pakiet Adobe Creative
Cloud), stuzace do obliczen statystycznych (SPSS) oraz analizy danych jako$ciowych i metod mieszanych
(MAXQDA).

Studenci majg mozliwosc¢ korzystania z wiekszosci sprzetu, w dyspozycji ktérego jest IDiKS. Mogg takze
korzystac¢ z pracowni komputerowych w czasie, w ktérym nie sg realizowane w nich zajecia, np. w celu
wykonania zadan zaliczeniowych albo realizacji obliczen potrzebnych do projektow zaliczeniowych czy
prac dyplomowych.

Sposoby, czesto$é i zakres monitorowania, oceny i doskonalenie bazy dydaktycznej i naukowej

Istniejgca baza dydaktyczna i naukowa podlega standardowym procedurom monitoringu wymaganym
przepisami prawa (np. kontrola przeciwpozarowa). Cyklicznie dokonywane s3 takze kontrolne stanu
wyposazenia i jego kompletnosci (spisy inwentaryzacyjne). Wszystkie budynki sg regularnie
monitorowane przez kierownikéw obiektéw dydaktycznych pod katem awarii, uszkodzen, problemoéw
technicznych zgtaszanych przez pracownikdéw i studentéw. Wszelkie wykryte lub zgtoszone usterki sg
usuwane w najszybszym mozliwym czasie. Istnieje mozliwos¢ zgtaszania przez zainteresowane grupy
(studenci, pracownicy) zapotrzebowania na zakup konkretnych pozycji bibliograficznych, dostepu do
czasopism czy baz danych, a takze sprzetu audio-wizualnego i oprogramowania komputerowego.

Zakres odpowiedzialnosci za baze naukowo-dydaktyczna:

e w zakresie stanu technicznego budynkdw odpowiedzialni sg administratorzy budynkéw oraz
dziat infrastruktury UWr, regularnie prowadzone sg kontrole oraz przeglady gwarancyjne
zgodnie z zapisami uméw z wykonawcami. Pracownicy i studenci majg mozliwos¢ sktadania
whnioskdw o remonty oraz zgtaszanie biezgcych usterek;

e w zakresie przestrzegania zasad BHP odpowiedzialny jest dziat BHP, cyklicznie odbywa sie
kontrola infrastruktury oraz ochrony przeciwpozarowej,

e w zakresie przestrzegania ochrony przeciwpozarowej odpowiedzialny jest dziat BHP i straz
pozarna (kontrole skutkujgce zaleceniami),

e w zakresie zasobow bibliotecznych — pracownicy biblioteki, pracownicy naukowi i dydaktyczni,
studenci i doktoranci mogg wnioskowac o zakup literatury, poszerzenie dostepu do baz,

e w zakresie wyposazenia sal, pracowni i laboratoridw — zapotrzebowanie sktadajg nauczyciele
na podstawie potrzeb wtasnych oraz zgtaszanych przez studentéow, do dyrektora IDiKS;

e w zakresie aparatury — zapotrzebowania sktadajg nauczyciele na podstawie wnioskéw
i doswiadczen wtasnych oraz potrzeb zgtaszanych przez studentéw, do dyrektora IDiKS.
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System biblioteczno-informacyjny uczelni

Biblioteka Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej zlokalizowana jest w gtéwnej siedzibie
Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, przy. ul. Joliot-Curie 15, w pomieszczeniu nr 1.
W ramach wypozyczalni biblioteka udostepnia swoje zbiory studentom, doktorantom oraz
pracownikom naukowym Instytutu. Prowadzona jest réwniez dziatalno$¢ miedzybiblioteczna. Warto
podkreslié, ze ta forma wypozyczen cieszy sie ogromng popularnoscia, ze wzgledu na bardzo bogaty
i unikalny w skali kraju zbiér fachowej literatury anglojezycznej, czego potwierdzeniem moze by¢ fakt,
iz wielu naukowcdw spoza Wroctawia sktada zamodwienia na te publikacje. Biblioteka posiada czytelnie,
z ktérej korzysta¢ moga réwniez osoby spoza Instytutu.

Zasady udostepniania zbioréw oraz organizacji i funkcjonowania Biblioteki okreslone sg w Regulaminie
Biblioteki IDiKS. Ksiegozbidér Biblioteki wigczony jest do centralnego opracowania: nowo zakupione
ksigzki wysyta sie do Biblioteki Gtéwnej, gdzie zostajg opracowane komputerowo. Biblioteka Instytutu
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej nie posiada katalogéw kartkowych. Uzytkownicy majg do
dyspozycji katalog komputerowy (system VIRTUA VTLS).

Biblioteka realizuje zamoéwienia pracownikow, doktorantow i studentow, na ich zyczenie sprowadzana
jest fachowa literatura polska i zagraniczna. Gromadzona jest literatura z zakresu medioznawstwa
(medidow w Polsce i na $wiecie, historii mediéw, gatunkéw dziennikarskich, spotecznego i kulturowego
oddziatywania medidw, dziennikarstwa radiowego, telewizyjnego, prasowego i internetowego,
fotografii dziennikarskiej), komunikacji spotecznej, public relations, komunikacji wizerunkowe;j,
reklamy, medidw spotecznosciowych, projektowania komunikacji, brandingu, designu, antropologii
kultury. Kupowane sg réwniez publikacje pomocne w edukacji dziennikarskiej i projektowej, a wiec
z zakresu psychologii spotecznej, socjologii, nauk politycznych, historii literatury (zwtaszcza literatura
faktu, reportaz literacki), filmu, fotografii. Gromadzenie drukéw odbywa sie gtdwnie drogg zakupu
krajowego i zagranicznego, ale réwniez poprzez przekazywane na rzecz biblioteki darowizny.

Biblioteka posiada okoto 7200 drukdéw zwartych, oraz 268 drukéw ciggtych (czasopisma zagraniczne).
Sktada sie z dwdch pomieszczen: czytelni, w ktérej udostepnia sie ksiegozbidér podreczny (8 miejsc dla
czytelnikéw, komputer dla uzytkownikéw, z dostepem do katalogu) oraz magazynu, w ktérym
przechowywane sg ksigzki i czasopisma.

Pracownik Biblioteki rejestruje w bazie Huesca publikacje pracownikéw i doktorantéw Instytutu, co
pozwala na wigczenie ich do systemu Polskiej Bibliografii Naukowej (PBN). Aktualnie Uniwersytet
Wroctawski wdraza system OMEGA PSIR. Jest to Baza Wiedzy, w ktdérej rejestrowane sg informacje
o dorobku naukowym pracownikéw i doktorantéw, gromadzone zgodnie z wymogami okreslonymi dla
oceny pracownikow i jednostek naukowych. W Repozytorium, stanowigcym wazng czes$¢ systemu, sg
archiwizowane w wersji cyfrowej petne teksty monografii, artykutdw, czy rozdziatéw ksigzek. Biblioteka
IDIKS, bedac wtgczong do centralnego opracowania, wspotpracuje z NUKATEM — Narodowym
Uniwersalnym Katalogiem Centralnym, ktorego celem jest zintegrowanie informacji o zbiorach polskich
bibliotek naukowych. Z komputeréw dostepnych w sieci Uniwersytetu, a wiec rdwniez tych w Bibliotece
IDIKS, oraz przez serwer proxy, mozna uzyska¢ dostep do czasopism elektronicznych oraz baz danych,
ktére umozliwiajg kontakt z najnowszg literaturg Swiatowg. W 2021 roku UWr uruchomit dostep do
elektronicznych baz e-czasopism i e-bookdéw Swiatowej klasy wydawnictw naukowych. Dostepne bazy:
https://www.bu.uni.wroc.pl/e-zasoby-uwr.

Czytelnicy ocenianego kierunku majg mozliwos¢ korzystania z bogatych zbiorow Biblioteki
Uniwersyteckiej, ktéry ma charakter uniwersalny. Biblioteka Uniwersytecka gromadzi pismiennictwo
ze wszystkich dyscyplin naukowych uprawianych w Uniwersytecie Wroctawskim, ze szczegdlnym
uwzglednieniem wydawnictw z zakresu nauk humanistycznych i spotecznych, gromadzi tez dzieta
podstawowe oraz encyklopedie z dyscyplin pozauniwersyteckich. Zbiory Biblioteki Uniwersyteckiej
oraz bibliotek specjalistycznych wynoszg 4 271 471 wolumindw. Od grudnia 2019 r. Biblioteka
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Uniwersytecka funkcjonuje w nowym budynku przy ul. Fryderyka Joliot-Curie 12, gdzie umieszczono
ksiegozbidr Biblioteki (zbiory ogdlne i zbiory specjalne) oraz wszystkie zespoty funkcjonalne. W nowym
budynku mieszczg sie agendy udostepniania, magazyny zbioréw ogdlnych, pracownie opracowywania
zbioréw nowych, magazyny i pracownie zbiordw specjalnych. Podstawowe zespoty funkcjonalne
obiektu stanowig: przechowywanie zbioréw, udostepnianie zbioréw (informatorium, katalogi,
czytelnie, wypozyczalnie, magazyny z wolnym dostepem do pétek, czytelnie indywidualne); zespot
dydaktyczno-konferencyjny (sale audytoryjne, wyktadowe i seminaryjne); oddziaty podstawowe
(gromadzenia, opracowania, konserwacji itp.); oddziaty pomocnicze (administracja, techniczny,
obronny itp.).

Biblioteka Uniwersytecka ponadto oferuje dostep do szeregu baz danych, udostepnia réwniez zbiory
w ramach Biblioteki Cyfrowe] (https://www.bibliotekacyfrowa.pl/dlibra). Obecnie z ponad 250 tys.
wolumindw mozna korzysta¢ w obszarze Wolnego Dostepu. Ksiegozbidr zostat ustawiony na pétkach
dziedzinami — wedtug Klasyfikacji Biblioteki Kongresu w Waszyngtonie (Library of Congress
Classification). Podziat ksiegozbioru na gtéwne dziedziny odpowiada dyscyplinom naukowym, gateziom
tych dyscyplin i grupom zagadnien. W otwartym dostepie do zbioréw znajdujg sie wybrane ksigzki
wydane po 2000 roku oraz wydawnictwa wczesniejsze, stanowigce kanon dla poszczegdlnych dyscyplin
nauki.

Profil ogélnoakademicki | Ocena programowa | Raport samooceny | pka.edu.pl 103



Kryterium 6. Wspdtpraca z otoczeniem spoteczno-gospodarczym w konstruowaniu, realizacji
i doskonaleniu programu studiow oraz jej wptyw na rozwdj kierunku

Zakres i formy wspdtpracy uczelni z instytucjami otoczenia spoteczno-gospodarczego

Otoczenie spotfeczno-gospodarcze kierunku Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej,
podobnie jak catego Wydziatu Komunikacji Spoteczneji Medidw, obejmuje instytucje o zréznicowanym
charakterze. Dzieki wspodtpracy z nimi kadra naukowo-dydaktyczna Instytutu poszerza swojg wiedze
specjalistyczng, ktdrg nastepnie przekazuje studentom oraz bierze udziat w dziataniach praktycznych,
ktore wzbogacaja realizacje programu studidow. Doswiadczenia zdobyte przez kadre IDiKS wynikajgce
z réznych form wspétpracy odzwierciedlajg sie réwniez podczas wprowadzania zmian majacych na celu
doskonalenie programu nauczania na prowadzonych kierunkach. Ponadto, kontakty pracownikéw
Instytutu z otoczeniem zewnetrznym czesto skutkujg zapewnieniem studentom miejsc odbywania
praktyk zawodowych w trakcie realizacji programu studidw. Wazne s3 takze réznorodne dziatania
popularyzatorskie, w ktorych udziat biorg pracownicy, studenci i doktoranci, co umozliwia im
zdobywanie dodatkowych kompetencji przydatnych na rynku pracy.

Wspodtpraca z krajowymi i zagranicznymi podmiotami w zakresie projektowania i realizacji programoéw
studiéw przynosi réoznorodne korzysci dla potencjatu naukowo-dydaktycznego kadry Instytutu
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, zas instytucje kultury, mediéw, specjalizujgce sie w zakresie
komunikacji wizerunkowej oraz instytucje naukowe stanowig kluczowe elementy otoczenia spoteczno-
gospodarczego. Dzieki kooperacji z otoczeniem spoteczno-gospodarczym Instytut wzbogaca metodyke
prowadzenia zaje¢ (np. poprzez udziat w projektach takich jak ,Rozwdj potencjatu i oferty edukacyjnej
UWr”, wspotfinansowanych z Europejskiego Funduszu Spotecznego w ramach Programu Operacyjnego
Kapitat Ludzki, czy tez w ramach programu Erasmus+), umozliwia zdobywanie nowej wiedzy
i umiejetnosci oraz wzbogacanie zasobéw dydaktycznych niezbednych do realizacji wysokiej jakosci
zaje¢ na kierunkach prowadzonych przez IDiKS. W 2023 roku Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji
Spotecznej zostat cztonkiem European Journalism Training Association (EJTA), formalnej sieci
europejskich szkdt i instytucji szkolgcych na kierunkach dziennikarskich i okotomedialnych. Sie¢ ta liczy
okoto 80 cztonkdéw z okoto 30 réznych krajéw europejskich. Cztonkostwo w EJTA wzmacnia potencjat
dydaktyczny Instytutu, umozliwiajac uczestnictwo w corocznych spotkaniach generalnych oraz
seminariach tematycznych, a takze w szkoleniach dla nauczycieli, ktére odbywajg sie w corocznie
w jednej z instytucji cztonkowskich. Koordynacjg wspotpracy z EJTA w Instytucie zajmuje sie dr hab.
Adam Szynol, prof. UWr.

Kontakty z otoczeniem spoteczno-gospodarczym sg kluczowe, a czesto niezbedne dla prowadzenia
specjalistycznych przedmiotow. Pozwalajg one na podejmowanie ztozonych probleméw przez
pracownikow i studentéw IDIKS podczas zaje¢, realizacji prac dyplomowych, praktyk zawodowych oraz
udziatu w konferencjach i projektach. Wsrdod ciekawych przyktadow wspdtpracy z instytucjami
otoczenia spoteczno-gospodarczego mozna wymieni¢ zaprojektowanie systemow identyfikacji
wizualnej dla takich podmiotéw jak wroctawskie koto Towarzystwa Pomocy im. Sw. Brata Alberta,
schronisko dla zwierzat w Swidnicy oraz opracowanie systemu orientacyjnego dla Swinoujécia we
wspotpracy z Wills Integrated — Agencjg Marketingu Zintegrowanego. Prace te zostaty wykonane przez
studentdéw specjalnosci communication design realizowanej na kierunku komunikacja wizerunkowa.

Studenci kota Naukowego Brandico (obecnie KN Common) dziatajgcego w IDiKS wraz
z pracownikiem IDIiKS, dr. Pawtem Pawidskim i agencjg kreatywng Ciety Jezyk brali udziat
w przygotowaniu projektu trendwatchingowego Polskiego Towarzystwa Badania Rynku i Opinii
(PTBRIO) pt. Konsument 2020
(https://www.ptbrio.pl/index.php?option=com content&view=article&id=229&Itemid=116).
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Dodatkowo, studenci komunikacji wizerunkowej regularnie biorg udziat w funkcjonujgcym w ramach
PTBRiO konkursu zbadaj.to. Zespdt projektowy konkursu oraz jego Jury wywodzi sie bezposrednio
z otoczenia biznesowego, za$ udziat studentow w wydarzeniu daje im szanse na cenne i wartosSciowe
spotkania zmenedzerami i liderami branzy medialnej i okotomedialnej. Co warte podkreslenia, w 2024
roku, studentka komunikacji wizerunkowej, Wiktoria Szkudlarek, zostata laureatkg XII edycji konkursu.

Z inicjatywy kota naukowego KN Common powstat réwniez cykl wydarzen pt. Koncepty, ktéry jest
realizowany we wspotpracy z lokalnymi przedsiebiorstwami. Przyktadem moze by¢ druga edycja
Konceptéw, ktora odbyta sie w kwietniu 2024 roku
(https://www.facebook.com/events/1092984722011044/). Gtéwnym sponsorem wydarzenia byta
firma Spyrosoft, ktéra wspottworzyta brief konkursowy, ufundowata nagrody dla finalistéw oraz brata
aktywny udziat w prelekcjach i jury. Partnerami konkursu byty takze m.in. Agencja 25wat, DOZ.pl oraz
Zakwas Studio.

Wspodtpraca z instytucjami naukowymi siega takze do Swiata kultury i sztuki. Przyktadem moze byg,
trwajgca od kilkunastu lat, wspotpraca IDIKS z Akademiag Sztuk Pieknych we Wroctawiu. Wspdlne
zainteresowania medioznawcze i projektowe zaowocowaty cyklicznym wydarzeniem pt. Kuchnia
Medialna (https://www.asp.wroc.pl/?module=News&controller=Read&action=news&id=9407),
a takze wspdlnie prowadzonym z ASP przedmiotem opcyjnym Warsztaty stowa i obrazu, realizowanym
dla studentéow kierunku komunikacja wizerunkowa.

Aktywnos$¢ pracownikéw i studentow Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej na polu
wspotpracy z instytucjami otoczenia spoteczno-gospodarczego przyniosta takze organizacje festiwalu
,Kontenty” (https://www.facebook.com/events/980161860121541/). Wydarzenie odbyto sie
w czerwcu 2024 r. i skierowane byto do przysztych twoércéw tresci — gtéwnie studentow IDiKS, ktorzy
mieli unikalng szanse spotkad sie i czerpac z wiedzy i doswiadczenia uznanych twoércéw internetowych.
Podczas wydarzenia odbyty sie wyktady, warsztaty oraz panele dyskusyjne, zas wsrdd prelegentéw
znalezli sie uznani tworcy i specjalisci z branzy medialnej (m.in. Janina Daily, Podcastex czy ORBnews).
Wydarzenie cieszyto sie duzg popularnoscia, umozliwiajgc uczestnikom zdobycie praktycznych
umiejetnosci oraz nawigzanie kontaktéw z potencjalnymi pracodawcami.

Doswiadczenia wynikajgce z ww. wspdtpracy procentujg podwyzszeniem kompetencji kadry Instytutu,
szczegdlnie w zakresie praktycznym, niezbednym w procesie dydaktycznym, zapewniajgc aktualng
wiedze zwigzang z realizowanymi na kierunku komunikacja wizerunkowa przedmiotami. Wspdtpraca
umozliwia takze studentom spotkania z potencjalnymi pracodawcami i zdobycie doswiadczenia
zawodowego juz w trakcie studidw.

Na szczegdlng uwage podczas analizy wspotpracy z otoczeniem spoteczno-gospodarczym zastuguje
Rada Interesariuszy IDIKS, ktdra zostata powotana w celu usprawnienia procesu dydaktycznego,
dostosowania oferty edukacyjnej do wymogdw rynku, konsultacji ws. powotania nowych programéw
studiéw i modyfikacji programoéw studidw juz istniejgcych. Obecnie Rada Interesariuszy sktada sie 10
0s0b, bedacych przedstawicielami m.in. instytucji medialnych, badawczych, instytucji kultury, rynku
wydawniczego, medialnego i okotomedialnego oraz przedstawicieli sektorow kreatywnych.

W sktad Rady Interesariuszy Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej obecnie wchodza:

1. Jacek Skawinski | jskawinski@wp.pl

Absolwent Uniwersytetu Wroctawskiego (filologia polska). W 1999 roku uzyskat na tej uczelni
stopied doktora w dyscyplinie jezykoznawstwa. Autor (wspdlnie z J. Anusiewiczem)
Podrecznego sfownika polszczyzny potocznej. Od dziesieciu lat zwigzany z Wydawnictwem
Bauer (,Swiat Wiedzy”) jako redaktor popularnonaukowy i autor tekstéw z réznych dziedzin
wiedzy. Oprécz tego redaktor w Oficynie Wydawniczej SGH w Warszawie, wroctawskim
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wydawnictwie Atut, konsultant jezykowy w projektach UE (np. ,Prosta polszczyzna”) oraz
autor wierszykow dla dzieci.

2. Manuela Plizga | manuelaplizga@hotmail.com

Od 20 lat zajmuje sie uczeniem otwartosci na inne kultury — jako mediatorka, trenerka
kompetencji miedzykulturowych i mediacyjnych, wyktadowca akademicki, autorka projektéw
i programoéw edukacyjnych. Pracowata w zespotach miedzynarodowych, w tym przez ponad
10 lat studiowata i pracowata za granicg (Niemcy, Australia). Pracowata jako koordynatorka ds.
dialogu miedzykulturowego we Wroctawskim Centrum Rozwoju Spofecznego (jednostka
Gminy Wroctaw), gdzie w ramach Zespotu Dialogu Miedzykulturowego rozwijata projekty
uczace otwartosci we Wroctawiu, m.in. Ambasadorzy Dialogu, Sztafeta Szkét - Stop Mowie
Nienawisci, klasy przygotowawcze dla uczniéw obcojezycznych.

3. Monika Wtodarczyk | monika.wlodarczyk@poczta.onet.pl

Dziennikarka, producent telewizyjny, autorka programéw telewizyjnych i reportazy.
Wspotpracowata z ogdlnopolskimi stacjami telewizyjnymi m.in.: TV4, Polsat, Superstacja,
TVP2. lJest specjalistg specjalista ds. kontaktéw z mediami, promocji i edukacji
miedzykulturowej wyktadowcg akademickim, autorkg projektéw edukacyjnych i cross-
mediowych, trenerem biznesu. Prowadzi warsztaty i szkolenia z dziennikarstwa i nowych
medidw, komunikacji wizerunkowej, relacji z mediami. Radna Sejmiku Wojewddztwa
Dolnoslaskiego.

4. tukasz Baszak | lukasz.baszak@uwr.edu.pl

Absolwent Wydziatu Prawa, Administracji | Ekonomii UWr. Doktor. Obecnie zatrudniony na
stanowisku adiunkta w Zaktadzie Historii Panstwa i Prawa Polskiego na Wydziale Prawa,
Administracji i Ekonomii UWr. Autor kilkunastu publikacji z zakresu historii pafistwa i prawa.
Pracuje na stanowisku gtéwnego specjalisty ds. pracowniczych w Wojewddzkim Inspektoracie
Weterynarii we Wroctawiu dodatkowo petnigc m.in. funkcje przewodniczacego wspdlnej
komisji dyscyplinarnej dla Inspekcji Weterynaryjnej wojewddztwa dolnoslgskiego,
przewodniczagcego kontroli  zarzadczej i koordynatora archiwum  zaktadowego.
Zainteresowania badawcze dotyczg réwniez prawa autorskiego i wiasnosci intelektualnej.

5. Edyta Boron | promocja@radiowroclaw.pl

Edyta Boron jest absolwentkg Uniwersytetu tddzkiego, gdzie uzyskata tytuty magistra
Kulturoznawstwa oraz Antropologii Kulturowej. Posiada szerokie doswiadczenie w promocji
i marketingu. Pracowata jako specjalistka ds. promocji tytutdw prasowych lokalnych
i ogélnopolskich, gdzie zajmowata sie tworzeniem i wdrazaniem strategii promocyjnych.
W Radiu Wroctaw zarzadzata zespotem, kierowata dziatem promocji oraz realizowata
kampanie promujace stacje radiowq i jej programy.

6. Tomasz Draheim | tom.draheim@gmail.com

Specjalista ds. marketingu i komunikacji w STX Next, rozwija strategie marketingowe dla
klientow z sektora IT, zarzadza kampaniami promocyjnymi i optymalizuje dziatania
marketingowe. W trakcie swojej kariery zarzadzat kampaniami reklamowymi, tworzyt strategie
komunikacyjne i wspierat projekty marketingowe w takich firmach jak MediaCom, Mindshare
i Wavemaker. Wyksztatcenie zdobyt na Uniwersytecie Warszawskim, gdzie uzyskat tytut
magistra zarzgdzania i marketingu.
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7. Aldona Mioduszewska | aldonamioduszewska@gmail.com

Dyrektor marketingu Galerii Wnetrz Domar. Specjalizuje sie w zarzgdzaniu kampaniami
promocyjnymi i strategig marketingowg w branzy wnetrzarskiej. Konsultuje programy studiéw
pod katem wymagan rynku pracy w marketingu i sektorach kreatywnych.

8. Hanna Hylinska| hanna.hylinska@lendtech.pl

Rzecznik prasowy Festiwalu Gérskiego. Koordynuje wspdtprace z mediami, biuro prasowe,
marketing i komunikacje. Zarzadza firmami Do Goéry i Komu Czemu Marketing. Wspétpracuje
z organizatorem najwiekszej imprezy biegédw goérskich w Polsce — DFBG. Posiada wieloletnie
doswiadczenie w zarzadzaniu projektami medialnymi oraz marketingowymi. W swoim
dorobku ma takze liczne kampanie promocyjne zwigzane z wydarzeniami sportowymi
i kulturalnymi.

9. Marta Balukiewicz | balukiewicz.m@gmail.com

Dziennikarka telewizyjna z wieloletnim doswiadczeniem. Pracuje w dziennikarstwie od
2011 roku, relacjonujac wydarzenia dla TVN24 i tvn24.pl. Byta redaktor naczelna Echo24, gdzie
od podstaw stworzyta lokalng redakcje i nadzorowata wydania setek programéw. Obecnie
pracuje w Faktach po potudniu TVN, przygotowujac i prezentujgc materiaty do gtéwnego
wydania programu. Przez lata zdobywata doswiadczenie w réznych formach dziennikarstwa,
od reportazy przez wywiady, po prowadzenie programow na zywo.

10. Waldemar Mazur | waldemar.mazur@Iliteratura.wroclaw.pl

Doswiadczony pracownik instytucji kultury z bogatym doswiadczeniem jako redaktor,
koordynator projektow oraz specjalista ds. mediéw spotecznosciowych. Obecnie petni funkcje
kierownika dziatu programowego i promocji Wroctawskiego Domu Literatury, gdzie
odpowiada za kreowanie i wdrazanie strategii majacych na celu promowanie literatury
i wydarzen kulturalnych. Dzieki swojemu zaangazowaniu i kreatywnosci przyczynia sie do
rozwoju i popularyzacji dziatalnosci literackiej w regionie. Jest absolwentem dziennikarstwa
i komunikacji spotecznej w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu
Wroctawskiego.

Zgodnie z regulaminem Rady Interesariuszy Zewnetrznych IDiKS (zatacznik Kryt06_zal 1) do jej zadan
nalezy: opiniowanie nowych programéw studidow na wszystkich kierunkach, specjalnosciach, stopniach
i trybach studidw prowadzonych w IDiKS, zgtaszanie potrzeb otoczenia spoteczno-gospodarczego
w zakresie ksztatcenia okreslonych specjalistéw, proponowanie tematéw prac dyplomowych,
rozszerzanie oferty praktyk i stazy dla studentéw IDiKS, organizacja warsztatéw, szkolen i wyjazdow
studyjnych dla studentéw IDiKS, tworzenie i realizowanie wspdlnych programéw zatrudniania
absolwentéw IDiKS oraz prowadzenie wspdlnych przedsiewzie¢ badawczych i innych. Wiecej na temat
udziatu Rady Interesariuszy Zewnetrznych w projektowaniu programéw studidéw ponize;j.

W IDiKS organizowane s3g takize spotkania z przedstawicielami zawodéw medialnych
i okotomedialnych. W roku akademickim 2023/2024 zorganizowane zostaty m.in. spotkania z bytym
rzecznikiem prasowym a obecnie prezesem ekstraligowego klubu pitkarskiego WKS Slask Wroctaw,
Patrykiem Zatecznym, absolwentem dziennikarstwa i komunikacji spotecznej na UWr
(https://www.facebook.com/share/1Apk26NEp2/), prezesem Fundacji Katarynka, Mariuszem
Trzeciakiewiczem, (https://www.facebook.com/share/15gTKTkYh4/), dyrektorem Centrum Historii
Zajezdnia, Andrzejem Jerie (https://www.facebook.com/share/19qJK28EN5/),  dyrektorka
Wroctawskiego Instytutu Kultury, Dominikg Kawalerowicz oraz kierownikiem Dziatu Komunikacji
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i Promocji Wroctawskiego Instytutu Kultury, Kubg Zarym
(https://www.facebook.com/share/156m3XRfpN/).

Kota Naukowe funkcjonujgce w IDiKS: KN Briefly, KN Common oraz KN Kreatura w swojej strategii
dziatania realizujg wspétprace z otoczeniem spoteczno-gospodarczym. Jednym z przyktadow takiej
aktywnosci jest wspdtpraca KN Briefly z organizacjg pozarzagdowg Extinction Rebellion Polska, majgca
na celu zbadanie wizerunku oraz skojarzen, jakie budzi organizacja.

Kontakty z instytucjami otoczenia spoteczno-gospodarczego odbywajg sie rowniez w ramach praktyk
zawodowych, omdéwionych wczesniej w Kryterium 2.

Dodatkowe wsparcie w zakresie przygotowania studentéw do podjecia pracy zawodowej po studiach
zapewnia Akademickie Biuro Karier UWr (ABK), ktore koordynuje ogdlnouczelniane dziatania w tym
obszarze i zapewnia nawigzywanie kontaktéw biznesowych (https://biurokarier.uwr.edu.pl).
Aktywnos¢ ABK obejmuje m.in. organizacje Targéw Pracy i Praktyk Kampus Kariery
(https://targi.uwr.edu.pl/), program mentoringowy z udziatem mentoréw z otoczenia spoteczno-
gospodarczego, wspomagajgcy odkrywanie przez studentdow wtasnego potencjatu i mozliwosci
samorozwoju oraz planowanie kariery zawodowe] (https://biurokarier.uwr.edu.pl/program/),
certyfikowany program Corporate Readiness Certificate (https://biurokarier.uwr.edu.pl/crc/), a takze
aktualizowane na biezgco bazy ofert programéw  stazowych i rozwojowych
(https://biurokarier.uwr.edu.pl/programy-stazowe/) oraz ofert pracy dla studentéw i absolwentow
(https://biurokarier.uwr.edu.pl/jobs/).

Zasadnos$c¢ koncepcji i celow ksztatcenia na komunikacji wizerunkowej oraz zwigzana z tym zgodnos$¢
zaktadanych kwalifikacji absolwentéw kierunku z oczekiwaniami otoczenia spoteczno-gospodarczego
jest przedmiotem regularnych konsultacji z interesariuszami zewnetrznymi. Szczegdlng do tego okazjg
sg spotkania Rady Interesariuszy Zewnetrznych. Wszelkie modyfikacje w programie studidw,
powotanie nowych specjalnosci poprzedzane sg zawsze konsultacjami z przedstawicielami Rady, ktérzy
podczas spotkan wyrazajg swoje opinie na temat oczekiwanych przez rynek i pracodawcéw wedtug
nich zmian w programie studiow komunikologicznych (przyktadowe sprawozdanie ze spotkania
poswieconego modyfikacji programu komunikacji wizerunkowej uwzgledniajacej zalecenia zespotu
oceniajgcego PKA stanowi zatgcznik KrytO1_zal 2). Co wiecej ostateczne projekty zmodyfikowanych
programow studiéw wysytane sg zawsze do wszystkich cztonkéw Rady Interesariuszy Zewnetrznych,
ktorzy wypetniajgc ankiete potwierdzajg akceptacje poszczegdlnych elementéw programu studidw lub
wskazujg na koniecznos¢ korekt.

Ze wzgledu na specyfike ksztatcenia na kierunkach z obszaru nauk spotecznych kwestia poziomu
responsywnosci koncepcji i celow ksztatcenia wobec potrzeb otoczenia spoteczno-gospodarczego jest
ztozona. Absolwent studidw komunikologicznych musi posiada¢ ztozone kompetencje, by odnalezé sie
na skomplikowanym rynku pracy. Dlatego jednym z celdw studidw prowadzonych w Instytucie
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej jest umozliwienie studentom dostepu do specjalistow
z branzy kreatywnej i medialnej. Dzieje sie to przede wszystkim dzieki prowadzeniu zaje¢ przez
praktykow zawoddw medialnych i okotomedialnych, wtascicieli firm medialnych i specjalizujgcych sie
w realizacji zatozen komunikacji wizerunkowej, osoby zarzadzajgce takimi firmami. W roku
akademickim 2024/2025 w IDiKS zajecia prowadzi okoto 60 nieetatowych pracownikéw. Osoby te,
realizujgc cze$é zajeé wynikajgcych z programu studiéw, majg istotny wptyw na ksztatt programow
studidéw, na biezgco dzielgc sie sugestiami koniecznych zmian oraz uczestniczac w konstruowaniu
programow poszczegoélnych specjalnosci. Czasami ich wktad jest niesformalizowany i przybiera postaé
swobodnych rozméw z dyrekcjg IDIKS na temat koncepcji studiowania czy konicznych zmian
W programie nauczania, czasami przybiera posta¢ sformalizowang (spotkania Rady Interesariuszy
Zewnetrznych, konsultacje planowane itd.). Przyktadem konsultacji z przedstawicielami rynku byty
takze m.in. spotkania poswiecone kwestii utworzenia nowej specjalnosci na kierunku komunikacja
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wizerunkowa (Communication Design). Przeprowadzono je z przedstawicielami zawoddéw
dziennikarskich i kreatywnych, co zaowocowato serig rekomendacji dotyczgcych nowych specjalnosci
(zob. zataczniki Kryt06_zal 3a, Kryt06_zal 3b).

Okazjag do wyrazania opinii na temat realizowanych programéw przez specjalistow z rynku,
niebedacych etatowymi pracownikami UWr, sg takze organizowane przez dyrekcje Instytutu spotkania
z pracownikami zewnetrznymi, ktérzy czesto sg specjalistami wybranych dziedzin medialnych
i okotomedialnych pracujgcymi w réznych podmiotach rynkowych. Podczas takich spotkan oprdcz
biezagcych spraw zwigzanych z procesem dydaktycznym, prowadzone s3 rozmowy na temat
koniecznych zmian w realizacji studiéw. Podczas jednego z takich spotkan jeden ze wspétpracownikéw
Instytutu prowadzacy zajecia z Projektowania graficznego zwrdcit uwage na powtarzalnosé tresci
dwéch przedmiotdw znajdujgcych sie w programie studidow | stopnia na specjalnosci branding
(Projektowanie graficzne oraz Design informacji). W odpowiedzi drugi z przedmiotéw zostat usuniety
i nie znajduje sie w obecnie realizowanym programie studiéw.

Istotnym wktadem interesariuszy zewnetrznych w proces dydaktyczny realizowany w Instytucie
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej jest takze proponowanie autorskich kurséw przez wybranych
wspotpracownikéw Instytutu. Jednymi z licznych przyktadéw tego typu sytuacji sg chociazby
przedmioty Influencer marketing oraz Internet content zaproponowane przez mgr. Dawida
Tyminskiego, absolwenta kierunku komunikacja wizerunkowa, wtasciciela firmy brandingowej, na
specjalnosci branding, ktdry od 2019 roku prowadzi zaproponowane przez siebie zajecia ze studentami
kierunku komunikacja wizerunkowa.
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Kryterium 7. Warunki i sposoby podnoszenia stopnia umiedzynarodowienia procesu ksztatcenia na
kierunku

Rola umiedzynarodowienia procesu ksztatcenia w koncepcji ksztatcenia i planach rozwoju kierunku

W Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej (IDiKS) proces umiedzynarodowienia ksztatcenia
odgrywa kluczowg role w realizacji zatozen koncepcji ksztatcenia oraz w planach rozwoju kierunku.
Dziatania te obejmujg wymiar dydaktyczny, badawczy oraz organizacyjny i sg ukierunkowane na
przygotowanie studentdw do funkcjonowania w miedzynarodowym s$rodowisku akademickim
i zawodowym.

Elementy umiedzynarodowienia realizowane w Instytucie obejmuja:

a)

b)

d)

mobilnos¢ studentdw i kadry dydaktyczne;j:

wymiane studentdw z uczelniami partnerskimi, zaréwno w ramach studiéw, jak i praktyk
zawodowych,

wymiane kadry naukowo-dydaktycznej z uczelniami i instytucjami badawczymi za granicg,
wyjazdy kadry akademickiej oraz pracownikéw administracyjnych w ramach programéw
Erasmus+ i uméw bilateralnych,

oferte dydaktyczng w jezykach obcych:

realizacje dwdch kierunkéw studidow w jezyku angielskim: Communication Management
(pierwszy nabdr w roku akademickim 2013/2014) oraz Media Content Creation (pierwszy
nabdr w roku akademickim 2024/2025), ktéry zastgpit dotychczasowy kierunek Journalism
and Social Communication (na ktéry nabdér prowadzony byt od roku akademickiego
2011/2012 do roku akademickiego 2023/2024),

motywowanie studentéw do korzystania z anglojezycznej literatury naukowej (dostepne;j
w bibliotece IDiKS oraz bibliotece gtdwnej UWr) oraz innych zrédet,

rozwoj kompetencji jezykowych:

zastosowanie literatury, oprogramowania oraz baz danych w jezykach obcych w ramach
realizacji programu studiow,

bezposredni kontakt studentéw z zagraniczng kadrg oraz udziat w zajeciach prowadzonych
przez wyktadowcodw wizytujacych,

wsparcie organizacyjne i informacyjne:

uruchomienie anglojezycznej wersji strony internetowej IDiKS, prezentujgcej szczegétowe
informacje o Instytucie, ofercie studiéw w jezyku angielskim oraz mozliwos$ciach wymiany
miedzynarodowej,

powotanie dwdch koordynatorow (osobno dla osdb wyjezdzajgcych i przyjezdzajgcych)
programu Erasmus+, ktdrzy wspierajg studentow i pracownikéw w realizacji mobilnosci
miedzynarodowej,

powotanie koordynatora dwdéch kierunkéw anglojezycznych, ktéry petni role informacyjna
i organizacyjng. Koordynator jest odpowiedzialny za organizacje spotkan dla studentéw
pierwszego roku, ktore odbywajg sie po organizowanym przez Biuro Wspotpracy
Miedzynarodowej UWr tzw. Orientation Days. Podczas spotkania kazdy z nowoprzybytych
studentow otrzymuje niezbedne informacje organizacyjne dotyczace pierwszych dni pobytu
na UWr, zapoznaje sie rowniez ze strukturg IDiKS, istotnymi procedurami, a takze bierze
udziat w zwiedzaniu kampusu. Koordynator jest odpowiedzialny rowniez za ksztatt i jakos¢

Profil ogélnoakademicki | Ocena programowa | Raport samooceny | pka.edu.pl 110



realizacji programu studidéw anglojezycznych. Zapewnia takie wsparcie studentom
anglojezycznym w sprawach formalnych zwigzanych z realizacjg studiow. Koordynator
kierunkéw anglojezycznych w IDiKS petni rowniez funkcje petnomocnika Dziekana WKSiM
ds. wspdtpracy miedzynarodowej i studiéw w jezyku angielskim. Powotanie pethomocnika
jest wyrazem swiadomosci witadz IDIKS, jak i WKSIM potrzeby umiedzynarodowiania
spotecznosci akademickiej UWr.

Mobilnos¢ oraz umiedzynarodowienie ksztatcenia w IDiKS sg mozliwe dzieki wsparciu finansowemu
z licznych programoéw i stypendidw oferowanych przez Biuro Wspodtpracy Miedzynarodowej
Uniwersytetu Wroctawskiego (BWM; https://international.uni.wroc.pl/). Dziatania te pozwalajg na
rozwoj warsztatu dydaktycznego kadry, zwiekszenie ich doswiadczenia naukowego oraz promowanie
miedzynarodowej wspodtpracy badawczej i dydaktycznej. Mozliwosci wyjazdow przektadajg sie na
zdobywanie doswiadczenia zaréwno w prowadzeniu badan naukowych i procesie ksztafcenia, jak
i wzbogacanie warsztatu dydaktycznego kadry. Dzieki wymienionym mozliwosciom internacjonalizacji,
studia w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej majg przygotowac studentdw, a tym
samym przysztych absolwentow, do pracy w miedzynarodowym srodowisku naukowym i zawodowym,
postugiwania sie jezykiem obcym, a takze umozliwi¢ kontakt ze studentami i kadrg zagraniczna.

Uniwersytet Wroctawski zajmuje wysokie miejsce w Polsce pod wzgledem umiedzynarodowienia
ksztatcenia, szacowanego na podstawie udziatu obcokrajowcow studiujgcych w jezyku angielskim
w ogdlnej liczbie studentéw. Plasuje sie takze wysoko w Polsce pod wzgledem umiedzynarodowienia
ksztatcenia. Wedtug Times Higher Education World University Rankings 2025, uczelnia znalazta sie w
przedziale 1201-1500 najlepszych uniwersytetdw na Swiecie, zdobywajgc 3. miejsce w Polsce
w kategorii umiedzynarodowienia.

Studia prowadzone w jezyku angielskim sg popularne zaréwno wsrdd studentéw zagranicznych, jak
i polskich, co dodatkowo sprzyja budowaniu wielokulturowego srodowiska naukowego. Ponadto
w ramach programu Erasmus+ studenci, jak i pracownicy IDiKS majg mozliwos¢ wyjazdéw do 28 krajéw
Unii Europejskiej (Austria, Belgia, Butgaria, Chorwacja, Cypr, Czechy, Dania, Estonia, Finlandia, Francja,
Grecja, Hiszpania, Holandia, Irlandia, Litwa, Luksemburg, totwa, Malta, Niemcy, Polska, Portugalia,
Rumunia, Stowacja, Stowenia, Szwecja, Wegry, Wielka Brytania, Wiochy) oraz panstw EFTA/EOG
(Norwegia, Islandia, Liechtenstein) i krajéw kandydujacych do UE (Turcja, FYROM).

Zardwno organizacja wydarzen miedzynarodowych, jak i prowadzenie badan w ramach
miedzynarodowych konsorcjéw naukowych, stanowig integralng cze$é dziatan IDiKS. Wszystkie te
elementy wspierajg zatozenia umiedzynarodowienia, umozliwiajagc studentom oraz kadrze
uczestnictwo w globalnych inicjatywach naukowych i dydaktycznych. Dzieki konsekwentnej realizacji
powyzszych dziatan IDiKS zapewnia wysoka jako$¢ ksztatcenia, wspiera mobilno$¢ miedzynarodowg
oraz przygotowuje absolwentéw do efektywnego funkcjonowania w zglobalizowanym srodowisku
zawodowym.
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Liczba studentéw w poszczegdlnych latach na kierunkach anglojezycznych:

Rok Journalism and Social Communication Media Content Creation
Communication Management

2016 13 32

2017 9 26

2018 10 23

2019 7 34

2020 6 35

2021 13 43

2022 15 45

2023 7 47

2024 10 49 24

Studenci zagraniczni na kierunkach anglojezycznych w IDiKS w latach 2016-2024 z podziatem na kraje:
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Waznym przejawem umiedzynarodowienia Uniwersytetu Wroctawskiego jest takze jego udziat od
2021 roku w Sojuszu Uniwersytetow Europejskich Arqus (zob. https://uwr.edu.pl/sojusz-arqus/).
Sojusz taczy dziewiedé uniwersytetow: w Granadzie, Grazu, Lipsku, Lyonie 1, Maynooth, Minho, Padwie,
Wilnie i Wroctawiu. Zostat zatozony w 2018 roku, dazy do gtebszej integracji swoich cztonkéw, promujac
wspotprace w zakresie edukacji, badan oraz rozwigzywania wyzwan spotecznych. Jego celem jest
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rozwoj edukacji obywateli Europy i $wiata, ktorzy bedg w stanie przyczyni¢ sie do budowy
wielokulturowej i otwartej Europy. Arqus dazy do stworzenia innowacyjnego modelu wspdtpracy
miedzy uczelniami, wspdlnego zarzadzania oraz dzielenia sie doswiadczeniami w celu wzmacniania
integracji na poziomie instytucji. Dzieki cztonkostwu w sojuszu Arqus studenci oraz pracownicy IDiKS
moggy korzysta¢ z réinorodnej oferty programu, ktéra skupia sie na dydaktyce oraz badaniach
naukowych.

Aspekty programu studidw i jego realizacji, ktore stuzg umiedzynarodowieniu, ze szczegdlnym
uwzglednieniem ksztatcenia w jezykach obcych

W Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej umiedzynarodowienie procesu ksztatcenia jest
kluczowym elementem realizacji programu studiéw, zaréwno na poziomie studidow licencjackich, jak
i magisterskich. Programy te integruja aspekty miedzynarodowe oraz miedzykulturowe, zwtaszcza
w kontekscie ksztatcenia w jezykach obcych, co sprzyja rozwojowi kompetencji jezykowych
i miedzykulturowych studentdw, a takze zwieksza ich gotowos$¢ do pracy w globalnym srodowisku.

Waznym elementem programu studiéw wspierajgcym umiedzynarodowienie na kierunku komunikacja
wizerunkowa sg zajecia z zakresu kompetencji miedzykulturowych. Studenci kierunku komunikacja
wizerunkowa realizujg przedmioty zwigzane z komunikacjg interkulturowg zaréwno na studiach | jak
i Il stopnia. Na studiach | stopnia jest to przedmiot Podstawy komunikacji interkulturowej, na studiach
Il stopnia Komunikacja interkulturowa. Przedmioty te przygotowujg studentéw do pracy
w miedzynarodowym zespole i w kontekscie réznorodnosci kulturowej. Studenci zdobywajg takze
umiejetnosci w zakresie komunikowania sie w miedzynarodowym s$rodowisku zawodowym,
uczestniczagc w warsztatach, ktére pozwalajg im na praktyczne zastosowanie kompetencji
miedzykulturowych.

Dzieki wystepowaniu w ofercie IDiKS kierunkéw anglojezycznych, spotecznos¢ jednostki wzbogacona
jest o grupy zréznicowane pod wzgledem narodowosciowym i kulturowym, co sprzyja pogtebianiu
umiejetnosci komunikowania sie w jezyku obcym oraz rozwijaniu kompetencji spotecznych. Praca
w miedzynarodowych zespotach pozwala studentom na lepsze zrozumienie odmiennych perspektyw
i rozwdj umiejetnosci interpersonalnych. Obecnosé w IDiKS licznych cudzoziemcdw pozwala na
realizowanie wspdlnych projektdw przez studentdw anglojezycznych oraz studentéw kierunkdéw
polskojezycznych.

Studenci IDIKS sg aktywnie angazowani w organizacje miedzynarodowych konferencji naukowych
organizowanych przez Instytut, takich jak Communication & Culture. W ramach tych wydarzen rozwijajg
swoje kompetencje zwigzane z organizacjg wydarzen oraz komunikowaniem sie w jezyku angielskim
z uczestnikami z réznych krajow. Przyktadem zaangazowania studentdéw jest organizacja warsztatéw
z zakresu Design Thinking oraz Projektowania Doswiadczen, ktdre sg integralng czescig konferencji.

Studenci Instytutu organizujg takze cykliczne (od 2015 roku) miedzynarodowe, interkulturowe
wydarzenie , International Days” (https://pl-pl.facebook.com/internationaldaysuwr/). Inicjatywa ma na
celu zintegrowa¢ Polakow-mieszkarncow Wroctawia z ,nowymi”, zagranicznymi obywatelami
Wroctawia. Co roku temat jest inny, studenci decydujg, czego bedzie dotyczy¢ (dotychczasowe tematy:
komunikacja, integracja, wspdlnota, Wroctaw jako miejsce spotkan, ekologia, sfera kreatywna). Istote
tego wydarzenia, poza tematem i procesem integracji, jest jego jezyk — angielski oraz miedzynarodowa
publicznos¢. Te dwa aspekty czynig wydarzenie dostepnym dla szerszego, niz polskojezyczne, grona.
Podczas realizacji projektu studenci nabywajg kompetencje miedzykulturowe, umiejetnosci
komunikacji w srodowisku zréznicowanym kulturowo, a takze majg okazje doskonali¢ poziom jezyka
angielskiego.
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Program studiow w IDiKS, zarowno w jezyku angielskim, jak i polskim, tgczy elementy edukacji
miedzynarodowej i miedzykulturowej, zapewniajgc studentom umiejetnosci i wiedze niezbedng do
funkcjonowania w globalnym srodowisku zawodowym i naukowym. Dzieki integracji réznych form
edukacji, mobilnosci miedzynarodowej oraz pracy w miedzynarodowych zespotach, studenci IDiKS
rozwijajg kompetencje, ktére przygotowujg ich do skutecznego dziatania w zréznicowanym, globalnym
Swiecie.

Stopnien przygotowania studentéw do uczenia sie w jezykach obcych i sposobdow weryfikacji osiggania
przez studentdéw wymaganych kompetencji jezykowych oraz ich oceny

Ksztatcenie kompetencji jezykowych odbywa sie na kierunku komunikacja wizerunkowa, zgodnie
z Zarzgdzeniem nr 42/2020 Rektora UWTr (zatgcznik Kryt07_zal 1) wprowadzajgcym zasady nauczania
nowozytnych jezykdw obcych, w formie lektoratéw prowadzonych przez Studium Praktycznej Nauki
Jezykdéw Obcych UWr. Student moze wybraé, zaleznie od posiadanych kompetencji wstepnych, nauke
jednego z gtdwnych jezykéw nowozytnych, ale rekomendowany jest jezyk angielski jako powszechnie
uzywany w naukach spotecznych, a poza tym umiejetnos$¢ postugiwania sie przez studentéw kierunku
jezykiem angielskim w stopniu co najmniej umozliwiajgcym czytanie literatury fachowej jest przydatna
podczas przygotowywania pracy dyplomowej. Ksztatcenie jezykowe roztozone jest rdGwnomiernie
w semestrach i konczy sie egzaminem potwierdzajgcym umiejetnosci na wskazanych poziomach. Na
studiach | stopnia ksztatcenie jezykowe jest ujete na studiach stacjonarnych w semestrach 2-4
i obejmuje po 60 godzin w semestrze (tgcznie 180 godzin, 12 ECTS), a na studiach niestacjonarnych
w semestrach 1-4 i obejmuje po 30 godzin w semestrze (tgcznie 120 godzin, 12 ECTS), co umozliwia
osiggniecie biegtosci jezykowej na poziomie B2. Na studiach stacjonarnych Il stopnia lektorat ma
miejsce w pierwszym semestrze i obejmuje 60 godzin (4 ECTS), a na studiach niestacjonarnych
w pierwszym i drugim semestrze i obejmuje po 20 godzin (tgcznie 40 godzin, 4 ECTS), ktére zapewniajg
zaznajomienie studentéw z jezykiem akademickim oraz fachowg terminologia z zakresu nauk
o komunikacji spotecznej i mediach oraz podniesienie umiejetnosci jezykowych do poziomu B2+.
Zasady obowigzujgce w ksztatceniu jezykowym (w tym dotyczace uznawalnosci certyfikatéw) dostepne
sg na stronie Studium (www.spnjo.uni.wroc.pl).

Oprdécz najczesciej wybieranego przez studentédw jezyka angielskiego, SPNJO oferuje réwniez nauke
innych jezykéw obcych (niemieckiego, francuskiego, wifoskiego, rosyjskiego, hiszpanskiego,
portugalskiego) na poziomach Al, A2, B1, B2, C1. Studenci mogg z niej skorzystac jako z bezptatnej
oferty dodatkowe;.

Skala i zasieg mobilnosci i wymiany miedzynarodowej studentéw i kadry

W ocenianym okresie IDiKS zrealizowat szerokg mobilno$¢ miedzynarodowg, zaréwno dla studentow,
jak i kadry dydaktycznej. Dzieki wspotpracy z miedzynarodowymi uczelniami w ramach programéw
Erasmus+, uméw bilateralnych oraz innych inicjatyw wymiany studenckiej, studenci IDiKS mieli
mozliwo$¢ wyjazdu na studia i praktyki zagraniczne. Program Erasmus+ cieszy sie duzym
zainteresowaniem, a liczba studentow korzystajgcych z wyjazddw na studia i praktyki rosnie z roku na
rok. Przyktadowo w latach 2022/2023 byto to 51 oséb (w tym 1 osoba w ramach wyjazdéw
krotkoterminowych), natomiast w 2023/2024 72 osoby (w tym 3 osoby w ramach wyjazdéw
krotkoterminowych). Zainteresowaniem studentéw cieszg sie réwniez wyjazdy na praktyki w ramach
programu Erasmus+ Praktyki, z ktérych co roku korzystajg absolwenci komunikacji wizerunkowe;j.

Mozliwosci wyjazdu w ramach programu reguluje Zarzadzenie nr 2/2024 Dziekana WKSiM (zatgcznik
Kryt08_zal 2). Ponadto, studenci IDiKS biorg udziat w réznych programach wymian miedzynarodowych,
takich jak CEEPUS, ISEP, oraz korzystajg ze stypendidw rzgdowych, co daje im mozliwos¢ nauki lub
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odbycia stazy w zagranicznych instytucjach. Studenci IDiKS mogg ubiegac sie o wyjazd na studia
w ramach ogdlnouczelnianych umoéw bilateralnych zawieranych przez UWr z szeregiem uczelni
partnerskich. Istnieje mozliwos$¢ wyjazdu na semestr lub caty rok akademicki. Warunkiem wyjazdu jest
ukonczenie pierwszego roku studiéw. Szczegdtowe informacje na temat oferty dostepne sg na stronie
Biura Wspodtpracy Miedzynarodowej (https://international.uni.wroc.pl/wymiana-wyjazdy/inne-
wymiany#umowy-bilateralne).

W ramach Erasmus+ w 2023 roku podpisano w IDiKS umowe bilateralng z Instytutem Communication
Studies na University of Johannesburg, w wyniku ktérej w IDIKS studiuje obecnie student z RPA.
W trwajgcym roku akademickim studentami w IDiKS w ramach Erasmus+ sg rdwniez trzy osoby z Korei
Potudniowej, z Pusan National University, Gachon University oraz Handong Global University. 0d 2022
roku Instytut nieustannie przyjmuje réwniez studentéw z Ukrainy, w ramach programu Erasmus+
Ukraina.

Kadra IDiKS posiada wysokie kwalifikacje w zakresie prowadzenia dydaktyki w jezyku obcym.
Pracownicy wspdtpracujg naukowo z osrodkami zagranicznymi, w trakcie pobytéw za granica
wygtaszajg wykfady lub prowadzg seminaria w jezyku angielskim. Ponadto aktywnie uczestniczg
w miedzynarodowych konferencjach naukowych.

Réwniez doktoranci IDIKS realizujg zagraniczne wyjazdy i staze, m.in. w renomowanych swiatowych
jednostkach badawczych. W 2020 roku w ramach programu PROM Narodowej Agencji Wymiany
Akademickiej mobilnosSci zagraniczne zrealizowato troje doktorantow. Mobilnos¢ dotyczyta projektu
badawczego realizowanego na Indiana University-Purdue oraz w bibliotece kongresu w Waszyngtonie.

Na uwage zastuguje takze liczne grono pracownikéw badawczo-dydaktycznych IDiKS bedacych
cztonkami zespotu lub kierownikami w grantach badawczych. Przyktadami takich projektéw sa:

e CamforS (https://www.en.ifkw.uni-
muenchen.de/research/chairs/hassler/international partners/index.html), w ramach
DiGiDeMo (Digital Democratic Mobilization in Hybrid Media Systems);

e Miedzynarodowy Projekt Naukowy SalN (Sante, Alimentation et Seciurite alimentaire)
realizowany w latach 2017-2020 (zakorczony wydaniem ksigzki), finansowany przez The French
Agency for Francophony (Agence Universitaire de la Francofonie);

e The Feuilleton, the Jewish Press and Public Sphere, Grant Collaborative Research Grant
z National Endowment for the Humanities, 2019;

e ,PE-MORE” projekt organizowany przez Instituto Universitario de Lisboa i London School of
Economics, projekt finansowany z programu Marie Curie ze Srodkéw Unii Europejskiej, 2016-
2017;

e ,System polskich i niemieckich wartosci — badanie empiryczne”, Polsko-Niemiecka Fundacja na
rzecz Nauki (PNFN),2019-2020.

W listopadzie 2024 roku dwie adiunktki z IDiKS wygraty konkurs na stworzenie w ramach The Arqus
European University Alliance (https://arqus-alliance.eu/call/arqus-communities-of-practice-6th-call/)
tzw. Community of Practice o nazwie Forum Badan nad Interkulturowoscig i Migracjg (Multicultural
and Migration Studies Forum), ktore tgczy naukowcow zajmujgcych sie komunikacjg miedzykulturowa
oraz studiami migracyjnymi. Grupa promuje wspoétprace poprzez wymiane badan, rozwdj zawodowy
i dzielenie sie najlepszymi praktykami w nauczaniu, ze szczegélnym naciskiem na wsparcie studentéw
miedzynarodowych. Dziatania obejmujg spotkania online i stacjonarne, warsztaty oraz projekty
interdyscyplinarne, ktore majg na celu zwiekszenie kompetencji kulturowych i przygotowanie
studentow, wyktadowcdw oraz pracownikéw do pracy w zréznicowanych srodowiskach. Grupa zajmuje
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sie réwniez rozwigzywaniem skomplikowanych wyzwan miedzykulturowych oraz angazowaniem sie
w rzeczywiste problemy spoteczne. Do forum nalezg przedstawiciele uczelni: Uniwersytet w Grenadzie
(Hiszpania), Uniwersytet w Padwie (Wtochy), Uniwersytet Minho (Portugalia), Uniwersytet Maynooth
(Irlandia).

Kadra naukowa oraz administracyjna rowniez aktywnie korzysta z mozliwosci miedzynarodowej
mobilnosci. W okresie ocenianym, z wyjazdéw dydaktycznych Erasmus+ skorzystato kilkudziesieciu
wyktadowcéw, a takze przedstawiciele administracji IDiKS. Uczelnie partnerskie IDIKS obejmujg
zarowno europejskie, jak i uczelnie w USA, Kanadzie, Korei Potudniowej, RPA oraz innych krajach, co
podkresla szerokg i zrédznicowang wspotprace miedzynarodowa.

Udziat wyktadowcdw z zagranicy w prowadzeniu zaje¢ na ocenianym kierunku

Elementem umiedzynarodowienia studidw w IDiKS sg takze wizyty naukowcdw i nauczycieli
akademickich z zagranicznych uczelni i jednostek badawczych. Goscie podczas pobytu zazwyczaj
prowadzg wyktady, seminaria lub tygodniowe cykle zaje¢ w jezyku angielskim, na ktére zapraszani sg
studenci réznych kierunkdw, zaréwno polskojezycznych, jak i anglojezycznych. Wyktady i warsztaty
zagranicznych wyktadowcow poszerzajg perspektywe badawczg i teoretyczng studentow.

Jednym z wielu przyktaddéw jest wyktad profesora Luca van Doorslaera, bytego dyrektora Centre for
Translation Studies z KU Leuven w Belgii, cztonka zespotu Department of Translation and Interpretation
Studies Translation Studies na University of Tartu. Profesor zorganizowat dwa interdyscyplinarne
warsztaty, jeden zatytutowany “The position of translation and multilingualism in journalism”, drugi
dotyczacy “Journalistic cultures”. Warsztaty cieszyty sie zainteresowaniem polskich i zagranicznych
studentow IDIKS.

W IDiKS goscili réwniez profesorowie z Dipartimento di Studi Storici z Universita degli Studi di Milano
oraz z Department of Public Relations and Advertising z istanbul Yeniyizyil University. W roku
akademickim 2023/2024 oraz w obecnym swoje zajecia w ramach Erasmus+ Staff Mobility prowadzity
osoby z: University of Bucharest, trzech badaczy z Turcji (Yeni Yuzyil oraz Istanbul University), jak
réwniez z Bosni i Harcegowiny (Univerzitet u Tuzli), Kirgistanu (Ala - Too International University),
Portugalii (Universidade do Porto), Republiki Dominikany (Instituto Tecnologico De Santo Domingo —
Intec) oraz Stowacji (Catholic University in Ruzomberok). Ponadto w semestrze zimowym w roku
akademickim 2023/2024 czescig zespotu IDiKS, w ramach IDUB Visiting Professors Programme, byt
profesor Johann Roppen z Volda University College w Norwegii. Profesor zajmuje sie badaniami nad
dziennikarstwem, zaréwno wspétczesnym, jak i historycznym, oraz nauczaniem tego zawodu. Jego
doktorat dotyczyt koncentracji medidéw i ich wptywu na dziennikarstwo. Interesuje sie rowniez mediami
w jezykach mniejszoSciowych, zwtaszcza w Norwegii i Polsce. Bada nowe technologie wspierajgce prace
redakcji, takie jak narzedzia oparte na podejsciu "story-centric". Obszary jego badan obejmuja:
dziennikarstwo, historie mediow i komunikacji, ekonomie mediéw, polityke i regulacje medialne,
systemy medialne, komunikacje organizacyjng oraz media publiczne. To szerokie spektrum pozwolito
mu z sukcesem prowadzi¢ zajecia z ,Media Systems in Scandinavian Countries” z miedzynarodowymi
grupami studiujgcymi w IDKiS w jezyku angielskim na kierunku Journalism and Social Communication.

Sposoby, czestos¢ i zakres monitorowania i ocena umiedzynarodowienia procesu ksztatcenia i wptyw
jego rezultatdw na program studiow i jego realizacje

W Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej (IDiKS) monitorowanie i ocena
umiedzynarodowienia procesdw ksztatcenia odbywa sie na kilku poziomach i ma na celu nie tylko
podniesienie jakosci ksztatcenia, ale réwniez dostosowanie programéw studidw do potrzeb studentéw
miedzynarodowych oraz integracje z globalnym srodowiskiem akademickim.
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Do realizowanych sposobdw monitorowania i oceny umiedzynarodowienia nalezg:

a)

b)

Monitoring przez koordynatorow mobilnosci — koordynatorzy programéw Erasmus+ i umoéw
bilateralnych petnig kluczowg role w monitorowaniu wyjazdéw studentow i pracownikéw
IDIKS. Regularnie organizujg spotkania informacyjne dla studentéw przed mobilnoscia,
pomagajg w rekrutacji oraz monitorujg procesy administracyjne, w tym rozliczenia kurséw
realizowanych przez studentdw zagranicznych na uczelniach partnerskich. Koordynatorzy
pozostajg w statym kontakcie z uczestnikami mobilnosci, co umozliwia biezgcg ocene
efektywnosci tych wyjazdéw oraz identyfikowanie obszaréw do poprawy.

Wszystkie niezbedne informacje i regulaminy dotyczgce wyjazdéw na studia i praktyki oraz
wyjazdy dydaktyczne i szkoleniowe programu Erasmus+, umieszczone sg na stronie
internetowej IDKiS. Biezgce informacje dotyczace mobilnosci zamieszczane sg w zaktadce
»Aktualnosci”, a studenci i pracownicy otrzymujg je w korespondencji mailowej. Informacje
0 pozostatych programach wymiany znajdujg sie na stronie internetowej BWM
(https://international.uni.wroc.pl/).

Spotkania informacyjne i szkolenia organizowane przez Biuro Wspdtpracy Miedzynarodowej
(BWM). Spotkania i szkolenia dla koordynatoréw mobilnosci umozliwiajg wymiane
doswiadczen oraz usprawnienie proceséw rekrutacyjnych i administracyjnych. Dwa razy w roku
organizowane s3 takze spotkania z pracownikami, majgce na celu omdwienie biezgcych
zagadnien zwigzanych z mobilno$cig miedzynarodowa.

Pracownicy IDiKS rozwijajg rowniez swoje umiejetnosci jezykowe uczestniczagc w zajeciach
doskonalgcych znajomos¢ jezyka angielskiego w ramach realizowanych w UWr projektow:
w projekcie Dobra Kadra (projekt wspétfinansowany ze sSrodkéw Unii Europejskiej w ramach
Europejskiego Funduszu Spotecznego), majacego na celu podniesienie kompetencji kadry
dydaktycznej UWr w zakresie wzmocnienia jakosci ksztatcenia na uczelni oraz w
Zintegrowanym Programie Rozwoju Uniwersytetu Wroctawskiego, realizujgc  kurs
specjalistycznego jezyka angielskiego Academic English.

Raportowanie i ewaluacja programéw — programy mobilnosci, takie jak Erasmus+ oraz inne
programy wymiany, sg regularnie monitorowane pod katem liczby uczestnikéw, jakosci kurséw
realizowanych za granicg oraz efektywnosci wspdtpracy miedzynarodowej. Dziatania te majg
na celu dostosowanie programoéw studiéow do aktualnych potrzeb i oczekiwan studentéw oraz
wymaganych standardéw jakosciowych.

Wszystkie powyzsze dziatania majg znaczacy wptyw na jakos¢ realizowanych programéw studidw.
Dzieki regularnym spotkaniom informacyjnym, szkoleniom oraz $cistej wspdtpracy z zagranicznymi
uczelniami, studenci oraz pracownicy IDiKS sg w stanie skutecznie wykorzysta¢ dostepne programy
mobilnosci, a takze rozwija¢ swoje umiejetnosci jezykowe i kompetencje miedzykulturowe. Wysoka
jako$¢ mobilnosci miedzynarodowej oraz rosngca liczba studentdw zagranicznych potwierdzajg, ze
proces umiedzynarodowienia IDIKS jest realizowany skutecznie i stanowi istotny element rozwoju
oferty edukacyjnej Uniwersytetu Wroctawskiego.
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Kryterium 8. Wsparcie studentéw w uczeniu sie, rozwoju spotecznym, naukowym lub zawodowym
i wejsciu na rynek pracy oraz rozwdj i doskonalenie form wsparcia

Dostosowanie systemu wsparcia do potrzeb réinych grup studentéw, w tym potrzeb
studentow z niepetnosprawnoscig

Na Uniwersytecie Wroctawskim system wsparcia studentéw ze stwierdzonymi niepetnosprawnosciami
jest dostosowany do ich indywidualnych potrzeb, zaleznych od rodzaju i stopnia niepetnosprawnosci.
Zgodnie z Regulaminem studiéw UWr (zatacznik KrytO8 zal 1) majg oni prawo do szczegdlnych
warunkéw uczestnictwa w zajeciach oraz indywidualnych form i terminéw ich zaliczania, realizacji
programu studidw w oparciu o indywidualng organizacje studiéow (lOS), ktdérej warunki opisuje
Uchwata Rady Wydziatu nr 26/2024, pierwszenstwa w zapisach na zajecia i w wyborze grup
zajeciowych, pomocy w pozyskiwaniu materiatéw dydaktycznych i sprzetu niezbednego do
studiowania, uzywania na zajeciach Srodkéw wspomagajacych proces uczenia sie (np. urzadzen
rejestrujgcych), indywidualnych konsultacji, a w uzasadnionych przypadkach takze indywidualnych
zaje¢ oraz indywidualnej opieki wybranego nauczyciela akademickiego. Zgodnie z regulaminem
udostepniania  zbioréw  Biblioteki  Uniwersyteckiej (BU)  (https://www.bu.uni.wroc.pl/o-
bibliotece/wirtualny-przewodnik-uzytkownika-regulamin) system wsparcia studentéw
z niepetnosprawnosciami obejmuje réwniez utatwiony, indywidualny dostep do zbiorow BU
i udogodnienia przy korzystaniu z jej czytelni. Budynki, w ktorych odbywajg sie zajecia dla studentéw
IDIKS, znajdujg sie w dwodch lokalizacjach, co jest pewng niedogodnoscia dla studentow
z niepetnosprawnosciami, gdyz wymusza konieczno$¢ przemieszczania sie. Budynki sg jednak
dostosowane do potrzeb osdb z réznymi typami niepetnosprawnosci, posiadajg specjalne podjazdy
i windy celem sprawniejszego przemieszczania sie oraz tabliczki informacyjne w systemie Braille’a na
drzwiach do sal dydaktycznych.

Na kierunku komunikacja wizerunkowa studiujg obecnie 7 oséb, ktérym przystuguje stypendium dla
0s0b z niepetnosprawnoscia. Na poziomie Uniwersytetu, ale i Wydziatu prowadzone s3 akcje
informujgce spotecznosé uniwersytecka oraz wydzialowg o mozliwosci udzielenia pomocy osobom
z niepetnosprawnosciami  (https://uwr.edu.pl/pomagamy/). Analizg indywidualnych potrzeb
studentéw z niepetnosprawnosciami oraz organizowaniem odpowiednich form wsparcia w celu
zapewnienia im peftnego udziatu w procesie ksztaftcenia zajmuje sie ogdlnouczelniany Zespét ds.
Obstugi Studentéw i Doktorantéw z Niepetnosprawnoscig (https://uwr.edu.pl/pomocny-uwr/osoby-z-
niepelnosprawnosciami/wsparcie/).

Istotnym elementem wsparcia studentdw z niepetnosprawnosciami na UWr jest mozliwosé
uczestniczenia kadry naukowo-dydaktycznej w kursach i szkoleniach podnoszacych kompetencje w
zakresie wiedzy na temat réznego typu niepetnosprawnosci. Realizowane one byty cyklicznie m.in.
w latach 2020-2023 dzieki projektowi wspétfinansowanemu przez Unie Europejskg ,Uniwersytet
Wroctawski uczelnig w petni dostepng do roku 2023” (https://uwr.edu.pl/uwr-zmieniamy-sie/uczelnia-
dostepna/). W ramach projektu przeprowadzono 10 rodzajéw szkolen, m.in.: z zakresu kontaktu ze
studentami z zaburzeniami ze spektrum autyzmu, technik i narzedzi nauczania jezykdéw obcych oséb
z niepetnosprawnosciami, zasad postepowania w przypadku osdb w kryzysie psychicznym oraz kursy
jezyka migowego.

Studenci, ktdrzy doswiadczajg trudnosci psychicznych zwigzanych ze stresem, pracg, egzaminami,
zaliczeniami, problemami rodzinnymi, osobistymi lub uzaleznieniami, mogg skorzystaé¢ z bezptatnej
pomocy psychologicznej oferowanej przez Pracownie Konsultacji i Poradnictwa Psychologicznego
dziatajgcg w Instytucie Psychologii UWr (https://pkipp.uwr.edu.pl/).

Studenci bedacy rodzicami majg réwniez mozliwosé¢ korzystania z konsultacji psychologicznych
przeznaczonych specjalnie dla rodzicéw i dzieci. Na stronie internetowej UWr znajduje sie zaktadka
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poswiecona rodzicielstwu (https://uwr.edu.pl/rodzice-na-uwr/) kierowana m.in. do studentéw
i doktorantow. Bedac w cigzy, mozna ubiegac sie o urlop od zaje¢ przy zachowaniu praw studenckich.
Z kolei majac juz dziecko (do 1 roku), mozna skorzystac z urlopu. Jesli koniec urlopu przypada w trakcie
semestru, urlop moze by¢ przedtuzony do konca trwania semestru. Studenci-rodzice majg prawo do
ubiegania sie o 10S.

Studenci kierunku komunikacja wizerunkowa, podobnie jak wszyscy studenci Uniwersytetu
Wroctawskiego, mogg korzysta¢ takie z pomocy prawnej. Bezptatnych porad udzielajg studenci
Wydziatu Prawa, Administracji i Ekonomii (po uprzedniej konsultacji z pracownikiem naukowo-
dydaktycznym Woydziatu Prawa, Ekonomii i Administracji) w Uniwersyteckiej Poradni Prawnej
(https://prawo.uni.wroc.pl/poradnia).

UWr dba takze o réwne traktowanie studentdw i wszystkich swoich pracownikéw, przeciwdziatajgc
jakimkolwiek przejawom dyskryminacji. Informacja o mozliwej pomocy jest szeroko dystrybuowana
poprzez serwisy internetowe uczelni (https://uwr.edu.pl/rowny-uwr/) oraz podczas spotkania
organizacyjno-adaptacyjnego dla nowo przyjetych studentéw, w trakcie ktérego petnomocnicy
dziekana ds. réwnego traktowania i przeciwdziatania dyskryminacji oraz ds. bezpieczenstwa prowadzg
obowigzkowe szkolenia z tego zakresu.

Zakres i formy wspierania studentdw w procesie uczenia sie

Podstawowg formg wsparcia studentdow IDiKS w procesie uczenia sie sg indywidualne konsultacje
prowadzone przez nauczycieli akademickich podczas regularnych dyzuréw. Zgodnie z Regulaminem
pracy UWr (zatgcznik Kryt08 zal 3), kazdy nauczyciel akademicki ma obowigzek prowadzi¢ co najmniej
dwie godziny konsultacji dla studentéw tygodniowo, przy czym czas konsultacji w jednym dniu nie
moze by¢ krétszy niz godzina. Wszyscy pracownicy i studenci posiadajg stuzbowe konta
w uniwersyteckiej domenie uwr.edu.pl, a wewnetrzna komunikacja jest utatwiona poprzez program
pocztowy zintegrowany z Uniwersyteckim Systemem Obstugi Studentéw (USOS) oraz aplikacje MS
Teams. Konsultacje odbywajg sie zaréwno w trakcie semestru, jak i podczas sesji egzaminacyjnej.
Harmonogram konsultacji ustalany jest na poczatku kazdego semestru i umieszczany w USOS, na
stronie internetowej Instytutu (www.idiks.uwr.edu.pl) oraz na informatorach przed gabinetami
pracownikow.

Jako wsparcie procesu uczenia sie nalezy tez traktowac uniwersyteckg i wydziatowa polityke
udostepniania studentom oprogramowania. Uniwersytet Wroctawski zapewnia wszystkim swoim
studentom, doktorantom i pracownikom bezptatny dostep do pakietu Microsoft 365. W ramach tego
produktu studenci mogg korzysta¢ z uniwersyteckiej skrzynki pocztowej, otrzymujac na poczatku
studiéw swoj adres mailowy w domenie uwr.edu.pl. Skrzynka ta stuzy do kontaktu miedzy studentem
a personelem i instytucjami UWr we wszystkich sprawach dotyczacych studiow, a studenci s3
zobowigzani do regularnego jej sprawdzania. W ramach Microsoft 365 studenci mogg korzystac¢ online
z dowolnej lokalizacji z pakietu Office — Worda, Excela czy Power Pointa, z dysku OneDrive oraz narzedzi
do kontaktu miedzy prowadzgcymi zajecia i studentami: Teams i Forms. Jes$li chodzi o oprogramowanie
wykorzystywane w procesie dydaktycznym w pracowniach komputerowych, to w ramach posiadanych
licencji studenci mogg korzystac z nich w pracowniach komputerowych — studenci majg dostep do
pracowni i wszystkich jej zasobdw poza planowymi zajeciami.

Realizacja mobilnosci studenckiej odbywa sie poprzez krajowe i miedzynarodowe programy wymiany
studentéw, takie jak MOST, Erasmus+ oraz umowy bilateralne z uczelniami partnerskimi. W ramach
programu Erasmus+ studenci mogg wyjechad na semestr lub rok do uczelni partnerskich, a takze odby¢
praktyki studenckie lub absolwenckie. Aby zaangazowac jak najwiecej studentdw, regularnie
organizowane s3 spotkania informacyjne prowadzone przez koordynatora instytutowego. Po
zakonczeniu rekrutacji, przed planowanym wyjazdem, student wraz z koordynatorem przygotowuje

Profil ogélnoakademicki | Ocena programowa | Raport samooceny | pka.edu.pl 120



umowe dotyczgcg programu studiow (learning agreement, LA). W trakcie mobilnosci, jesli student
napotka problemy z realizacjg zaje¢ w uczelni partnerskiej, np. z powodu nieuruchomienia
planowanego przedmiotu, koordynator pomaga wybra¢ nowe przedmioty i wprowadzi¢ zmiany w LA,
aby po powrocie student moégt wykazaé sie zrealizowaniem wymaganych efektéw uczenia sie
niezbednych do zaliczenia semestru lub roku studidw. Przedmioty realizowane w ramach wymiany sg
integralng czescig studiow na UWr (szczegdtowe informacje na temat programu Erasmus+ i uméw
bilateralnych opisane sg w Kryterium 7). Wyjazdy poszerzajg horyzonty, rozwijajg kompetencje
miekkie, a przede wszystkim umozliwiajg edukacje akademicka w srodowisku miedzynarodowym oraz
kontakt ze studentami i wyktadowcami z zagranicznych osrodkéw. Studenci kierunkéw realizowanych
przez IDKS otrzymujg wszechstronne wsparcie w korzystaniu z tych programéw mobilnosci. Wsparcie
dla zagranicznej mobilnosci studentéw oferowane jest przez Biuro Wspdtpracy Miedzynarodowej UWr
(BWM), pracownikéw dziekanatu oraz koordynatora instytutowego. W ostatnich latach z wyjazdéw na
studia w ramach programu Erasmus+ kazdego roku korzysta kilkadziesigt studentéw IDiKS.
Przyktadowo w latach 2022/2023 byto to 51 oséb (w tym 1 osoba w ramach wyjazdéw
krotkoterminowych), natomiast w 2023/2024 72 osoby (w tym 3 osoby w ramach wyjazdéw
krotkoterminowych). Zainteresowaniem studentéw cieszg sie réwniez wyjazdy na praktyki w ramach
programu Erasmus+ Praktyki, z ktérych rokrocznie korzystajg absolwenci kierunkéw realizowanych
przez IDKS.

Pasja do badan, wzbudzona przez prowadzgcego-mentora, motywuje studentéw do pogtebiania
wiedzy i uczestnictwa w badaniach naukowych. Kontakt z promotorem podczas pisania pracy
dyplomowej rozwija ich potrzeby naukowe i pokazuje mozliwosci dalszego rozwoju, takie jak studia
doktoranckie. Majgc na uwadze rdéznorodnos¢ nurtow badawczych w obrebie IDiKS studenci mogg
zaproponowac i uzgodnié¢ z promotorem pomyst na wiasny temat pracy dyplomowej, za$ wszyscy
studenci IDiKS majg wsparcie swoich opiekundw prac dyplomowych. Studenci, prezentujgc wyniki
uzyskane w trakcie realizacji prac dyplomowych czy tez aktywnosci badawczych realizowanych
w ramach kot naukowych, wystepujg z samodzielnymi referatami na konferencjach, w szczegélnosci
na studenckich konferencjach két naukowych, réwniez na forum miedzynarodowym. Umiejetnosci
w zakresie prezentowania wynikdw badan wtasnych w odniesieniu do zagadnient naukowych studenci
nabywajg podczas konwersatoridw oraz seminariow uwzglednionych w programie studiéw, a takze
podczas zajec o tzw. charakterze projektowym, w ramach ktdrych majg za zadanie opracowac¢ dane
i przygotowac wystgpienie w postaci prezentacji multimedialnej. Wyrdznione i najlepiej ocenione
prace dyplomowe mogg by¢ zgtaszane przez promotoréw do publikacji w instytutowym czasopismie
»,Dziennikarstwo i Media” (po wtasciwym przeredagowaniu i opracowaniu, a takze zrecenzowaniu
artykutéw). Studenci komunikacji wizerunkowe] publikujg takze artykuty w czasopismach i rozdziaty
w monografiach, ktérych spis zostat zaprezentowany w Kryterium 3 i 4.

W ramach wybranych przedmiotow studenci w toku ksztatcenia metod oraz technik badawczych,
a takze poprawnego wnioskowania, realizujg pod kierunkiem prowadzacego swoje mate projekty
badawcze. Przyktadem takiej dziatalnosci jest zespdt badawczy ds. badan nad losami uczestnikow
programow telewizyjnych powotany przez dra Michata Rydlewskiego, ktorego efektem jest obszerny
artykut pt. ,<<Michat, nie ty teraz miates sie odwracaé!>> Manipulacje w talent show jako
odzwierciedlenie medialnego (wy)zysku", ktéry ukazat sie w numerze czasopisma ,Media
i Spoteczenstwo” (numer z 2021 roku).

W celu umiedzynarodowienia procesu dydaktycznego i zachecania studentéw do prowadzenia
dziatalnos$ci naukowej od biezgcego roku akademickiego prowadzone jest przez dra hab., prof. UWr,
Adama Szynola seminarium ,Populistic narratives in media and politics - cross-border journalistic
project”. Seminarium jest efektem wspodtpracy trzech osrodkéw uniwersyteckich: Dortmund Technical
University, National University of Kyiv-Mohyla Academy i Uniwersytetu Wroctawskiego. Zatozeniem
projektu jest wspdtpraca studentéw z trzech krajéw i uniwersytetow w ramach miedzynarodowego
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projektu dziennikarskiego poswieconego narracjom populistycznym w mediach i polityce. Uczestnicy
jednosemestralnego kursu w kilkuosobowych grupach kreujg tematy realizujgce gtdwne zatozenie
projektu, gromadzg materiat badawczy, poddajg go analizie, a nastepnie bedg przygotowywacé wspdlng
publikacje. W projekcie, ktéry ma forme zdalng, uczestniczy ok. 30 studentéw z trzech ww. osrodkdw,
w tym 3 studentdw ocenianego kierunku.

Kolejnym z przyktadéw wsparcia udziatu w komunikacji naukowej na poziomie miedzynarodowej jest
projekt wspodtrealizowany przez dra hab.,, prof. UWr, Adama Szynola - COPE
(https://cope.csd.auth.gr/). Studenci IDiKS uczestniczg w projekcie obejmujgcym zestaw 14 modutow,
ktory umozliwia wyktadowcom systematyczne nauczanie studentédw zrozumienia funkcjonowania
instytucji Unii Europejskiej oraz polityki spéjnosci. Studenci uczg sie przeksztatca¢ wiedze w krytyczne
i oparte na faktach techniki raportowania multimedialnego, ktére w dalszej kolejnosci majg by¢
adresowane do lokalnych odbiorcow. Projekt wspiera réwniez wspdtprace transgraniczng,
umozliwiajgc studentom dziennikarstwa przygotowanie propozycji i uzyskanie opinii w MOOC LAB
(https://cope.csd.auth.gr/mooc/).

Waznym aspektem wspierania studentow w zakresie wchodzenia na rynek pracy, jest zapewnienie
studentom kierunku komunikacja wizerunkowa licznych kontaktéw z przedstawicielami zawoddéw
medialnych i okotomedialnych, pracodawcami z tzw. sektorow kreatywnych. Wspierajg oni proces
dydaktyczny, prowadzac warsztatowe zajecia (w biezgcym roku akademickim IDiKS wspotpracuje
zokoto 60 tzw. pracownikami zewnetrznymi). W IDiKS organizowane s3 takze spotkania
z przedstawicielami zawoddéw medialnych i okotomedialnych. W roku akademickim 2023/2024
zorganizowane zostaly m.in. spotkania z bylym rzecznikiem prasowym a obecnie prezesem
ekstraligowego klubu pitkarskiego WKS Slask Wroctaw, Patrykiem Zatecznym, absolwentem
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej na UWr (https://www.facebook.com/share/1Apk26NEp2/),
prezesem Fundacji Katarynka, Mariuszem Trzeciakiewiczem,
(https://www.facebook.com/share/15gTKTkYh4/), dyrektorem Centrum Historii Zajezdnia, Andrzejem
Jerie (https://www.facebook.com/share/19gJK28EN5/), dyrektorkg Wroctawskiego Instytutu Kultury,
Dominika Kawalerowicz oraz kierownikiem Dziatu Komunikacji i Promocji Wroctawskiego Instytutu
Kultury, Kubg Zarym (https://www.facebook.com/share/156m3XRfpN/).

Oprécz dziatan podejmowanych przez IDIKS, duze wsparcie w zakresie przygotowania studentéw do
podjecia pracy zawodowej po studiach zapewnia Akademickie Biuro Karier UWr (ABK), ktére
koordynuje ogdlnouczelniane dziatania w tym obszarze i zapewnia nawigzywanie kontaktow
biznesowych (https://biurokarier.uwr.edu.pl). Aktywno$¢ ABK obejmuje m.in. organizacje Targow
Pracy i Praktyk Kampus Kariery (https://targi.uwr.edu.pl/), program mentoringowy z udziatem
mentoréw z otoczenia spoteczno-gospodarczego, wspomagajgcy odkrywanie przez studentow
wtasnego potencjatu i mozliwosci samorozwoju oraz planowanie kariery zawodowej
(https://biurokarier.uwr.edu.pl/program/), certyfikowany program Corporate Readiness Certificate
(https://biurokarier.uwr.edu.pl/crc/), a takze aktualizowane na biezagco bazy ofert programow
stazowych i rozwojowych (https://biurokarier.uwr.edu.pl/programy-stazowe/) oraz ofert pracy dla
studentéw i absolwentéw (https://biurokarier.uwr.edu.pl/jobs/). Ponadto, studenci fizyki moga
uczestniczy¢ w ogodlnouczelnianych zajeciach ukierunkowanych na ksztattowanie kompetencji
miekkich i przygotowanie do podjecia pracy zawodowej, ktdrych organizacje koordynuje Akademickie
Biuro Karier (https://biurokarier.uwr.edu.pl/przedmioty-ponadprogramowe/). Oferta takich
przedmiotéw obejmuje obecnie trening skutecznej pracy zespotowej, zaprojektuj swojg kariere,
przedsiebiorczosé — historie sukceséw oraz University Dragons’ Den, a w przygotowaniu sg kolejne
zajecia. Studenci komunikacji wizerunkowej korzystajg ze wsparcia Akademickiego Biura Karier, ktére
ma w swojej ofercie testy preferencji zawodowych, konsultacje CV i listdw motywacyjnych oraz
przygotowuje do rozméw kwalifikacyjnych, co moze stanowi¢ wazne wsparcie podczas poszukiwania
pracy. W latach 2022-2024 29 studentéw komunikacji wizerunkowe]j uczestniczyto w webinarach
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organizowanych przez ABK, sposrdd ktérych mozna wyrdznié¢ m.in. ,,Wirtualne CV” czy ,Kolorystyczne
Typy Osobowosci”, ktére poswiecone byty dziataniom wzmacniajgcym szanse podczas proceséw
rekrutacyjnych. Brali udziat takze w réznych kursach, np. programowania podczas szkolenia ,,Poznaj
jezyk Python”. ABK organizowato réwniez targi pracy oraz odbywajgce sie podczas nich panele
dyskusyjne, takie jak na przyktad ,Rynek pracy dla humanistéw” w 2023 roku. Studenci komunikacji
wizerunkowej uczestniczyli takze w wydarzeniu Hewlett Packard Enterprise Academy, ktére odbywato
sie w latach 2023 i 2024. Dodatkowo, 47 studentéw komunikacji wizerunkowej brato udziat
w ponadprogramowych kursach organizowanych przez ABK (w latach 2022/2023 i 2023/2024). Kursy
byty realizowane podczas toku studiéw zainteresowanych studentow.

Sport na Uniwersytecie Wroctawskim ma duze znaczenie, o czym $wiadczg osiggniecia sekcji UWr
w Dolnoslaskiej Lidze Miedzyuczelnianej oraz w Akademickich Mistrzostwach Polski. Wsparcie
aktywnosci sportowej studentéw odbywa sie przede wszystkim przez obowigzkowe zajecia
wychowania fizycznego. Studenci majg mozliwos¢ wyboru réznorodne formy aktywnosci sportowej,
zaje¢ podstawowych nieodptatnych lub czesciowo ptatnych (np. ptywanie, tenis, wioslarstwo),
ptatnych weekendowych zaje¢ wyjazdowych (np. narciarstwo, turystyka rowerowa lub piesza) oraz
obozow sportowo-rekreacyjnych (np. kajakowe, jezdzieckie i fitness). Studenci UWr od | roku studiéw
mogg uczeszcza¢ na zajecia sekcji sportowych (np. aerobiku, badmintona, brydza sportowego,
koszykdéwki, narciarstwa, pitki noznej, ptywania, siatkdwki, tenisa ziemnego, wioslarstwa i wspinaczki
sportowej). Uniwersytet wspiera takze aktywnos$¢ fizyczng studentow z cze$ciowymi ograniczeniami
zdrowotnymi poprzez oferte zaje¢ rehabilitacyjnych (¢wiczenia korekcyjno-kompensacyjne lub
¢wiczenia relaksacyjno-oddechowe). Zajecia organizowane sg przez Uniwersyteckie Centrum
Wychowania Fizycznego i Sportu, a wszelkie informacje dotyczace sportu, planéw zajeé podstawowych
i plandw treningdw sekcji sportowych znajdujg sie w zaktadkach na stronie internetowej:
https://uwr.edu.pl/zycie-studenckie/sport/. Zgodnie z Zarzadzeniem nr 86/2019 Rektora UWr
(zatacznik Kryt08 zal 4) studenci wykazujacy sie osiggnieciami sportowymi mogg ubiegac sie
o stypendium Rektora.

Wsparcie dziatalnosci organizacyjnej odbywa sie poprzez dofinansowanie projektéw
przygotowywanych przez kota naukowe (np. miejski program FAST https://uwr.edu.pl/fast-
dofinansowanie-dla-studentow/), a takze poprzez program grantéw i stypendiow dla studentéw oraz
doktorantéw UWr ,Mtody Badacz 2020-2025" (https://uwr.edu.pl/mlody-badacz-zaaplikuj-o-
stypendium/), ktéry zaktada wsparcie finansowe w organizacji miedzynarodowych wydarzen
naukowych lub czynny w nich udziat.

Na Uniwersytecie Wroctawskim funkcjonuje system motywacyjny oparty na wsparciu finansowym.
Najlepsi studenci kierunku, ktérzy osiggneli wysoka $rednig ocen lub majg szczegdlne osiggniecia
naukowe, mogg uzyskac stypendium Rektora UWr, Ministra Edukacji i Nauki oraz stypendia Narodowej
Agencji Wymiany Akademickiej (NAWA). Stypendium Rektora UWr dla najlepszych studentéw
przystuguje osobom, ktére w poprzednim roku akademickim uzyskaty wysoka $rednig ocen badz
zdobyty szczegdlne osiggniecia naukowe. Stypendium NAWA dedykowane jest studentom
zagranicznym ksztatcgcym sie w Polsce oraz studentom polskim odbywajgcym czesciowo studia
i pobyty studyjne za granicg. Szczegdétowe uregulowania dotyczgce przyznawania stypendiéw za
osiggniecia naukowe dla studentéw UWr znajdujg sie na stronie: https://uwr.edu.pl/stypendia-i-
wsparcie-finansowe/wsparcie-dla-studentow-2/. W celu ztozenia wniosku o przyznanie stypendium
nalezy skontaktowac sie z wyznaczonym pracownikiem dziekanatu WKSiM.

Ponadto od 2020 r. w zwigzku z przyznaniem UWr statusu Uczelni Badawczej, zostat uruchomiony
nowy program stypendialny dla studentow Mtody Badacz 2020-2025 ((https://uwr.edu.pl/mlody-
badacz-zaaplikuj-o-stypendium/). W ramach tego programu stypendia mogg otrzymac studenci
wszystkich kierunkdéw, ktérzy w roku zdania egzaminu maturalnego zostali przyjeci na | rok studiéw
| stopnia lub jednolitych studidw magisterskich prowadzonych w UWr jako medalisci olimpiad
miedzynarodowych, laureaci i finalisci olimpiad przedmiotowych lub tez jako kandydaci z najwyzszymi
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wynikami otrzymanymi w procesie rekrutacji. W V edycji konkursu Mtody Badacz (rozstrzygniety
8.11.2024), stypendia otrzymato 6 studentéw Wydziatu Komunikacji Spotecznej i Medidw
(https://uwr.edu.pl/iniciatywa-doskonalosci-uczelnia-badawcza/konkursy-2/zakonczone/mlody-
badacz-2020-2025/stypendia-mlody-badacz-wyniki-2/).

Sposoby informowania studentdow o systemie wsparcia, w tym pomocy materialnej,

Informacje o dostepnych formach wsparcia dla studentéw, w tym pomocy finansowej, s3
udzielane wielopoziomowo. Zadania te powierza sie pracownikom dziekanatu WKSiM, wypetniaja
je takze organizacje studenckie, w tym Samorzad Studentdw UWr, uniwersytecki Dziat Spraw
Studenckich oraz Zespét ds. Obstugi Studentdéw i Doktorantdw z Niepetnosprawnoscia. Wszystkie
inne niezbedne informacje, w tym zasady i regulaminy przyznawania wsparcia, wzory
dokumentéw (wnioski, oSwiadczenia) oraz obowigzujace terminy sktadania wnioskéw udostepnia
dedykowana strona uniwersytecka (https://uwr.edu.pl/stypendia-i-wsparcie-
finansowe/wsparcie-dla-studentow). Strona wydziatowa WKSiM odsyta do niej w stosownej
zaktadce (https://wksm.uwr.edu.pl/stypendia/), uzupetniajgc informacje w tym zakresie
o przyjete regulacje wewnatrzwydziatowe. W szczegdlnosci studentom przystuguje stypendium
socjalne; stypendia socjalne o  zwiekszonej wysokosci;  stypendia dla  osdéb
z niepetnosprawnosciami; zapomogi studenckie oraz stypendia za osiggniecia naukowe
i sportowe. Wazng role odgrywa bezposredni kontakt ze studentami doswiadczonej pracownicy
dziekanatu WKSiM, zapewniajgcej petng informacje, zyczliwg pomoc i weryfikacje kompletnosci
sktadanych wnioskdéw i oswiadczen. Szczegétowe uregulowania dotyczace przyznawania stypendiow
za osiggniecia naukowe dla studentéw UWr znajdujg sie na stronie: https://uwr.edu.pl/stypendia-i-
wsparcie-finansowe/wsparcie-dla-studentow-2/.

Sposoby rozstrzygania skarg i rozpatrywania wnioskdw zgtaszanych przez studentéw

Zgodnie z Regulaminem studidw (zatacznik Kryt08 zal 1) student ma prawo do zgtaszania do wtadz
uczelni postulatéw dotyczacych plandw studidw, programow studidow i spraw zwigzanych z procesem
uczenia sie oraz warunkami socjalno-bytowymi, wyrazania opinii o zajeciach dydaktycznych oraz o
pracy prowadzacych je nauczycieli akademickich w trybie uzgodnionym przez samorzad studencki
z Rektorem, wnoszenia skarg na decyzje organéw UWr. Ponadto powotana przez rektora Komisja ds.
réwnego traktowania na UWr (https://uwr.edu.pl/rowny-uwr-2/komisja-ds-rownego-traktowania/)
ma za zadanie prowadzi¢ dziatania, gdy zostanie ztozona skarga o sytuacjach dotyczacych
molestowania, dyskryminacji i podobnych naduzyé. Informacje o procedurze sktadania skargi znajdujg
sie na portalu Rowny UWr (https://uwr.edu.pl/rowny-uwr-2/). Studenci IDKS mogg sktadac skargi
i wnioski formie pisemnej lub ustnej do Petnomocnika Dziekana ds. réwnego traktowania
i przeciwdziatania dyskryminacji (https://uwr.edu.pl/rowny-uwr-2/pelnomocniczki-i-pelnomocnicy-
wydzialowi/), ktérg jest dr Dorota Dyksik. W przypadku ztozenia skargi w formie ustnej, petnomocnik
sporzadza notatke stuzbowg ze spotkania ze studentem/studentami. W sytuacjach konfliktowych, gdy
zaangazowanych jest kilka stron, pethomocnik przeprowadza oddzielng rozmowe z kazdg z nich. Na
podstawie zebranych informacji podejmowane s3 adekwatne dziatania, aby sprawy rozwigzywad
polubownie.

System obstugi administracyjnej studentéw

Nowi studenci otrzymujg petng informacje o funkcjonowaniu UWr oraz WKSiM i IDiKS: strukturze,
administracji, sposobach dziatania dziekanatu, zasadach studiowania na kierunku, a takze o réznych
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formach pomocy w rozwigzywaniu probleméw. Najwazniejsze informacje otrzymujg w trakcie spotkan
organizowanych w ramach dni adaptacyjnych. Wiele potrzebnych informacji, pozwalajgcych
studentom odnalezé sie w nowej sytuacji, znajduje sie tez na stronie gtéwnej UWr w zaktadce
»Pierwszy rok? Zobacz co jak dziata” (https://uwr.edu.pl/poradnik-dla-studentow-pierwszorocznych/).
Kompleksowg obstugg studentéw IDiKS, dotyczgcg procesu nauczania, wspierania studentéw
w kwestiach formalnych, socjalno-bytowych oraz dostepie do informacji i dokumentéw bezwzglednie
potrzebnych do sprawnego przebiegu studidw zajmuje sie dziekanat WKSiIM oraz sekretariat
dydaktyczny IDiKS.

Dziekanat WKSIM (https://wksm.uwr.edu.pl/dziekanat/) znajduje sie przy ul. $w. Jadwigi 3/4, jest
podzielony na dwie czesci, osobno znajduje sie obstuga toku studiéw, a osobno obstuga spraw
socjalno-bytowych, dodatkowo zostat wydzielony osobny pokdj, gdzie odbywaja sie regularne dyzury
prodziekanéw. Dziekanat jest czynny cztery godziny dziennie, 5 dni w tygodniu: poniedziatek, wtorek,
czwartek i pigtek w godz. 10:00-14:00 oraz w soboty zjazdowe w godz. 10:00-14:00. W indywidualnych
przypadkach, jezeli istnieje taka konieczno$¢, studenci, po wczesniejszym umaowieniu sie z danym
pracownikiem, sg przyjmowani réwniez poza godzinami pracy dziekanatu.

Na stronie WKSiM dostepne sg wszystkie informacje o strukturze wydziatu, adresy mailowe, numery
telefonéw oraz godziny przyje¢ i konsultacji: https://wksm.uwr.edu.pl/. Studenci znajdg na stronie
wszystkie dokumenty i formularze, wzory podan, instrukcje pisania podan, opisy procedur i systemu
jakosci, instrukcje dotyczace dyplomowania, wykazy waznych termindw i wiele innych informacji
i aktualnosci. Sprawy niewymagajgce osobistego ztozenia dokumentéw mozina procedowad drogg
elektroniczng poprzez przestanie maila do odpowiedniego pracownika dziekanatu lub instytutu.

W 2013 r. wprowadzony zostat Uniwersytecki System Obstugi Studentéw (USQOS). Do platformy
USOSweb, ktdra jest naktadka przygotowang dla systemu USOS, majg dostep studenci i pracownicy
naukowo-dydaktyczni. Kazda z tych oséb ma swoje kodowane konto, na ktérym po zalogowaniu moze
dokonywaé wszelkich potrzebnych dziatan (np. kontaktowac sie z prowadzgcymi, zapisywaé na
zajecia). W systemie sg réwniez dostepne najnowsze informacje dotyczace biezgcych spraw
administracyjnych oraz specjalnosci podjetej przez studenta. Wprowadzenie systemu umozliwito
szybki i bezposredni kontakt ze studentami. Uczelnia systematycznie wprowadza nowe moduty
w systemie oraz rozwigzania umozliwiajgce procedowanie wielu spraw drogg elektroniczng, co ma
szczegdlne znaczenie w obecnej sytuacji epidemicznej np. rezygnacja z tradycyjnego indeksu i kart
okresowych osiggniec na rzecz tzw. ,,indeksu elektronicznego”. Wpisane przez prowadzgcego oceny s3
od razu widoczne na koncie USOSweb studenta, ktéry ma prawo do reklamacji w przeciggu trzech dni
od daty zamkniecia protokotu. Takze rejestracja na przedmioty i wybdr specjalnosci odbywajg sie
poprzez system USOSweb. W ostatnim czasie zostat wdrozony elektroniczny podpis prodziekana ds.
studenckich przy decyzjach stypendialnych i nie ma juz obowigzku odbierania ich bezposrednio
w dziekanacie (decyzja jest widoczna na koncie studenta w USOSweb). W roku akademickim 2020/21
wprowadzono takze elektroniczne $lubowanie studenta zamiast tradycyjnych Slubowan w formie
papierowe;.

Dziatania dotyczace bezpieczenstwa studentdéw, przeciwdziatania dyskryminacji i przemocy

UWr doktada wszelkich staran, aby zapobiegac¢ sytuacjom konfliktowym z udziatem studentow
i przeciwdziata¢ przemocy wobec studentdéw. Zarzadzeniem nr 106/2020 Rektora UWr (zatgcznik
Kryt08_zal 5) zostat powotany Petnomocnik Rektora ds. bezpieczeristwa studentéw i doktorantdw,
ktory koordynuje dziatania o charakterze prewencyjnym, edukacyjnym i organizacyjnym, stuzgce
zapewnieniu bezpieczenstwa i porzadku publicznego na terenie UWr. Na wszystkich wydziatach
powotano odpowiednikdw Petnomocnika. Uniwersytet podejmuje réwniez dziatania w celu
wyeliminowania wszelkich form dyskryminacji oraz nieréwnego traktowania na uczelni. W lutym
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2020 r. zostat powotany Rzecznik antydyskryminacyjny (https://uwr.edu.pl/rowny-uwr-2/rzecznik-
antydyskryminacyjny-2/), ktérego zadaniem jest udzielanie wsparcia studentom dos$wiadczajgcym
m.in. molestowania lub dyskryminacji ze wzgledu na pte¢, rase, kolor skory, pochodzenie etniczne lub
spoteczne, jezyk, religie czy przynaleznos¢ do mniejszosci narodowej. Jest nim dr hab. Joanna
Kuzmicka-Sulikowska, prof. UWr, prawniczka specjalizujgca sie w prawie cywilnym. Zostata takze
powotana Komisja ds. rdwnego traktowania na UWr (https://uwr.edu.pl/rowny-uwr-2/komisja-ds-
rownego-traktowania/), ktéra ma dba¢ o wyréwnywanie szans wszystkich cztonkéw spotecznosci
akademickiej. Ma upowszechniaé wiedze na temat réwnego traktowania i przeciwdziata¢
dyskryminacji. Dziatania komisji dotyczg trzech strategicznych dla obecnej kadencji obszaréw:
przyjaznej organizacji pracy oraz studidw, przyjaznej komunikacji oraz przyjaznej przestrzeni. Komisja
wspotpracuje z Rzecznikiem Rektora ds. réwnego traktowania, Petnomocniczkg Rektora ds.
bezpieczenstwa studentéw i doktorantéw oraz siecig wydziatowych Petnomocnikéw ds. rownego
traktowania, a takze wydziatowych Petnomocnikéw ds. bezpieczeristwa studentéw i doktorantdw.
Specjalnie dla studentéw obcokrajowcow we wspdtpracy z policjg stworzono aplikacje na smartfony
pomocng w sytuacjach zagrozenia. Uniwersytet zadbat takze o to, by w Komisariacie Policji Wroctaw-
Srédmieécie przy ul. Grunwaldzkiej 6, w poblizu doméw studenckich UWr, w ktérych zamieszkuje wielu
studentdéw zagranicznych, zatrudniony byt pracownik postugujgcy sie ptynnie jezykiem angielskim.

Wspdtpraca z samorzadem studentdw i organizacjami studenckimi

Wspbtpraca z Samorzgdem Studentéw UWr odbywa sie w ramach ogdlnie przyjetych w UWr
regulacji. Wtadze dziekanskie WKSiIM zapewniajg niezbedne wsparcie i reagujg na potrzeby
zgtaszane przez Samorzad. Studenci, poprzez swoich reprezentantéw, sg — zgodnie ze Statutem
UWr (zatacznik Kryt08 zal 6) — obecni we wszystkich kolegialnych ciatach wydziatu, gdzie maja
mozliwos$¢ wyrazania opinii. Studenci i doktoranci wydziatu stanowig 20% sktadu Rady WKSiM,
a wybory reprezentantéw przeprowadza Samorzad Studentéw UWr. W obecnej kadencji nie
obsadzono wszystkich mandatéw studenckich. Zgodnie z przyjetg na WKSiM polityka jakosci
ksztatcenia, w pracach obu wydziatowych zespotéw jakosSciowych biorg udziat studenci
reprezentujacy prowadzone na wydziale kierunki studiéw, w tym komunikacji wizerunkowej.

Uczelniane organizacje studenckie oraz doktoranckie nie posiadajg osobowosci prawnej i nie mogg
prowadzi¢ zadnej dziatalnosci zarobkowej i uzyskiwa¢ w ten sposdb srodkdédw na swojg dziatalnosé.
Organizacje, zespoty i kota naukowe mogg uzyskiwaé na swojg dziatalnos¢ dofinansowanie ze Srodkéw
przeznaczonych na dziatalnos$¢ studencka i doktorancka, bedgcych w dyspozycji prorektora ds.
studenckich. Podstawg do ich uzyskania jest ztozenie w terminie wyznaczonym przez prorektora ds.
studenckich sprawozdania merytoryczno-finansowego z dziatalnosci za mijajgcy rok kalendarzowy
i planu pracy na nowy rok kalendarzowy. Prorektor przed podjeciem decyzji o dofinansowaniu zadania
moze zasiegng¢ opinii Rady Kot Naukowych, Zarzagdu Uczelnianego, Samorzadu Studentéw lub Rady
Doktorantéw. Organizacje studenckie mogg pozyskiwac srodki materialne od sponsoréw i darczyrncow
zewnetrznych po uzyskaniu zgody prorektora ds. studenckich. Podstawg jest zawarcie umowy
o sponsoring lub umowy o darowizne pomiedzy osobg/jednostkg zainteresowang a UWr.

Ocena doskonalenia systemu wsparcia oraz motywowania studentéw, w tym kadry wspierajgce;j
proces ksztatcenia

Monitorowanie, ocena i doskonalenie systemu wsparcia studentéw UWr dokonywane sg na biezgco
na podstawie zwrotnej informacji ptynacej od studentéw. Na WKSiM w proces ten sg zaangazowani
prodziekan ds. studidw stacjonarnych i jakosci ksztatcenia, dr hab. Aneta Firlej-Buzon, prof. UWr, oraz
prodziekan ds. studidw niestacjonarnych i spraw studenckich, dr Roman Wrdblewski. Za ich
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posrednictwem wnioskowane sg zmiany, np. w Regulaminie przyznawania stypendiéw, ma miejsce
inicjowanie szkolen dla pracownikow w zakresie pomocy studentom z niepetnosprawnosciami,
przekazywane sg informacje na temat zakresu pomocy i sposobdéw jej pozyskania.

Kryterium 9. Publiczny dostep do informacji o programie studiéw, warunkach jego realizacji
i osigganych rezultatach

Zakres i sposoby zapewnienia aktualnosci i zgodnosci z potrzebami réznych grup odbiorcow

Ustalone przez Senat UWr programy studiow dla wszystkich kierunkéw prowadzonych w UWr
publikuje sie w Biuletynie Informacji Publicznej UWr (https://bip.uni.wroc.pl). BIP UWr zawiera tez
inne wewnetrzne akty normatywne UWr, w szczegdlnosci przepisy regulujgce proces ksztatcenia na
uczelni, w tym odpowiednie uchwaty Senatu UWr oraz zarzgdzenia i komunikaty Rektora UWr.

Jednak podstawowym publicznym zrédtem informacji o studiach na kierunku komunikacja
wizerunkowa na UWr, w tym programach studiéw | i Il stopnia oraz realizacji procesu ksztatcenia na
kierunku, jest strona internetowa IDiKS, dostepna pod adresem (www.idiks.uwr.edu.pl). Znajdujemy
tu informacje adresowane do rdznych grup odbiorcéw, w szczegdlnosci kandydatow na studia
i studentow kierunku. Wszystkie informacje dotyczgce kierunku komunikacja wizerunkowa, w tym
dotyczgce programu i organizacji studidow, rekrutacji czy wsparcia dla studentéw sg publicznie
dostepne na stronie internetowej Instytutu (https://idiks.uwr.edu.pl/). Harmonogramy zajeé
publikowane sg natomiast w systemie USOS. Sg tez przekazywane i udostepniane zainteresowanym
osobom bezposrednio w sekretariacie Instytutu i przez pracownikéw oraz poczty elektroniczng czy
poprzez Srodki komunikacji dostepne za posrednictwem medidw spotecznosciowych: Instagrama
(https://www.instagram.com/idiks uwr/), Facebooka (https://www.facebook.com/idziks) lub za
posrednictwem aplikacji MS Teams.

Szczegdtowe informacje dotyczace ksztatcenia na kierunku komunikacja wizerunkowa umieszczone sg
przede wszystkim na stronie internetowej Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spofecznej
(https://idiks.uwr.edu.pl/studia/programy-studiow/). Gtéwna strona Instytutu prowadzona jest
w jezyku polskim. Informacje o studiach w jezyku angielskim, wszystkie niezbedne informacje dla
kandydatdw i studentéw studidw w jezyku angielskim dostepne sg réwniez na anglojezycznej wers;ji
strony (https://idiks.uwr.edu.pl/en/studies/course-programmes/).

Zatozeniem komunikacyjnym Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej jest udostepnianie
informacji dla potencjalnych kandydatéw na studia w jak najbardziej kompleksowy sposéb. Kandydaci
i zainteresowane osoby mogg pozyskiwac informacje dotyczgce rekrutacji poprzez kilka kanatéw
komunikacji:

a) poprzez strone internetowg Uniwersytetu Wroctawskiego, gdzie w zaktadce ,Studia -
Rekrutacja” (https://rekrutacja.uni.wroc.pl) udostepnione sg wszystkie niezbedne informacije
o procesie rekrutacyjnym. Kandydat moze zapoznad sie z vademecum najwazniejszych
informacji, zapozna¢ sie z ofertg kierunkéow studidw (w tym kierunku komunikacja
wizerunkowa). W przypadku zainteresowania podjeciem studiéw moze zgtosi¢ swoj akces
w systemie Internetowej Rejestracji Kandydatéw (IRK),
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b) poprzez bezposredni kontakt - mailowy, telefoniczny oraz za posrednictwem medidw
spotecznos$ciowych, zaréwno na poziomie centralnym
(https://rekrutacja.uni.wroc.pl/kontakt/), jak i w  Instytucie, poprzez  adres
mailowy rekrutacja.IDKS@uwr.edu.pl lub za posrednictwem strony na Facebooku
(https://www.facebook.com/idziks) czy poprzez wiadomos$¢ prywatng na Instagramie
(https://www.instagram.com/idiks _uwr/). Osoby zarejestrowane w systemie IRK mogg tez za
jego posrednictwem kontaktowac sie z Sekretarzami Komisji Rekrutacyjnych,

c) poprzez strone internetowa Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, gdzie
w zaktadce “Rekrutacja” (https://idiks.uwr.edu.pl/rekrutacja/) umieszczono najwazniejsze
informacje dla oséb zainteresowanych podjeciem studiéw na kierunkach oferowanych przez
Instytut,

d) podczas spotkan w ramach “Drzwi Otwartych”, corocznie organizowanych przez Instytut
(w formie stacjonarnej lub wirtualnej), potencjalni kandydaci majg okazje porozmawiac
z wyktadowcami i studentami kierunku komunikacja wizerunkowa. Wydarzenie jest takze
promowane w mediach spotecznosciowych: np.
https://www.facebook.com/events/417250037445646

Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej ktadzie duzy nacisk na zapewnienie dostepnosci
informacji dla studentéw i pozostatych cztonkéow wspdlnoty akademickiej. Informacje dotyczace
studiowania mozna znalezé na stronie UWr. Szczegétowe informacje dotyczgce okreslonych
elementéw studiowania dostepne sg stronach jednostek uniwersyteckich, np. Studium Praktycznej
Nauki Jezykéw Obcych (https://spnjo.uwr.edu.pl/) czy Biura Wspdtpracy Miedzynarodowej
(https://international.uni.wroc.pl/). Wazne informacje znajdujg sie roéwniez na stronie Wydziatu
Komunikacji Spotecznej i Mediow (https://wksm.uwr.edu.pl). Studenci kierunku komunikacja
wizerunkowa, ktérzy sg zainteresowani wymiang miedzynarodowg mogg znalezé informacje na jej
temat zaréwno na stronie internetowe]j w zaktadce ,,Erasmus” (https://idiks.uwr.edu.pl/erasmus/) lub
poprzez bezposredni kontakt z koordynatorami programu Erasmus+ w Instytucie za posrednictwem
maila, MS Teams lub podczas stacjonarnych konsultacji.

Na stronie Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej w zaktadce ,Studia” zebrane zostaty
najwazniejsze informacje: dotyczace programéw studidow, organizacji roku akademickiego, egzamindéw
dyplomowych, wszystkich rodzajéw studidw (w tym doktoranckich). W zaktadce , Studenci” dostepne
sg informacje o stazach i praktykach, stypendiach, wyjazdach w ramach programu Erasmus+, a takze
dziatajgcych w Instytucie kotach naukowych. Dodatkowo w zaktadkach ,,Instytut” i ,,Nauka” kandydaci,
studenci i inne zainteresowane osoby mogg znalez¢ informacje o wtadzach Instytutu, jego strukturze,
pracownikach oraz realizowanej dziatalnosci naukowej. Informacje dla studentéw studiujgcych
w jezyku angielskim dostepne s3 na anglojezycznej wersji strony. Najistotniejsze i najnowsze
informacje wyswietlane sg w ,Aktualnosciach” (https://idiks.uwr.edu.pl/aktualnosci/) na stronie
gtéwnej.

Informacji studentom w zakresie programu studiow, warunkow jego realizacji udzielajg pracownicy
sekretariatu Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej. Szczegétowe informacje dotyczace
poszczegdlnych zajeé, seminaridw, wyktaddw i warsztatow przekazujg wyktadowcy prowadzacy dane
przedmioty. Studenci mogg uzyskiwac informacje bezposrednio podczas zajec i konsultacji, a takze za
posrednictwem uniwersyteckiej poczty elektronicznej w domenie uwr.edu.pl oraz za posrednictwem
platformy MS Teams i innych narzedzi systemu Office 365.

Istotne informacje dotyczace studidw, przedmiotdw oraz oséb prowadzacych zajecia dostepne sg takze
w systemie USOS. Student moze tam znalezé informacje o przedmiotach, na ktére jest zapisany, ma
mozliwos$é zapoznania sie z metryka przedmiotu zawierajagcg m.in. informacje ogdlne, tresci
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programowe czy warunki uzyskania zaliczenia, a takze opcjonalnie szczegétowe informacje dla
okreslonego cyklu ksztatcenia.

Informacje o osigganych w procesie uczenia sie rezultatach dostepne sg dla studentéw
w systemie USOS. Student po zalogowaniu sie ma dostep do informacji o uzyskanych zaliczeniach,
wpisanych ocenach, zaliczeniu semestru.

Dostep do informacji w zakresie procesu dyplomowania studenci uzyskujg za posrednictwem
systemu APD (Archiwum Prac Dyplomowych). Dzieki niemu student ma wiedze o poszczegdlnych
etapach w procesie przystepowania do egzaminu dyplomowego - moze $ledzi¢ zmiany zwigzane
z zatwierdzeniem pracy przez promotora, a takze ma mozliwosé sprawdzenia rezultatu wyniku badania
pracy w Jednolitym Systemie Antyplagiatowym. W APD widoczne s3g takze dwie recenzje pracy,
wpisywane przez promotora i recenzenta. Student moze je przeczyta¢ przed przystgpieniem do
egzaminu dyplomowego. Po zakoriczeniu egzaminu dyplomowego student ma dostep do informacji
o uzyskanych wynikach. Zapewnia to rzetelnos¢ i transparentnos¢ procesu dyplomowania.

Informacje dotyczace mozliwosci dalszego ksztatcenia, w tym dla absolwentéw studiéw magisterskich
w Szkole Doktorskiej, dostepne sg na stronie internetowej Uniwersytetu Wroctawskiego oraz Wydziatu
Komunikacji Spotecznej i Mediéw. Dyrekcja i pracownicy réwniez udzielajg informacji
zainteresowanym studentom, zachecajgc ich do dalszego ksztatcenia. Informacje dotyczace
zatrudnienia absolwentéw dystrybuowane sg przez Biuro Karier Uniwersytetu Wroctawskiego.

Popularnoscig wsrdod studentéw komunikacji wizerunkowej cieszy sie strona instytutowa na
Facebooku (https://www.facebook.com/idziks), ktérg obserwuje ponad 5 tysiecy uzytkownikow.
Nieco mniej popularne jest konto Instytutu na Instagramie (https://www.instagram.com/idiks uwr/),
jednak nalezy zwrdcic uwage na jego znacznie krotszy okres dziatalnoscii. W mediach
spoteczno$ciowych pojawiajg sie aktualnosci, ogtoszenia, a takze mniej oficjalne, $rodowiskowe
informacje. Stanowig one atrakcyjne i dostepne zrédto wiedzy dla studentéw, co réwniez stanowi
istotny element dziatalno$ci komunikacyjnej Instytutu.

Publiczny dostep do informacji jest nieustannie monitorowany i oceniany. Na podstawie tych ocen
dokonywane sg korekty zawartosci strony internetowej. W Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji
Spotecznej analizg i oceng jakosci publicznego dostepu do informacji zajmuja sie pracownicy instytutu.
Przekazujg oni uwagi dotyczace tresci strony, koncepcji jej aktualizacji, a takze wskazujg zauwazone
braki lub niescistosci. Sg zachecani do aktywnego wspoéttworzenia strony. Dziatania komunikacyjne
koordynuje Zespot ds. Promocji Instytutu, ktdry dba o spdjnosé oraz jakosé publikowanych tresci.

Uwzgledniane sg réwniez sugestie samorzadu studenckiego, grup studenckich oraz indywidualnych
studentéw. Po uzyskaniu zgody dyrekcji mogg oni wykorzystaé¢ dostepne kanaty komunikacyjne do
informowania o organizacji waznych wydarzen dla spotecznosci akademickiej. Dodatkowo, tematyka
dostepnosci informacji oraz jakosci komunikacji omawiana jest na zajeciach w Instytucie. Wnioski
i sugestie wynikajgce z tych dyskusji mogg by¢ przekazywane dyrekcji przez wyktadowcow i stanowic
cenne wskazowki podczas podejmowania decyzji dotyczacych zawartosci strony internetowej oraz
profili w mediach spotecznosciowych.
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Kryterium 10. Polityka jakosci, projektowanie, zatwierdzanie, monitorowanie, przeglad
i doskonalenie programu studiéw

Sposoby sprawowania nadzoru merytorycznego, organizacyjnego i administracyjnego nad kierunkiem
studiéw

Polityka jakosci ksztatcenia w UWr realizowana jest zgodnie z Uchwatg nr 20/2021 Senatu UWr ws.
funkcjonowania w UWr Uczelnianego Systemu Zapewniania Jakosci Ksztatcenia (USZJK; zob. zatacznik
Kryt10_zal 1). Zadania USZJK na szczeblu ogdlnouczelnianym realizuje Uczelniana Komisja ds. Jakosci
Ksztatcenia (UKJK), powotywana i kierowana przez prorektora ds. nauczania, oraz petnomocnika
Rektora ds. zapewniania jakosci ksztatcenia. Elementami USZJK na WKSiM sg Wydziatowy Zespét ds.
Jakosci Ksztatcenia (WZJK) oraz Wydziatowy Zespdt ds. Oceny Jakosci Ksztatcenia (WZOJK),
powotywane przez Dziekana WKSIM po zasiegnieciu opinii Rady WKSM (zatgcznik Kryt10_zal 23,
Kryt10_zal 2b, Kryt10_zal 2c, Kryt1l0_2d). Szczegétowe zadania UKJK oraz wydziatowych zespotéw
WZJK i WZOIK okresla Zarzadzenie nr 239/2022 Rektora UWr (zatgcznik Krytl0 zal 3). System
zapewniania jakosci ksztatcenia na WKSiIM precyzuje Uchwata nr 18/2024 Rady WKSiM (zatgcznik

Kryt10_18).

Formalnie wszystkie studia prowadzi UWr, a catosciowg kontrole i nadzér nad dziatalnoscig
dydaktyczng uczelni sprawuje Rektor, natomiast jednostkg organizujgca proces ksztatcenia na kierunku
komunikacja wizerunkowa i realizujgcg zwigzane z tym zadania jest WKSiM. Zgodnie ze Statutem UWr
(zatacznik Kryt10_zal 4), Rada WKSiM podejmuje uchwaty zwigzane z procesem dydaktycznym,
dotyczgce w szczegdlnosci wydawania opinii w sprawach programu studidow, zapewnienia jakosci
ksztatcenia, zasad i trybu rekrutacji na studia, limitow przyje¢ oraz zasad studiowania wedtug
indywidualnego planu studiéw. Nadzér merytoryczny nad kierunkiem komunikacja wizerunkowa petni,
na podstawie stosownych petnomocnictw i upowaznien Rektora UWr, prodziekan ds. studiow
stacjonarnych i jakosci ksztatcenia WKSiM. Kompetencje prodziekana w tym zakresie obejmujg m.in.
podejmowanie decyzji i rozstrzygnie¢ zwigzanych z przebiegiem studidow i jego dokumentacjg oraz
w indywidualnych sprawach studentéw, w tym zaliczania semestrow, wpisdw warunkowych,
egzamindw komisyjnych, powtarzania zaje¢ i zwigzanych z tym optat, udzielania urlopéw. Biezaca
dziatalno$¢ dydaktyczng na kierunku, w tym obsade i harmonogram zaje¢, a takze stan i dostepnosc
infrastruktury dydaktycznej, koordynuje zastepca dyrektora ds. dydaktycznych w IDiKS. W jego gestii
lezg ponadto rozstrzygniecia w sprawach konfliktowych zwigzanych z zaliczaniem zaje¢. Obstuge
administracyjng kierunku, obejmujgcg m.in. przyjmowanie interesantdéw, prowadzenie dokumentacji
przebiegu studidw, w szczegdlnosci teczek studentéw, jak réwniez zwigzang z tym sprawozdawczosé,
zapewnia dziekanat WKSiM.

W zakresie ewaluacji i doskonalenia jakosci ksztatcenia na kierunku szczegdlng role petnig odpowiednio
WZOJK i WZIK (zob. zatgcznik Krytl0 03). Do zadan WZOIJK nalezy ocena jakosci i efektywnosci
ksztatcenia w rdznych jego aspektach, w tym monitorowanie prawidtowosci oceniania studentéw,
monitorowanie i ocena jakosci prac dyplomowych, rzetelnosci ich oceniania oraz sposobu
przeprowadzania egzaminéw dyplomowych, opracowanie i analiza ankiet studenckich, a takze
nadzorowanie procesu hospitacji zaje¢. Kompetencje WZJK obejmujg natomiast opracowywanie
i opiniowanie programow studiow prowadzonych na Wydziale oraz zmian w tych programach,
wdrazanie zalecen i wytycznych UKJK i WZOJK, a takze wypracowywanie, na bazie oceny jakosci
ksztatcenia, wskazowek i rekomendacji do dziatan projakosciowych. W sktad WZJK z urzedu wchodza
osoby funkcyjne odpowiedzialne za ksztatcenie na kierunku (tj. prodziekan ds. studidow stacjonarnych i
jakosci ksztatcenia i zastepcy dyrektora ds. dydaktycznych w poszczegdlnych instytutach tworzacych
WKSiM), a w obu zespotach znajdujg sie nauczyciele akademiccy z obydwu instytutéw WKSiM, jak
rowniez przedstawiciele doktorantdw oraz studenci reprezentujgcy prowadzone na Wydziale kierunki
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studiéw. Do podejmowanych przez siebie dziatan WZJK angazuje czesto innych pracownikéw
i doktorantow WKSiM specjalizujgcych sie w danym obszarze zagadnien, a takze specjalistow spoza
wydziatu. Przyktadowo, w 2023 roku jeden z takich zespotéw opracowat projekt zmian w programie
studiéw kierunku komunikacja wizerunkowa uwzgledniajgcy zalecenia zespotu oceniajgcego PKA.

Zasady projektowania, dokonywania zmian i zatwierdzania programu studiéw

Projektowanie nowych programoéw studidw i ich zatwierdzanie, a takze wprowadzanie zmian
w programach istniejgcych odbywa sie od roku akademickiego 2023/2024 zgodnie z zasadami
okresSlonymi w Zarzadzeniu nr 214/2023 Rektora UWr (zatgcznik Krytl0_zal 5). Wczesniej
obowigzywato w tym zakresie Zarzadzenie nr 158/2019 Rektora UWTr (zatgcznik Kryt10_zal 6), wedtug
ktorego przygotowano realizowane obecnie programy studidw komunikacji wizerunkowej, przy czym
do ubiegtego roku w przypadku modyfikacji programu studidw zachowywano format jego
dokumentacji przyjety wczesniej w odpowiedniej uchwale Senatu UWr. Projekt nowego programu
studiéw lub projekt modyfikacji programu istniejgcego przygotowuje — z inicjatywy wtasnej lub
dziekana WKSiM — specjalnie powotany w tym celu przez dziekana zespoét. Projekt wymaga aprobaty
W?ZIK przed dalszym procedowaniem. Na tym etapie projekt przesyta sie rowniez do zaopiniowania
przez Samorzad Studentéw UWr (zob. zatgcznik Kryt10 zal 15). Niebudzacy zastrzezen projekt zostaje
skierowany pod obrady Rady WKSiM, a po jego pozytywnym zaopiniowaniu przez Rade WKSiM — do
Rektora UWTr, ktdry zasiega opinii Senackiej Komisji Nauczania, a nastepnie przedktada Senatowi UWr
w celu podjecia uchwaty ustalajgcej program studidéw i — w przypadku uruchomienia nowego kierunku
studiéw, a takze utworzenia lub likwidacji specjalnosci — wydaje stosowne zarzadzenie.

Zgodnie z powyzszg procedurg kilkukrotnie w ostatnich latach dokonywano zmian w programach
studiéw komunikacji wizerunkowej | i Il stopnia — zaréwno w celu ich doskonalenia, jak i dostosowania
do zmian w przepisach powszechnie obowigzujgcych i zmian wynikajgcych z zalecen PKA.

Sposoby i zakres biezgcego monitorowania oraz okresowego przeglagdu programu studidow oraz
sposoby oceny osiggniecia efektéw uczenia sie przez studentéw

Skutecznos¢ ksztatcenia wedtug przyjetego dla kierunku programu studidéw monitorujg w pierwszym
rzedzie prowadzacy zajecia. Reagujg oni na biezagco na ewentualne problemy studentéw
z przyswajaniem zaplanowanych tresci i osigganiem zakfadanych efektéw uczenia sie, elastycznie
dostosowujgc zakres merytoryczny zaje¢ i proporcje czasu poswiecanego na omawianie
poszczegoblnych zagadnien, w celu utrwalenia wiedzy i umiejetnosci najtrudniejszych do opanowania.
W przypadku stwierdzenia koniecznosci np. zmiany tresci programowych, wymiaru zajeé, formy ich
realizacji, proporcji godzin realizowanych w réznych formach czy formy zaliczenia zaje¢, a takze
modyfikacji sekwencji zaje¢ w planie studidéw, prowadzacy przekazujg swoje sugestie dyrektorowi ds.
dydaktycznych — czesto po wczesniejszych konsultacjach ze studentami kierunku — ktéry kieruje je do
rozpatrzenia przez WZJK. Dziatania w zakresie biezgcego monitorowania prawidtowej realizacji
programu studiéw prowadzi réwniez dyrektor ds. dydaktycznych IDiKS. Waznym Zrddtem informacji
w tym zakresie sg anonimowe ankiety wypetniane przez studentéw po zakorczeniu kazdych zaje¢, jak
rowniez wyniki prowadzonych hospitacji zaje¢. Na tej podstawie dokonywana jest m.in. weryfikacja
prawidtowosci obsady zajec.

Studenci kierunku majg mozliwos$¢ oceny programu studidw i jakosci ksztatcenia wypetniajac po
zakonczeniu kazdych zajeé ankiete na ich temat. Standardowo ankiety wypetnia sie online w systemie
USOS. Obecnie specjalnie powotany w ramach UKJK zespét pracuje nad nowg formutg zbierania opinii
studentdéw o zajeciach, ktéra ma z jednej strony zapewnic¢ adekwatnosc ankiet do specyfiki ksztatcenia
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na réznych kierunkach, a z drugiej — porownywalnos$¢ w skali catej uczelni ocen wystawianych przez
studentéw.

Wyniki ankiet mogg by¢ podstawg wskazania osoby do hospitacji oraz sg uwzgledniane przy ocenie
okresowej pracownikéw. Z pracownikami, ktérzy otrzymali niskie oceny lub w odniesieniu do ktdrych
pojawity sie krytyczne opinie, przeprowadzana jest przez dyrekcje Instytutu rozmowa. Ponadto zajecia
prowadzone przez te osoby w pierwszej kolejnosci typowane sg do hospitacji. Z nielicznymi
wspotpracownikami, ktérzy otrzymywali w kolejnych 2-3 semestrach niskie oceny w ankietach
studenckich, zaprzestano w ostatnich latach wspdtpracy. Rownoczesnie warto podkreslié, ze
w ostatnich latach jedynie pojedyncze osoby miaty oceny negatywne, a zdecydowana wiekszos¢
prowadzacych otrzymata oceny w zakresie od 4,5 do 5,0 (w skali pieciostopniowej).

Systematyczne badania jakosci ksztatcenia w danym roku akademickim prowadzi WZOJK, zgodnie
z Zarzagdzeniem nr 119/2023 Rektora UWr ws. prowadzenia i raportowania wybranych dziatan
projakosciowych w UWTr (zatacznik Kryt10_zal 7) oraz przyjetymi na wydziale dziataniami na rzecz
doskonalenia jakosci ksztatcenia opisanymi w Uchwale nr 18/2024 Rady WKSiIM (zatacznik
Kryt10_zal 8), wykorzystujgc w tym celu zgromadzong dokumentacje procesu rekrutacji i przebiegu
studiéw, wypetnione ankiety studenckie i karty przeprowadzonych hospitacji zaje¢. Analiza WZOJK
obejmuje w szczegdlnosci monitorowanie prawidtowosci oceniania studentéw, monitorowanie i ocena
jakosci prac dyplomowych, rzetelnosci ich oceniania oraz sposobu przeprowadzania egzamindw
dyplomowych, opracowanie i analiza ankiet studenckich, monitorowanie i analiza oceny obstugi
administracyjnej studentow i doktorantow (dziekanatéw, sekretariatow dydaktycznych),
monitorowanie procesu hospitacji zaje¢, monitorowanie efektéw uczenia sie zawartych w sylabusach
zajec. Sprawozdania WZOIK na rok akademicki 2023/2024 stanowig zatgczniki:

e Krytl0_zal 9a (Roczne sprawozdanie z jakosci ksztatcenia za rok akademicki 2023/2024,
kierunek komunikacja wizerunkowa, studia | stopnia),

e Krytl0_zal 9b (Roczne sprawozdanie z jakosci ksztatcenia za rok akademicki 2023/2024,
kierunek komunikacja wizerunkowa, studia Il stopnia),

e Kryt10_zal 9c (Sprawozdanie z hospitacji w roku akademickim 2023/2024),

e Kryt10_zal 9d (Roczne sprawozdanie z jakos$ci ksztatcenia za rok akademicki 2023/2024 dla
WKSiM),

e Krytl0_zal 9e (Sprawozdanie roczne 2023/2024 z realizacji procedur oceny jakosci ksztatcenia
na WKSiM),

e Kryt10_zal 9f (Sprawozdanie 2023/2024 z monitoringu jakosci prac dyplomowych i rzetelnosci
ich oceniania oraz sposobu przeprowadzania egzaminéw dyplomowych na WKSiM).

Sprawozdania WZOIJK s3 przedstawiane i dyskutowane na posiedzeniu Rady WKSiM. Wnioski WZOJK
stanowig podstawe dziatan naprawczych podejmowanych zaréwno przez WZJK, jak i osoby funkcyjne
odpowiedzialne na wydziale za proces ksztatcenia.

Oceny jakosci obstugi administracyjnej studentédw i pracy dziekanatéw dokonuje w formie badan
ankietowych Samorzad Studentédw UWr (przyktadowe wyniki takiego badania w zatgczniku Kryt10_zal
10). Kolejne badanie w tym zakresie planowane jest na biezgcy rok akademicki.

Ocena osiggniecia efektéw uczenia sie jest przedmiotem dziatania WZOJK, ktdéry pozyskuje od
wskazanych prowadzacych zajecia ,Raporty prowadzacego zajecia z realizacji efektéw uczenia sie”
(zatacznik Kryt10_zal 12). Na ich podstawie WZOJK opisuje skutecznosc realizacji wybranych efektéw
uczenia sie, a takze wskazuje konieczno$é zmian w zakresie ich realizacji, a takze formutowania
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i przypisywania do wybranych przedmiotéw w rocznych sprawozdaniach z jakosci ksztatcenia (zob.
Kryt10_zal 9a, Kryt10_zal 9b).

Elementem oceny osiggania efektdw uczenia sie jest takze coroczna analiza jakosci prac dyplomowych,
rzetelnosci ich oceniania oraz sposobu przeprowadzania egzamindw dyplomowych dokonywana przez
WZOJK. Prace do oceny typowane sg losowo. W procesie prowadzonej ewaluacji jakosci prac
dyplomowych kazda z nich podlega ocenie pod wzgledem: zgodnosci z zaleceniami formalnymi, analizy
raportdw z przebiegu weryfikacji antyplagiatowej, analizy wymagan obowigzujgcych na egzaminach
dyplomowych oraz analizy realizacji zaktadanych efektéw uczenia sie. Wyniki tej oceny opisane zostajg
w rocznych sprawozdaniach z jakosci ksztatcenia (zob. Kryt10_zal 9f).

Losy absolwentéw (wiecej na ten temat w kryterium 3) kompleksowo $ledzi i analizuje w skali catej
uczelni Akademickie Biuro Karier (ABK; https://biurokarier.uwr.edu.pl/), jako element przyjetej
i konsekwentnie wdrazanej strategii rozwoju relacji z absolwentami. W swojej analizie ABK korzysta
zwynikdéw wiasnego ankietowania absolwentéw i pracodawcéw. Istotnym elementem oceny
przydatnosci efektéw uczenia sie osigganych na studiach i okreslania ich istotnosci sg takze
nieformalne opinie pozyskiwane w wyniku kontaktéw — naukowych, zawodowych i osobistych —
absolwentéw z pracownikami WKSiM.

Zakres, formy udziatu i wptywu interesariuszy wewnetrznych, w tym studentdw, i interesariuszy
zewnetrznych na doskonalenie i realizacje programu studiow

Programy studidow sg udoskonalane nieprzerwanie. W ostatnich latach niemal co roku wprowadzane
sg mniejsze lub wieksze korekty, podporzadkowane potrzebie czynienia programoéw bardziej
odpowiadajgcymi potrzebom studentéw i rynku. Zmiany sg odpowiedzig na gtosy ptyngce ze strony
studentéw, wyktadowcdéw oraz interesariuszy zewnetrznych. Nauczyciele akademiccy zazwyczaj na
biezgco zgtaszajg swoje uwagi dotyczace programu. Natomiast w przypadku wykorzystywania opinii
studentéw szczegdlnie cenne sg ankiety ewaluacyjne przeprowadzane w ostatnim roku danego cyklu
ksztatcenia. W ankietach tych studenci zwracajg od czasu do czasu uwage na bezzasadnosé
wystepowania w programie jakiego$ przedmiotu, nazbyt duzg liczbe godzin przewidzianych dla
jakiegos kursu lub brak istotnych tresci w programie. Opinie studentéw analizowane sg przez WZOIK,
a wyciagniete wnioski moga by¢é wykorzystywane do modyfikacji programu studidéw. Od czasu do czasu
realizowane sg takze bardziej rozbudowane badania dotyczace oceny programéw studidw przez
studentéw i ich oczekiwan wobec programu studiéw. Duze badanie zostato przeprowadzone w 2021
roku wsrdd studentow dwdch kierunkéw realizowanych w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji
Spotecznej (dziennikarstwo i komunikacja spoteczna oraz komunikacja wizerunkowa). Badaniem byli
objeci studenci lll roku studidw | stopnia oraz studenci Il roku studiow Il stopnia. Celem byto zbadanie
satysfakcji z konczonych studiéw oraz poznanie sugestii na temat koniecznych/pozadanych zmian
w programie studiow. Opracowany raport z badania stanowi zatgcznik Kryt10_zal 14. Kontynuacja
badania przewidziana jest na koniec przysztego roku akademickiego, czyli po zakoriczeniu cyklu
realizacji nowego programu studiow na kierunku komunikacja wizerunkowa.

Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej nieprzerwanie od wielu lat wspotpracuje z wieloma
specjalistami z branzy medialnej oraz sektora kreatywnego. Co roku okoto 60 ekspertdw (dziennikarzy,
specjalistow od PR, grafikdow komputerowych, producentéw telewizyjnych, fotografow, wtascicieli
agencji brandingowych itd.) prowadzi zajecia ze studentami kierunkdw realizowanych w Instytucie. Sg
oni nieroztgcznym elementem Instytutu, wspéttworzg go i majg istotny wktad w jego rozwdj.
Uczestniczyli oni przy konstrukcji programéw poszczegdlnych specjalnosci, czesto w trakcie trwania
roku dzielg sie swoimi uwagami na temat realizowanych programéw. Okazjg do wyrazania opinii na
temat realizowanych programdw sg organizowane przez dyrekcje Instytutu spotkania z pracownikami
zewnetrznymi na poczatku kazdego semestru. Podczas takich spotkarn oprdécz biezgcych spraw
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zwigzanych z procesem dydaktycznym, prowadzone sg rozmowy na temat koniecznych zmian. Podczas
jednego z takich spotkan jeden ze wspodtpracownikéw Instytutu prowadzacy zajecia z projektowania
graficznego zwrdcit uwage na powtarzalnosc¢ tresci dwoch przedmiotdw znajdujgcych sie w programie
studiéw | stopnia na specjalno$ci branding (Projektowanie graficzne oraz Design informacji).
W odpowiedzi w 2021 roku drugi z przedmiotdéw zostat usuniety z programu i nie znajduje sie w
programie obecnie realizowanego programu studiow. Czasami wktad interesariuszy jest
niesformalizowany, czasami przybiera posta¢ sformalizowang. Istotnym wktadem interesariuszy
zewnetrznych w proces dydaktyczny realizowany w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej
jest takze proponowanie autorskich kurséw przez wybranych wspdétpracownikdéw Instytutu. Jednymi z
licznych przyktadéw tego typu sytuacji jest chociazby przedmiot Influencer marketing zaproponowany
przez mgr. Dawida Tyminskiego, absolwenta kierunku komunikacja wizerunkowa, prowadzgcego
obecnie na kierunku zajecia, na specjalnosci branding czy tez przedmiot Employer branding
zaproponowany przez mgr. Krzysztofa Rynkiewicza.

Zasadnos$c¢ koncepcji i celow ksztatcenia na komunikacji wizerunkowej oraz zwigzana z tym zgodnos$¢
zaktadanych kwalifikacji absolwentéw kierunku z oczekiwaniami otoczenia spoteczno-gospodarczego
jest tez przedmiotem regularnych konsultacji z interesariuszami zewnetrznymi. Szczegdlng do tego
okazjg sg spotkania dziatajgcej przy Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej (a takze od
2024 roku przy WKSiIM) Rady Interesariuszy Zewnetrznych (wiecej w kryterium 6). Wszelkie
modyfikacje w programie studidw, powotanie nowych specjalnosci poprzedzane sg zawsze
konsultacjami z przedstawicielami Rady, ktdrzy podczas spotkan wyrazajg swoje opinie na temat
oczekiwanych wedtug nich zmian w programie studidw komunikologicznych ze strony rynku
i pracodawcéw (sprawozdanie ze spotkania poswieconego modyfikacji programu komunikacji
wizerunkowej stanowi zatgcznik Krytl0 zal 13). Co wiecej ostateczne projekty zmodyfikowanych
programow studiéw wysytane sg zawsze do wszystkich cztonkéw Rady Interesariuszy Zewnetrznych,
ktorzy wypetniajg ankiete potwierdzajgcg akceptacje poszczegdlnych elementéw programu studiow
lub wskazujg na koniecznosé korekt.

Studenci komunikacji wizerunkowej biorg tez udziat w monitorowaniu i doskonaleniu programéw
studiéw uczestniczgc w pracach wydziatowych zespotéw WZJK i WZOJK. Kazdy z tych zespotdw ma
w swoim skfadzie reprezentanta kierunku. Poza tym studenci majg mozliwos¢ formutowania uwag
i wnioskow w sprawie programéw studidw za posrednictwem swoich przedstawicieli w Radzie WKSiM,
gdzie wszystkie istotne sprawy zwigzane z prowadzeniem procesu dydaktycznego na wydziale s3
obligatoryjnie dyskutowane i opiniowane lub zatwierdzane. Zgodnie ze Statutem UWTr, studenci i
doktoranci wydziatu stanowig 20% sktadu Rady WKSiM, a wybory reprezentantéw przeprowadza
Samorzad Studentdw UWr. Wybrani przedstawiciele studentéw uczestniczg aktywnie w posiedzeniach
Rady WKSiM, niemniej jednak w obecnej kadencji wiekszos¢ mandatéw studenckich pozostaje
nieobsadzona.

Sposoby wykorzystania wynikéw zewnetrznych ocen jako$ci ksztatcenia i sformutowanych zalecen w
doskonaleniu programu ksztatcenia

Kierunek komunikacja wizerunkowa poddany zostat ocenie przez zesp6t oceniajgcy PKA w 2022 roku.
Zespot sformutowat zalecenia w odniesieniu do Kryteriow 1, 2, 3 i 10. Wszystkie zalecenia zostaty
zrealizowane m.in. poprzez nizej wymienione dziatania (szczegétowa omoéwienie realizacji
poszczegdlnych zalecen znajduje sie w tabelach umieszczonych na koricu opiséw Kryteridw 1, 2, 3 10):

e Zostata okreslona nowa lista efektéw uczenia sie dla kierunku komunikacja wizerunkowa
zatwierdzona Uchwatg Senatu UWr nr 86/2023 (zatgcznik Kryt10_zal 16). Te efekty uczenia sie
obowigzujg w aktualnie realizowanym, nieznacznie zmodyfikowanym w 2024 roku programie
studiéw zatwierdzonym Uchwatg Senatu UWr nr 78/2024 (zatgcznik Kryt10_zal 17). Nowa lista
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konkretyzuje, zapewnia jednoznaczno$¢, jednorodnos¢ oraz roztgcznosé kierunkowych
efektdw uczenia sie dla studiow | i Il stopnia. Obowigzujgce po zmianie efekty uczenia sie
odzwierciedlajg specyfike kierunku. Nowa lista efektow uczenia sie oprdécz kierunkowych
efektdw zawiera takze efekty uczenia sie dla dwdch obowigzujgcych na kierunku komunikacja
wizerunkowa specjalnosci (branding oraz communication design).

Wszystkie sylabusy uleglty modyfikacji, ktérej jednym z elementéw byto okreslenie nowych
przedmiotowych efektéw uczenia, majgcych specyficzny charakter, odnoszacych sie do
konkretnego przedmiotu. W sylabusach okreslone zostaly takie metody rzetelnego
sprawdzania stopnia osiggniecia przez studentéw wszystkich zaplanowanych efektow uczenia
sie oraz oceniania dostosowanego do celdéw ksztatcenia, efektéw uczenia sie, form zaliczenia
oraz poszczegdlnych komponentdow pracy studenta.

Ustalone zostaty tresci programowe na studiach | i Il stopnia w zgodzie z kierunkowymi
efektami uczenia sie, a takze w zgodzie z przyjetym dla kierunku ogélnoakademickim profilem
studiéw.

Zwiekszeniu ulegta liczba godzin w programie studidw niestacjonarnych. Dodatkowo
przeglagdowi ulegta punktacja ECTS, w wyniku ktérej ulegto korekcie przypisanie okreslonej
liczby ECTS do wybranych przedmiotéw, a tym samym zmianie ulegty proporcje miedzy czasem
przewidzianym na prace indywidualng studentéw a liczbg godzin udziatu w zajeciach.

Zwiekszeniu ulegt udziat wyktadéw w programach studiéw: do 11% na studiach | stopnia i do
5% na studiach Il stopnia.

Do programow studiéw | i Il stopnia wprowadzone zostaty liczne przedmioty pozwalajace na
realizacje efektéw uczenia sie zwigzanych z przygotowaniem do prowadzenia dziatalnosci
naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci. Sg to zaréwno przedmioty umozliwiajgce prezentacje
wynikéw badan realizowanych w ramach dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach
przez UWr, gtéwnie zajecia o akademickim i teoretycznym charakterze (m.in. Teorie
komunikacji, Komunikacja wizualna, Wspdtczesne teorie komunikacji), jak i przedmioty majace
na celu wprowadzenie i doskonalenie metodologii prowadzenia badan naukowych w zakresie
nauk o komunikacji spotecznej i mediach (m.in. Wprowadzenie do badafn w naukach
o komunikacji spotecznej i mediach, Analiza dyskursu).

Zostaty usuniete z sylabuséw zajec nieuzasadnione i nieweryfikowalne wymagania wstepne dla
zaje¢ okres$lonych w programie studiow drugiego stopnia dla wszystkich przedmiotow
ogoblnokierunkowych oraz specjalnosciowych.

Zalecenia dotyczace kryterium 10 wymienione w uchwale Prezydium PKA w sprawie oceny
programowej na kierunku studiow, ktora poprzedzita biezacg ocene

Zalecenia dotyczgce Opis realizacji zalecenia oraz dziatan zapobiegawczych
L kryterium 10 wymienione podjetych przez uczelnie w celu usuniecia btedéw
P | we wskazanej wyzej uchwale | i niezgodnosci sformutowanych w zaleceniu o charakterze
Prezydium PKA naprawczym
1. Zaleca sie zapewnienie Na Wydziale Komunikacji Spotecznej i Medidw wprowadzony

skutecznos$ci wewnetrznego | zostat wewnetrzny system zapewniana jakosci ksztatcenia.
systemu zapewnienia jakosci | Opisany zostat on w Uchwale nr 18/2024 Rady WKSiM
ksztatcenia w diagnozowaniu | (zatgcznik Kryt10_18). Przede wszystkim zapewnia on:
niezgodnosci i btedéw w e dziatania na rzecz doskonalenia programu i przebiegu
koncepcji ksztatcenia oraz ksztatcenia na danym kierunku studiéw,
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programie studiow na
kierunku komunikacja
wizerunkowa poprzez
wdrozenie mechanizmoéw
majacych na celu planowe,
kompleksowe i
systematycznie prowadzone
monitorowanie programu
studidw na tym kierunku
oraz cyklicznie
prowadzonych ogélnych
przegladdéw programu
studidw.

o wszystkie formy weryfikowania efektéw uczenia sie na
poszczegdlnych kierunkach studidw,

e uwzglednianie przy tworzeniu i modyfikacji programéw
studidw  opinii  interesariuszy  wewnetrznych i
zewnetrznych.

System zapewniania jakosci procesu ksztatcenia na Wydziale
konstruujg procedury, za wdrazanie ktérych odpowiada:

a) Wydziatowy Zesp6ét Jakosci Ksztatcenia,
b) Wydziatowy Zespdt Oceny Jakosci Ksztatcenia,
c) dyrekcje instytutow.

Za  prawidtowos¢  konstrukcji  programu  studiow
odpowiedzialny jest przede wszystkim Wydziatowy Zespét ds.
Jakosci Ksztatcenia, ktérego podstawowym zadaniem jest
opracowanie programow studiow lub ich zmian oraz
opiniowanie  programéw  studiow lub ich zmian
przygotowanych przez inne zespoty.

Obecnie realizowany program studiéw kierunku komunikacja
wizerunkowa zostat opracowany zgodnie z uczelnianym i
wydziatowym systemem jakosci ksztatcenia. Projekt
programu zostat opracowany przez specjalnie powotany w
tym celu przez dziekana zespdt. Projekt uzyskat aprobate
WZJK przed dalszym procedowaniem. W kolejnym kroku
zostat przestany do zaopiniowania przez Samorzad
Studentéw UWr, a nastepnie skierowany pod obrady Rady
Wydziatu Filologicznego. Kolejnym etapem weryfikacji
programu byta opinia na jego temat wyrazona przez Senacka
Komisje Nauczania, a nastepnie projekt zostat przedtozony
Senatowi UWr w celu podjecia uchwaty ustalajgcej program
studidw.

Zgodnie z systemem zapewniania jakosci ksztatcenia program
poddawany jest biezgcej weryfikacji przez rdine grupy
podmiotow:

e interesariuszy = wewnetrznych  (studentéw i
pracownikéw IDiKS — ci pierwsi majg mozliwos¢
wypowiadac sie na temat programu studiow m.in. w
ankietach ewaluacyjnych, drudzy podczas spotkan
dyrekcji IDIKS z pracownikami, a takze podczas

biezgcej, realizowanej po kazdym semestrze
weryfikacji efektdw uczenia sie);

e interesariuszy zewnetrznych (podczas regularnie
organizowanych spotkan dyrekcji IDIKS z Rada

Interesariuszy Zewnetrznych IDiKS, ktérych tematem
jest jakos¢ ksztatcenia i zgodnos¢ konstrukcji
programow studiow z wymogami rynku);
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o  Woydziatowy Zespdt Oceny Jakosci Ksztatcenia, ktory
przeprowadza biezgce, cosemestralne kontrole
wybranych elementdéw procesu ksztatcenia, w tym
wybrane elementy programu studiow (m.in. efekty
uczenia sie).
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Czesc Il. Perspektywy rozwoju kierunku studiow

Analiza SWOT programu studiow na ocenianym kierunku i jego realizacji, z uwzglednieniem
szczegotowych kryteriow oceny programowej

POZYTYWNE

NEGATYWNE

Mocne strony

Kadra akademicka prowadzgca badania w
dyscyplinie  nauki o  komunikacji
spotecznej i mediach, dzieki ktérym w
ostatniej ewaluacji jednostek naukowych

Stabe strony

e Powszechne tgczenie przez studentéw
pracy zawodowej ze studiami skutkujgce
mniejszym zainteresowaniem studentéw
aktywnoscig naukowa, dziatalno$cig w

rozpoznawalnej uczelni w regionie
przektadajgcy sie na wzrost
zainteresowania studiami na UWr ze
strony obywateli polskich oraz
cudzoziemcow.

W?zrastajaca liczba pracodawcéw
oczekujacych wysokich kompetencji
spotecznych przysztych pracownikow.

@ dyscyplina ta otrzymata na UWr kategorie samorzadzie i kotach naukowych, a takze
IS A. aktywnoscig sportowg, artystyczng i
e e Dobrainfrastruktura (dobrze wyposazone organizacyjna.
5 pracownie komputerowe, nowoczesne | ® Brak srodkéw finansowych na
E studia telewizyjne i radiowe). intensyfikacje dziatan dydaktycznych
% e System wsparcia studentéw w uczeniu skoncentrowanych na budowaniu relacji z
% sie, rozwoju spotecznym, naukowym lub otoczeniem zewnetrznym (wyjazdy
i zawodowym, dostosowany do potrzeb studyjne itp.).
réznych grup studentow realizowany
m.in. w ramach projektu , Inicjatywa
Doskonatosci - Uczelnia Badawcza” oraz
projektéw finansowanych ze srodkéw
europejskich.
Szanse Zagrozenia
e Realizacja na Uniwersytecie e Kryzys demograficzny, skutkujacy coraz
Wroctawskim programu , Inicjatywa mniejszg liczbg potencjalnych kandydatéw
Doskonatosci - Uczelnia Badawcza” na studia.
(IDUB) stwarzajgca szanse na rozwdj i e Coraz nizszy poziom wiedzy i
poprawe jakosci badan naukowych, a w przygotowania do studiow prezentowany
konsekwencji na poprawe jakosci oferty przez kandydatéw na studia.
o dydaktycznej oraz rozwdj mozliwosci e Skomplikowane i czesto zmieniajgce sie
E prowadzenia przez studentow badan przepisy dotyczgce funkcjonowania
@ naukowych w zwigzku ze specjalng oferta szkolnictwa wyzszego.
2 stypendialna.
E e Wozrost znaczenia Wroctawia jako
k= osrodka akademickiego i Uniwersytetu
% Wroctawskiego jako najbardziej
o
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(podpis Dziekana/Kierownika jednostki) (podpis Rektora)

Wroctaw, dnia 11.12.2024
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Czesc lll. Zataczniki
Zatacznik nr 1. Zestawienia dotyczace ocenianego kierunku studiow

Tabela 1. Liczba studentéw ocenianego kierunku?

Studia stacjonarne Studia niestacjonarne
Poziom studidw Rok D d
‘2 ane sprze a7 iz
studiow Blezacy _rok. Dane sprzed 3 lat Biezacy _rok.
3 lat akademicki akademicki
| 77 84 163 109
I stopnia 1l 72 70 162 110
i 76 80 166 156
| 128 83 189 105
Il stopnia
Il 141 80 147 140
Razem: 494 397 827 620

Tabela 2. Liczba absolwentéw ocenianego kierunku w ostatnich trzech latach poprzedzajgcych rok
przeprowadzenia oceny

Studia stacjonarne Studia niestacjonarne
Liczba Liczba Liczba Liczba
) B Rok studentow, absolwentéw | studentéw, absolwentéw
Poziomstudiow | .. | ktérzy rozpoczeli | w danym roku | ktérzy rozpoczeli | w danym roku
cykl ksztatcenia cykl ksztatcenia
konczacy sie konczacy sie w
w danym roku danym roku
2024 77 63 163 111
I stopnia 2023 75 57 184 129
2022 79 59 147 103
2024 137 78 161 157
Il stopnia 2023 128 91 189 135
2022 147 119 144 95
Razem: 643 467 988 730

! Nalezy poda¢ liczbe studentéw ocenianego kierunku, z podziatem na poziomy, lata i formy studiéw (z uwzglednieniem tylko
tych poziomoéw i form studidw, ktére sg prowadzone na ocenianym kierunku).
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Tabela 3. Wskazniki dotyczace programu studiéw na ocenianym kierunku studiéw, poziomie i profilu
okreslone w rozporzadzeniu Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 27 wrzes$nia 2018 r.

w sprawie studiow (Dz. U. poz. 1861 z pézn. zm.)?

Komunikacja wizerunkowa, studia | stopnia, stacjonarne i niestacjonarne

Nazwa wskaznika

Liczba punktéw ECTS/Liczba
godzin

Liczba semestréw i punktéw ECTS konieczna do ukonczenia studiow
na ocenianym kierunku na danym poziomie

6 semestrow, 180 ECTS

taczna liczba godzin zaje¢ z bezposrednim udziatem nauczycieli
akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia i studentéw?

1894 (stacjonarne)

1126 (niestacjonarne)

taczna liczba punktow ECTS, jaka student musi uzyskaé w ramach

108 (stacjonarne)

zaje¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli ) _

akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia 65 (niestacjonarne)
specjalno$¢ branding: 118

taczna liczba punktéow ECTS przyporzadkowana zajeciom (stacjonarne i niestacjonarne)

zwigzanym z prowadzong w uczelni dziatalno$cia naukowa w
dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktérych przyporzadkowany jest
kierunek studiow

specjalno$¢  communication
design: 109 (stacjonarne i
niestacjonarne)

taczna liczba punktow ECTS, jaka student musi uzyskaé w ramach
zajec z dziedziny nauk humanistycznych

5

(stacjonarne i niestacjonarne)

taczna liczba punktéow ECTS przyporzadkowana zajeciom do wyboru

104

(stacjonarne i niestacjonarne)

taczna liczba punktéow ECTS przyporzadkowana praktykom
zawodowym (jezeli program studiow przewiduje praktyki)

program realizowany od roku
akademickiego 2023/2024 nie
przewiduje praktyk
zawodowych

Wymiar praktyk zawodowych (jezeli program studidw przewiduje
praktyki)*

W przypadku stacjonarnych studidw pierwszego stopnia i
jednolitych studiéw magisterskich liczba godzin zaje¢ z wychowania
fizycznego.

60

2 Tabele nalezy wypetni¢ odrebnie dla kazdego z poziomdw studidw i kazdej z form studiéw podlegajgcych ocenie.
3 Prosze podac taczng liczbe godzin zaje¢ z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzgcych
zajecia i studentow bez liczby godzin praktyk zawodowych (jezeli program studidw przewiduje praktyki).

4 Prosze poda¢ wymiar praktyk w miesigcach oraz w godzinach dydaktycznych.
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W przypadku prowadzenia zajec z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtosc:

1. taczna liczba godzin zajec¢ okreslona w programie studiéw na
studiach stacjonarnych/ taczna liczba godzin zaje¢ na studiach
stacjonarnych prowadzonych z wykorzystaniem metod i technik
ksztatcenia na odlegtosc.

2. taczna liczba godzin zaje¢ okreslona w programie studiéw na
studiach niestacjonarnych/ taczna liczba godzin zaje¢ na studiach
niestacjonarnych prowadzonych z wykorzystaniem metod i technik
ksztatcenia na odlegtosc.

1.1894/4

2.1126/4

Komunikacja wizerunkowa, studia Il stopnia, stacjonarne i niestacjonarne

Nazwa wskaznika

Liczba punktéw ECTS/Liczba
godzin

Liczba semestréw i punktéw ECTS konieczna do ukonczenia studiow
na ocenianym kierunku na danym poziomie

4 semestry, 120 ECTS

taczna liczba godzin zajeé¢ z bezposrednim udziatem nauczycieli
akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia i studentéw®

889 (stacjonarne)

569 (niestacjonarne)

taczna liczba punktow ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach

73 (stacjonarne)

zaje¢ prowadzonych 2z bezposrednim udziatem nauczycieli ) _

akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia 44 (niestacjonarne)
specjalnos¢  branding: 95

taczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana zajeciom (stacjonarne i niestacjonarne)

zwigzanym z prowadzong w uczelni dziatalnoscia naukowag w
dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktérych przyporzadkowany jest
kierunek studiow

specjalnosc
design: 83 (stacjonarne
niestacjonarne)

communication

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach
zajec z dziedziny nauk humanistycznych

5

(stacjonarne i niestacjonarne)

taczna liczba punktéw ECTS przyporzagdkowana zajeciom do wyboru

76

(stacjonarne i niestacjonarne)

taczna liczba punktéow ECTS przyporzadkowana praktykom
zawodowym (jezeli program studidéw przewiduje praktyki)

5 Prosze podac taczna liczbe godzin zajec z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych

zajecia i studentow bez liczby godzin praktyk zawodowych (jezeli program studidw przewiduje praktyki).

Profil ogélnoakademicki | Ocena programowa | Raport samooceny | pka.edu.pl

142




Wymiar praktyk zawodowych (jezeli program studidw przewiduje
praktyki)®

W przypadku stacjonarnych studidw pierwszego stopnia i
jednolitych studiéw magisterskich liczba godzin zajec¢ z wychowania | 60
fizycznego.

W przypadku prowadzenia zaje¢ z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢:

1. taczna liczba godzin zaje¢ okreslona w programie studiéow na
studiach stacjonarnych/ taczna liczba godzin zaje¢ na studiach|1- 889/4
stacjonarnych prowadzonych z wykorzystaniem metod i technik

ksztatcenia na odlegtosc.
2.569/4
2. taczna liczba godzin zaje¢ okreslona w programie studidw na

studiach niestacjonarnych/ taczna liczba godzin zaje¢ na studiach
niestacjonarnych prowadzonych z wykorzystaniem metod i technik
ksztatcenia na odlegtosc.

Tabela 4. Zajecia lub grupy zajeé zwigzane z prowadzong w uczelni dziatalnos$cig naukowa w dyscyplinie
lub dyscyplinach, do ktérych przyporzadkowany jest kierunek studiow’

Komunikacja wizerunkowa, | stopien, specjalnos¢ branding

Nazwa zajeé/grupy zajeé Forma/formy | taczna liczna godzin zajeé Liczba
zaje¢ stacjonarne/niestacjonarne | Punktow ECTS

Teorie komunikacji Wyktad 30/18 4

Teorie komunikacji Cwiczenia 30/18 3

Communication design Cwiczenia 30/18 3

Dyskursy mediéw Wyktad 30/18 3

Dyskursy mediow ¢wiczenia 30/18 4

Branding Cwiczenia 30/18 3

Wprowadzenie do badan w Wyktad

naukach o komunikacji spotecznej 15/15 3

i mediach

Badania empiryczne ¢wiczenia 30/18 4

6 Prosze poda¢ wymiar praktyk w miesigcach oraz w godzinach dydaktycznych.
7 Tabele nalezy wypetni¢ odrebnie dla kazdego z poziomdw studidéw i kazdej z form studiéw podlegajgcych ocenie.
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Elgi’gka uzytkowe — teoria i | éwiczenia 30/18 3
Komunikacja wizualna wyktad 30/18 4
Metody badan komunikacji Cwiczenia 30/18 4
Wspotczesne teorie komunikacji wyktad 30/18 3
Style zycia w komunikacji Cwiczenia 30/18 2
oo K P s
Rynkowe konteksty komunikacji Cwiczenia 30/18 2
Seminarium licenjackie Cwiczenia 60/36 13
Analiza dyskursu Cwiczenia 30/18 2
\F/)\(/)F;rlj\;vrandeienie do kultury | Cwiczenia 30/18 5
Projektowanie informacji Cwiczenia 30/18 3
Kultura marki Cwiczenia 30/18 3
Diagnostyka marki Cwiczenia 30/18 3
r:eak:sima jako forma komunikacji | Wyktad 30/18 3
Analiza semiotyczna Cwiczenia 30/18 4
Narzedzia komunikacji marki Cwiczenia 30/18 4
Systemy identyfikacji wizualnej Cwiczenia 30/18 2
Badanie uzytkowania medidow Cwiczenia 30/18 2
Projektowanie doswiadczen Cwiczenia 30/18 2
Badania trendéw konsumenckich | Cwiczenia 30/18 3
Etnografia komunikacji Cwiczenia 30/18 3
Koncepty kreatywne Cwiczenia 30/18 3
Przedmiot opcyjny Cwiczenia 30/18 3
Zarzadzanie marka Cwiczenia 30/18 4
Spoteczne zaangazowanie marek | Cwiczenia 30/18 4
Art Direction komunikacji Cwiczenia 30/18 3
Employer branding Cwiczenia 30/18 4
Razem: 1095/663 118
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Komunikacja wizerunkowa, | stopien, specjalno$é communication design

Nazwa zajeé/grupy zajeé Forma/formy | taczna liczna godzin zajeé Liczba
zajgc stacjonarne/niestacjonarne | Punktow ECTS
Teorie komunikacji Wyktad 30/18 4
Teorie komunikacji Cwiczenia 30/18 3
Communication design Cwiczenia 30/18 3
Dyskursy mediow Wyktad 30/18 3
Dyskursy mediow ¢wiczenia 30/18 4
Branding Cwiczenia 30/18 3
Wprowadzenie do badan w Wyktad
naukach o komunikacji spotecznej 15/15 3
i mediach
Badania empiryczne ¢wiczenia 30/18 4
Elgi’gka uzytkowe — teoria i | ¢wiczenia 30/18 3
Komunikaca wizualna wyktad 30/18 4
Metody badan komunikacji Cwiczenia 30/18 4
Wspotczesne teorie komunikacji wyktad 30/18 3
Style zycia w komunikacji Cwiczenia 30/18 2
::’n(?c:itkz\ll\x owe komunikacji | wyktad 30/18 3
Rynkowe konteksty komunikacji Cwiczenia 30/18 2
Seminarium licenjackie Cwiczenia 60/36 13
Komunikacja w zespotach Cwiczenia 30/18 2
Historia design wyktad 30/18 2
Corporate identity Cwiczenia 30/18 2
Design wspotczesny Wyktad 30/18 4
CD — planowanie strategiczne Cwiczenia 30/18 3
CD - kreacja Cwiczenia 30/18 3
User experience Cwiczenia 30/18 2
Badania terenowe Cwiczenia 30/18 2
Corporate design Cwiczenia 30/18 2
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Komunikacja wewnetrzna Cwiczenia 30/18 2
E?od;g:c(; r;]i;;ﬁl;?rxigia mediéw i | Cwiczenia 30/18 5
Przedmiot opcyjny Cwiczenia 30/18 3
Publicznosci mediow Cwiczenia 30/18 3
Komunikacja marki Cwiczenia 30/18 3
Transformation design Cwiczenia 30/18 3
kMoizi?kac\%iiss:mcji koncepcji | Cwiczenia 30/18 3
i’;rgéigijamkomunikacyjne w | Cwiczenia 30/18 4
Dyskursy wizualne Cwiczenia 30/18 3
Razem: 1065/645 109
Komunikacja wizerunkowa, Il stopien, specjalnos¢ branding
Nazwa zajeé/grupy zajeé Forma/formy | taczna liczna godzin zajeé Liczba
zaje¢ stacjonarne/niestacjonarne | Punktow ECTS
Osobowos¢ medialna marki éwiczenia 30/18 4
Badanie komunikacji Cwiczenia 30/18 4
Teoria i praktyka projektowania | ¢wiczenia 30/18 4
komunikacji
E(i)ang]zcr:islzléj? trendow w | ¢wiczenia 30/18 4
Komunikacja interkulturowa éwiczenia 30/18 4
Seminarium magisterskie seminarium 90/54 23
is(rjr;(ieoctzy;lzdowy(:h medidw | ¢wiczenia 30/18 4
Projekt specjalnosciowy ¢wiczenia 15/15 3
Badanie otoczenia marki Cwiczenia 30/18 2
Strategia i zarzadzanie marka ¢wiczenia 30/18 2
Badanie publicznosci marki Cwiczenia 30/18 3
Komunikacja reklamowa wyktad 30/18 3
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Antropologia komunikacji Cwiczenia 30/18 3
Konteksty komunikacyjne marki Cwiczenia 30/18 4
Koncept kreatywny marki Cwiczenia 30/18 4
Estetyka w komunikacji marki Cwiczenia 30/18 4
Spotecznos¢ marki Cwiczenia 30/18 2
Przedmiot opcyjny | Cwiczenia 30/18 3
a(;éélv;/;:\a;ljczenia uzytkownikow Cwiczenia 30/18 4
Storytelling Cwiczenia 30/18 4
Doradztwo w brandingu Cwiczenia 30/18 4
Przedmiot opcyjny Il Cwiczenia 30/18 3
Razem: 705/447 95
Komunikacja wizerunkowa, Il stopien, specjalno$¢ communication design
Nazwa zajeé/grupy zajeé Forma/formy | taczna liczna godzin zajeé Liczba
zajgc stacjonarne/niestacjonarne | Punktow ECTS
Osobowos¢ medialna marki ¢éwiczenia 30/18 4
Badanie komunikacji Cwiczenia 30/18 4
Teoria i praktyka projektowania | ¢wiczenia 30/18 4
komunikacji
E(i)arﬁzsislglgjai trendow w | ¢wiczenia 30/18 4
Komunikacja interkulturowa ¢éwiczenia 30/18 4
Seminarium magisterskie seminarium 90/54 23
e s ;
Projekt specjalnosciowy ¢wiczenia 15/15 3
Information research Cwiczenia 30/18 2
l;anr:zfno":rancajition design w | Cwiczenia 30/18 3
E(I)arzz\r/‘viakgictj?i strategiczne ¢éwiczenia 30/18 5
Paradygmaty komunikowania Wyktad 15/15 2
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Information design Cwiczenia 30/18 4
Komunikacja popkulturowa Cwiczenia 30/18 4
UX writing Cwiczenia 30/18 2
Przedmiot opcyjny | Cwiczenia 30/18 3
Storytelling Cwiczenia 30/18 4
Content design — teoria i praktyka | Cwiczenia 30/18 4
Przedmiot opcyjny Il Cwiczenia 30/18 3
Razem: 630/372 83
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Zatacznik nr 2. Wykaz materiatéw uzupetniajacych

Cz. I. Dokumenty, ktére nalezy dotaczy¢ do raportu samooceny (wytacznie w formie elektronicznej)

1.

Programy studiéw dla kierunku komunikacja wizerunkowa, studia | i Il stopnia,
stacjonarne i niestacjonarne, wszystkie specjalnosci

Zataczono w folderze: zatgcznik_III_1

Obsada zaje¢ na kierunku komunikacja wizerunkowa, studia | i Il stopnia, stacjonarne i
niestacjonarne, wszystkie specjalnosci, rok akademicki 2024/2025:

Zatgczono w folderze: zatgcznik_IIl_2
Harmonogram zaje¢ na studiach stacjonarnych i niestacjonarnych, obowigzujgcy w semestrze
letnim roku akademickiego 2024/2025, w ktérym przeprowadzana bedzie ocena, zostanie

przestany w styczniu 2025 roku.

Charakterystyka nauczycieli akademickich oraz innych oséb prowadzacych zajecia na ocenianym
kierunku

Zataczono w folderze: zatacznik_Ill_4

Charakterystyka dziatan zapobiegawczych podjetych przez uczelnie w celu usuniecia btedéw i
niezgodnosci wskazanych w zaleceniach o charakterze naprawczym sformutowanych w
uzasadnieniu uchwaty Prezydium PKA w sprawie oceny programowej na kierunku studiow, ktéra
poprzedzita biezgcg ocene oraz przedstawienie i ocena skutkdw tych dziatan.

Zataczono w folderze: zatacznik_IIl_5

Charakterystyka wyposazenia sal wyktadowych, pracowni, laboratoriéow i innych obiektow, w
ktorych odbywajg sie zajecia zwigzane z ksztatceniem na ocenianym kierunku, a takze informacja
o bibliotece i dostepnych zasobach bibliotecznych i informacyjnych

Zatgczono w folderze: zatgcznik_IIl_6

Wykaz tematdéw prac dyplomowych uporzgdkowany wedtug lat, z podziatem na poziomy oraz
formy studiow:

Zataczono w folderze: zatacznik_IIl_7
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