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W INSTYTUCIE DZIENNIKARSTWA | KOMUNIKACJI SPOLECZNE J

A. DLA KIERUNKU DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOt  ECZNA

|. Wiedza o mediach
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Funkcje medidw.

Gtéwne kierunki transformacji systemu mediéw w Belpo 1989 roku.
Systemy medialne w Europie.

Media publiczne n&wiecie — historia powstania oraz pozycja na rynku.
Nadawcy publiczni i komercyjni w Europie: sposobeslania zada mediow
publicznych (tzw. misji) oraz systemy finansowamayalizacja z mediami
komercyjnymi .

Media — definicja, klasyfikacje, formy wiaséuw.

Pogcie prasy — definicja normatywna i klasyfikacje.

System prasowy — pggie.

Koncerny medialne na polskim rynku prasowym — glbgracze i charakterystyczne
cechy ich dziatalngi.

10. Polski rynek radiofoniczny.

11.Rynek telewizyjny w Polsce.

12.Ustawowe gwarancje woldo mediow.

13.Rozw0j dziennikarskiej etyki normatywnej w Polsce.
14.Typologia gatunkow dziennikarskich.

15. Film - teoria, historia i funkcje.

16. Media spoteczriziowe we wspoétczesnej komunikacii.
17.Jakaciowa i ilosciowa analiza i ocena mediow.
18.Badanie publiczrézi mediow.

19. Typy zrodet informacji dziennikarskiej.

20.Typologia i znaczenie nowych mediow.



Il. Wiedza o komunikacji spotecznej

Wybrane wspétczesne teorie komunikacji.

Specyfika nauki o komunikacji na tle innych dysegpilaukowych.
Komunikacja jako zjawisko spoteczne.

Komunikacja jako zjawiskaggykowe.

Znaczenie technik perswazyjnych (gog, stosowanie).
Kompetencja komunikacyjna — definicja i elementiadwe.
Komunikacja werbalna i niewerbalna — znaczenisst@sowanie.
Komunikowanie interpersonalne — dynamika procesu.
Marketing, promocja i reklama — relacje wzajemne.

10 Poziomy i rodzaje komunikowania w systemie spotgozn
11.Etyka normatywna i etyka analityczno-opisowa w koikaciji.
12.Koncepcje ochrony praw autorskich.

13.Zasoby informacyjne w Internecie.

14.Komunikacja sieciowa.

15. Marketing online.

16.Opinia publiczna i proces jej ksztattowania.

17.Jakdciowa i ilosciowa analiza i ocena mediéw.

18. Zarzdzanie informag w sytuacjach kryzysowych.

19. Wewretrzne systemy komunikacyjne.

20. Semiotyka kultury popularnej.
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lll. Wiedza o systemach komunikacyjnych i projektowaniu komunikacji

. Specyfika nauki o komunikacji na tle innych dysaypiaukowych.
. Komunikacja jako zjawisko spotecznezzykowe.
. Komunikacja jako proces.
. Metody bada komunikaciji.
. Analizy w badaniu komunikacji - n#wosci i ograniczenia.
. Metody bada wizerunku.
. Analizy w badaniu wizerunku - mibwosci i ograniczenia.
. Stratyfikacja spoteczna: komunikacyjna i socjolagia - poréwnanie.
. Komunikacyjne funkcje reklamy.
10.Reklama, a corporate identity.
11.Projektowanie komunikacji w firmach i instytucjachele, funkcje, ograniczenia.
12. Communication design.
13.Corporate communication.
14.Corporate design.
15.Communication design a publiczmo organizacii
16.Communication design a corporate identity
17.Estetyka a komunikacja.
18.Wybrane metodologie pracy projektowej w ramachgktmwania komunikacji.
19.Komunikacja m¢dzykulturowa — wybrane podeja.
20.Popkultura w komunikaciji.
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B. DLA KIERUNKU KOMUNIKACJA WIZERUNKOWA

|. Komunikacja profesjonalna w zakresie reklamy, PRI ksztattowania wizerunku marki

1. Komunikacja wewstrzna jako element podnoszenia skuteéznioefektywndaci
dziatax PR.

Narzedzia media relations.

Ra&znice pomedzy PR a reklam

Charakterystyka systemu identyfikacji wizualne;j.

Nowoczesne media — movosci ich zastosowania w komunikacji.
Techniki negatywnej propagandy — tzw. czarny PRedia spinning.
Marketingowe nargzia promocji.

Psychologia w PR — teorie perswazji i postaw.

. Opinia publiczna i proces jej ksztaltowania.

10 Kultura i media spoteczgoiowe w budowaniu programow PR.
11.Spoteczno-kulturowe zemicowanie w polskim PR.

12.PR w instytucjach i organizacjach pozatawych.

13.Kreowanie wizerunku organizacji.

14.Rola i miejsce relacji zewgtrznych firmy (wspétczesna rola CSR).
15.Kultura organizacyjna jako komunikat PR.

16.Jakaciowa i ilosciowa analiza i ocena mediow.

17.Zasady etyczne w komunikacji profesjonalnej.

18.Marka a public relations.

19.Wizerunek marki.

20.Marketing polityczny.
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Il. Wiedza o systemach komunikacyjnych i projektowaniu komunikaciji

. Specyfika nauki o komunikacji na tle innych dysaypiaukowych.
. Komunikacja jako zjawisko spotecznezzykowe.
. Komunikacja jako proces.
. Metody bada komunikaciji.
. Analizy w badaniu komunikacji - n#wosci i ograniczenia.
. Metody bada wizerunku.
. Analizy w badaniu wizerunku - mibwosci i ograniczenia.
. Stratyfikacja spoteczna: komunikacyjna i socjolagia - poréwnanie.
. Komunikacyjne funkcje reklamy.
10.Reklama, a corporate identity.
11.Projektowanie komunikacji w firmach i instytucjachele, funkcje, ograniczenia.
12. Communication design.
13.Corporate communication.
14.Corporate design.
15.Communication design a publiczmo organizacii
16.Communication design a corporate identity
17.Estetyka a komunikacja.
18.Wybrane metodologie pracy projektowej w ramachgktmwania komunikacji.
19.Komunikacja m¢dzykulturowa — wybrane podeja.
20.Popkultura w komunikaciji.
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ZAKRESY ZAGADNIE N NA EGZAMIN MAGISTERSKI OBOWI AZUJACE
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|. Wiedza o mediach

Media w czasach Polski Ludowe;j.

Prawda i fikcja w dziennikarstwie.

Przejawy tabloidyzowaniaguktadow dziennikow i czasopism.

Regulatory rynku mediow: tryb powotywania oraz katgncje i zadania.

Prasa lokalna i regionalna wspotézie — najwaniejsze tytuty, funkcje, liderzy

lokalnych i regionalnych rynkow prasowych.

6. Koncerny medialne na polskim rynku prasowym — gtbgracze i charakterystyczne
cechy ich dziatalngi.

7. Tygodniki opinii — sytuacja na polskim rynku — lrdg, gtdwne tendencje i zmiany w
ofercie, sposoby promowania, nowe formy reklamowe.

8. Magazyny — sytuacja na polskim rynku — liderzy vgh@ tendencje i zmiany w
ofercie, sposoby promowania, nowe formy reklamowe.

9. Skutki oddziatywania mediéw — gtéwne koncepcje.

10. Sytuacja prawna mediow na rynku.

11.Organizacja redakcji.

12.Media w systemie komunikowania masowego.

13.Nowe media w systemie komunikacji masowej.

14.Metody badania mediow

15. Medioznawstwo &rdd nauk spotecznych.

16. Teorie komunikowania mdzynarodowego.

17.Wptyw kultury na procesy komunikacyjne.

18. Pragmatyczny wymiar komunikacji.

19. Social media w socjologicznymeaju.

20. Teorie dyskursow medidw.
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Il. Wiedza o komunikacji spotecznej

Mediatyzacja polityki — analiza pggia.

Media a reklama — wzajemne relacje.

Znaczenie prob reprezentatywnych w badaniach.

Marketing, promocja i reklama - tradycyjne i ali@ywne narzdzia.

Sfery zastosowareklamy komercyjnej, politycznej i spotecznejeri@ i praktyka.
Jakaciowa i ilosciowa analiza zawarsoi.

Propaganda jako dziedzina perswazyjna (znaczeigeipo zastosowanie).
Sytuacja prawna komunikacji mediéw na rynku.

Prawa autorskie w komunikacji profesjonalne;.

10 Narzdzia media relations.

11. Sposoby ksztattowania opinii publicznej.

12.Jakdciowa i ilosciowa analiza i ocena mediow.

13.Zarzdzanie informag w sytuacjach kryzysowych.

14.Wewretrzne systemy komunikacyjne.

15. Komunikacja wizualna.

16. Antropologia i socjologia wizualna.

17.Semiotyka kultury popularnej.

18. Systemy komunikacyjne w organizaciji.

19. Spoteczny wymiar dziafapromocyjnych.

20. Teoria dyskursow publicznych.
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lll. Wiedza o systemach komunikacyjnych i projektowaniu komunikacji

1.Empiryczne metody bad&omunikacji.

2.Analizy w badaniu komunikacji - n#bwosci i ograniczenia.

3.Empiryczne metody badavizerunku.

4.Analizy w badaniu wizerunku - mibwosci i ograniczenia.

5.Stratyfikacja spoteczna - wybrane koncepcje.

6.Stratyfikacja spoteczna: komunikacyjna i socjolagia - porownanie.
7.Reklama a corporate identity.

8.Communication design - teoria i praktyka.

9.Corporate identity - teoria i praktyka.

10. Corporate communication - teoria i praktyka.

11.Corporate design - teoria i praktyka.

12.Communication design a publiczwd organizacji - teoria i praktyka.

13. Polityka organizacyjna a corporate identity.

14.Estetyka europejska i jafigka w komunikaciji.

15.Wybrane metodologie pracy projektowej w ramachekimwania komunikacji.
16. Disruption jako metoda pracy kreatywne,.

17.Marketing narodowy.

18. Komunikacja m¢dzykulturowa — teorie.

19. Uzytkowanie mediow, w procesach projektowania komadajikw spoteczastwie.
20.Krytyka systemu komunikaciji, jako krytyka systenpoiecznego.



B. DLA KIERUNKU KOMUNIKACJA WIZERUNKOWA

|. Komunikacja bran zowa w zakresie reklamy, PR i ksztattowania wizeruni marki

Pomiar efektéw w prowadzonych kampaniach PR.

Metody mierzenia efektow dziatkomunikacyjnych.

Tradycyjne i alternatywne nadzia media relations.

Relacje pomidzy PR a reklam

System identyfikacji wizualnej i jego rola w ksztavaniu wizerunku.
Nowe media — mdiwosci ich zastosowania w komunikaciji.
Techniki negatywnej propagandy — tzw. czarny PRedia spinning.
Marketingowe a PR-owe nadzia promocji.

. Spoteczne konteksty rozumienia gop PR.

10 Opinia publiczna i proces jej ksztattowania.
11.Spoteczno-kulturowe zemicowanie w polskim PR.

12.PR w instytucjach i organizacjach pozatawych.

13.Rola i miejsce relacji zewgtrznych firmy (wspétczesna rola CSR).
14.Jakaciowa i ilosciowa analiza i ocena mediow.
15.Wykorzystywanie badaw pracy dziatu PR.

16.Kodeksy zawodowej etyki PR.

17.Tozsama¢ marki.

18.Zarzdzanie informag w sytuacjach kryzysowych.

19.Pisanie w public relations.

20.Zasady wspotpracy z klientami.
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Il. Wiedza o systemach komunikacyjnych i projektowaniu komunikaciji
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Empiryczne metody bad&komunikaciji.

Analizy w badaniu komunikacji - n#iwosci i ograniczenia.
Empiryczne metody badavizerunku.

Analizy w badaniu wizerunku - mibwosci i ograniczenia.
Stratyfikacja spoteczna - wybrane koncepcije.

Stratyfikacja spoteczna: komunikacyjna i socjolagia - porownanie.
Reklama a corporate identity.

Communication design - teoria i praktyka.

Corporate identity - teoria i praktyka.

. Corporate communication - teoria i praktyka.

. Corporate design - teoria i praktyka.

. Communication design a publiczwdorganizacji - teoria i praktyka.

. Polityka organizacyjna a corporate identity.

. Estetyka europejska i japska w komunikacji.

. Wybrane metodologie pracy projektowej w ramachgktmwania komunikacji.
. Disruption jako metoda pracy kreatywnej.

. Marketing narodowy.

. Komunikacja mgdzykulturowa — teorie.

. Uzytkowanie mediéw, w procesach projektowania komagjikw spoteczastwie.
. Krytyka systemu komunikacji jako krytyka systemwiggznego.



