PROGRAM STUDIOW: KOMUNIKACJA WIZERUNKOWA,
STUDIA II STOPNIA STACIONARNE

SPECJALNOSC: BRANDING

I ROK
1 semestr
Lp. | Nazwa przedmiotu O/F Forma zaje¢ Liczba ECTS | Forma
godzin zaliczenia
1. | Osobowo$¢ medialna | O Cwiczenia 30 4 Z/o
marki
2. | Badanie komunikacji | O Cwiczenia 30 4 Z/o
3. | Ekonomia i rynek O Wyktad 15 3 E
4. | Sektory kreatywne a | O Wyktad 15 3 E
prawo
5. |Teoria i praktyka|O Cwiczenia 30 4 Z/o
projektowania
komunikacji
6. | Projektowanie @) Warsztat 30 4 Z/o
graficzne dla branzy
kreatywnej
7. | Diagnostyka trenddéw | O Konwersatorium | 30 4 Z/o
w _komunikagji
8. | Jezyk obcy o] Lektorat 60 4 E
9. | BHP (e-learning) O Wyktad 4 0 Z
Razem 244 30 | -————=---
* Studenci cudzoziemcy majq obowigzek zrealizowania kursu jezyka polskiego w
wymiarze 120 h w pierwszych czterech semestrach i uzyskanie poziomu B2. Kurs
realizowany jest przez Szkote Jezyka Polskiego i Kultury dla Cudzoziemcéw
Uniwersytetu Wroctawskiego i pozwala uzyska¢ 8 ECTS. Punkty te nie wliczajq sie
do puli ECTS koniecznej do ukonczenia studiow.
2 semestr
Lp. | Nazwa przedmiotu O/F Forma zaje¢ Liczba ECTS | Forma
godzin zaliczenia
1.| Komunikacja o) Cwiczenia 30 4 Z/o
interkulturowa
2.| Filozofia wspotczesna | O Cwiczenia 30 5 Z/o
3.| Badanie otoczenia | O Konserwatorium | 30 2 Z/o
marki
4.| Strategia i zarzadzanie | O Cwiczenia 30 2 Z/o
markg
5.| Badanie publicznosci | O Cwiczenia 30 4 Z/o
marki
6.| Komunikacja @) Wyktad 30 2 Z/o
reklamowa
7.| Antropologia o) Cwiczenia 30 2 Z/o
komunikacji
8.| Brand equity — wartos¢ | O Konwersatorium | 15 2 Z/o
marki
9.| Seminarium O Seminarium 30 7 Z/o
magisterskie
Razem 255 30 | -===mmm--




II ROK STUDIOW

3 semestr
Lp. | Nazwa przedmiotu | O/F Forma Liczba Punkty | Forma
zajec godzin ECTS zaliczenia
1. | Semiotyka mediéw | O Wyktad 30 4 E
spotecznosciowych
2. | Projekt @) Warsztat 15 2 Z/o
specjalnosciowy
3. | Konteksty 0] Warsztat 30 4 Z/o
komunikacyjne marki
4. | Koncept kreatywny | O Warsztat 30 4 Z/o
marki
5. | Estetyka w o) Cwiczenia 30 4 Z/o
komunikacji marki
6. | Seminarium 0] Seminarium | 30 7 Z/o
magisterskie
7. | Spoteczno$é marki o) Cwiczenia 30 2 Z/o
8. | Przedmiot opcyjny I |F Cwiczenia 30 3 Z/o
Branding kulturowy
Ksztattowanie
przestrzeni marki
Branding miejsc
Projektwanie
innowacji
Razem 225 30 | m=mmm——--
4 semestr
Lp. | Nazwa przedmiotu | O/F Forma Liczba Punkty | Forma
zajec godzin ECTS zaliczenia
1. | Projekt @) Warsztat 15 3 Z/o
specjalnosciowy
2. | Dos$wiadczenia O Warsztat 30 4 Z/o
uzytkownikow
mediéw
3. | Storytelling ) Warsztat 30 4 Z/o
4. | Seminarium 0] Seminarium | 30 12 Z/o
magisterskie
5. | Doradztwo w 0 Cwiczenia 30 4 Z/o
brandingu
6. | Przedmiot opcyjny II | F Cwiczenia 30 3 Z/o
Repozycjonowanie
marki
Digital touchpoints
Brand purpose
Architektura marki
Razem 165 30 | m=mmm——--

1 O - obowigzkowy/ F - fakultatywny

2 E - egzamin / Z/o - zaliczenie z oceng / Z - zaliczenie
381 (67% wszystkich) punktéw ECTS realizowanych w ramach przedmiotéw z
wolnego wyboru (przedmioty specjalnosciowe, jezyk obcy, seminarium
magisterskie, projekt specjalnosciowy)
4 Kursywg zaznaczone zostaty przedmioty specjalnosciowe

> Liczba punktéw ECTS w ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych: 5

(Filozofia wspotczesna — 5 ECTS)

6 tgczna liczba godzin: 889




Wskazniki ECST

Liczba punktéw ECTS niezbedna do uzyskania kwalifikacji 120
taczna liczba punktéow ECTS, ktére student musi uzyskac na zajeciach 120
wymagdajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich
Liczba punktéw ECTS, ktérg student musi uzyska¢ w ramach zajec z 5 (Filozofia
dziedziny nauk humanistycznych wspotczesna -
5 ECTS)
Liczba punktéw ECTS, ktérg student musi uzyska¢ w ramach zajec z 4+ 8 (w
jezyka obcego przypadku
studentow
cudzoziemcow
majacych
obowigzek
realizacji kursu
jezyka
polskiego)
Liczba punktéw ECTS, ktérg student musi uzyskac realizujgc moduty na 4+ 8 (w
zajeciach ogodlnouczelnianych (lektoraty, moduty zwigzane z przypadku
przygotowaniem do zawodu nauczyciela) studentow
cudzoziemcow
majacych
obowigzek
realizacji kursu
jezyka
polskiego)
Wymiar praktyki zawodowej i liczba punktéw ECTS przypisanych )
praktykom okreslonym w programie studiow
Procentowy udziat liczby punktéw ECTS dla programu
przyporzadkowanego do wiecej niz jednej dyscypliny -
Procentowy udziat poszczegdlnych dyscyplin, do ktérych odnoszg sie nauki o
efekty uczenia. Suma udziatéw musi by¢ réwna 100% komunikacji
spotecznej i
mediach -

100%




OPIS ZAKLADANYCH EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU STUDIOW

Wydziat: Filologiczny

Kierunek studiéw: komunikacja wizerunkowa
Dyscyplina naukowa: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)
Poziom ksztatcenia: studia II stopnia
Poziom kwalifikacji: 7 PRK

Profil ksztatcenia: ogdlnoakademicki
Tytut nadawany absolwentom: magister

Kod efektu Efekty uczenia sie dla kierunku studiow Odniesienie do
uczenia sie charakterystyk
dla Po ukonczeniu studiéw drugiego stopnia na kierunku drugiego
kierunku komunikacja wizerunkowa absolwent uzyska efekty stopnia PRK z

studiéw uczenia sie w zakresie: uwzglednieniem
efektow
wiasciwych dla
dyscypliny
nauki o
komunikacji
spotecznej i
mediach
WIEDZA
K_WO01 ma pogtebiong wiedze o miejscu i znaczeniu nauk o P7S_WG
komunikacji spotecznej i mediach w systemie nauk,
rozumie tendencje rozwojowe dyscypliny oraz jej
relacje do innych dyscyplin haukowych, a takze ma
pogtebiong wiedze na temat teoretycznych
aspektéw profesjonalnego komunikowania w sferze
publicznej, zwtaszcza komunikacji wizualnej,
projektowania komunikacji i komunikowania
wizerunku
K_W02 zna na poziomie pogtebionym terminologie nauk o P7S_WG
komunikacji spotecznej i mediach, a takze zna i
rozumie w pogtebionym stopniu wybrane fakty,
obiekty i zjawiska oraz dotyczace ich teorie
naukowe witasciwe dla dyscypliny nauki o
komunikacji spotecznej i mediach, zwtaszcza z
zakresu komunikacji wizualnej, projektowania
komunikacji i komunikowania wizerunku
K_WO03 zna i rozumie w pogtebionym stopniu kluczowe P7S_WG
zagadnienia podbudowane uporzadkowang wiedzg
teoretyczng oraz wybrane zagadnienia z zakresu
wiedzy szczegdtowej zwigzane z wiedzg o mediach i
komunikacji spotecznej, zwtaszcza z zakresu
komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji i
komunikowania wizerunku
K_W04 ma pogtebiong, prowadzacq do specjalizacji, wiedze P7S_WG

szczegbtowg w zakresie wybranej tematyki
dotyczacej nauk o komunikacji spotecznej i mediach




K_WO05

zna w sposbb pogtebiony wybrane metody i
narzedzia opisu, analizy, interpretacji i
wartosciowania odpowiednie dla nauk o
komunikacji spotecznej i mediach, zwtaszcza
komunikacji wizualnej oraz projektowania
komunikacji i komunikowania wizerunku, a takze
techniki pozyskiwania danych, pozwalajace
opisywac struktury i instytucje spoteczne oraz
procesy w nich i miedzy nimi zachodzace w
zakresie wybranych obszaréow przemystow
kreatywnych, mediéw, komunikacji wizualnej i
komunikowania wizerunku

P7S_WG

K_WO6

zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne
uwarunkowania réznych rodzajéw dziatalnosci

zawodowej w sektorze mediow, a takze wybranych

obszarach przemystéw kreatywnych, zwiaszcza
zwigzanych z komunikacjg wizualng,
projektowaniem komunikacji i komunikowaniem

wizerunku, a takze zna i rozumie pojecia, regulacje
i zasady z zakresu ochrony wiasnosci intelektualnej

i prawa autorskiego oraz identyfikuje prawne
uwarunkowania dziatalnosci w sektorze medidw, a
takze wybranych obszarach przemystow

kreatywnych, zwtaszcza zwigzanych z komunikacjg

wizualng, projektowaniem komunikacji i
komunikowaniem wizerunku

P7S_WK

K_WO07

zna i rozumie dylematy wspétczesnej cywilizacji, a
takze wybrane aspekty wspotczesnej kultury oraz
zasady i mozliwosci aktywnego uczestnictwa w
zyciu kulturalnym

P7S_WK

K_W08

zna metody i zasady tworzenia i rozwoju réznych
form przedsiebiorczosci

P7S_WK

UMIEJETNOSCI

K_U01

potrafi zbudowac, zaréwno ustnie, jak i na
piSmie, spéjny wywdd o charakterze
argumentacyjnym, odwotujac sie do wtasnych i
cudzych pogladéw, pozwalajacy na
komunikowanie sie na specjalistyczne tematy z
zakresu nauk o komunikacji spotecznej mediach
ze zrdéznicowanymi kregami odbiorcow

P7S_UW
P7S_UK

K_U02

potrafi zbudowaé obszerng wypowiedz pisemng o
charakterze naukowym, zwitaszcza z zakresu
wiedzy o komunikacji wizualnej, projektowaniu
komunikacji i komunikowaniu wizerunku

P7S_UW
P7S_UK

K_U03

posiada pogtebione umiejetnosci badawcze,
obejmujgce analize prac innych autoréw,
synteze réznych idei i pogladéw, dobdér metod i
konstruowanie narzedzi badawczych,

P7S_UW
P7S_UK
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opracowanie i prezentacje wynikow, zaktadajace
stosowanie zaawansowanych technik
informacyjnych, pozwalajace na oryginalne
rozwigzywanie ztozonych problemoéw w zakresie
nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a
takze pogtebione umiejetnosci rozwigzywania
zadan praktycznych zwigzanych z komunikacjq
wizualng, projektowaniem komunikacji i
komunikowaniem wizerunku

K_U04

potrafi porozumiewac sie w kwestiach
szczegbtowych ze zréznicowanymi kregami
odbiorcow, w tym ze specjalistami w zakresie
nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze
przedstawicielami przemystow kreatywnych,
zwitaszcza zwigzanych z komunikacjg wizualng,
projektowaniem komunikacji i komunikowaniem
wizerunku

P7S_UK

K_UO05

potrafi wyszukiwac, analizowad, oceniaé,
selekcjonowac i integrowad informacje z réznych
zrédet oraz formutowac na tej podstawie
krytyczne sady, potrafi takze zdoby¢ wiedze z
réznych dyscyplin spotecznych i humanistycznych
i stosowac jg w nowych sytuacjach

P7S_UW

K_U06

potrafi samodzielnie pogtebia¢ uzyskang wiedze, a
takze potrafi celowo i skutecznie zastosowaé w
sytuacjach zawodowych zdobyte umiejetnosci,
ponadto potrafi efektywnie dostosowac i
modyfikowac wiedze i umiejetnosci do potrzeb
zawodowych (analizowac¢ problemy oraz
rozwigzywac zadania o charakterze praktycznym z
zakresu wiedzy o mediach i komunikacji
spotecznej, a takze mogacych wystapi¢ przy
realizacji zadan charakterystycznych zawodéw
zwigzanych z komunikacjg wizualng,
projektowaniem komunikacji i komunikowaniem
wizerunku

P7S5_UU

K_U07

potrafi postugiwac sie waznymi dla nauk o
komunikacji spotecznej i mediach paradygmatami,
koncepcjami teoretycznymi i pojeciami oaz
zastosowac je dla dziatan poznawczych oraz w
réznych sytuacjach profesjonalnych mogacych
wystgpi¢ przy wykonywaniu zawoddéw zwigzanych z
komunikacjg wizualng, projektowaniem komunikacji i
komunikowaniem wizerunku

P7S_UW

K_U08

potrafi zorganizowaé prace zespotu,
wspotdziataé w nim i sprawnie nim kierowad

P7S5_UO

K_U09

potrafi planowac i realizowac proces
permanentnego uczenia i doskonalenia sie;

P7S5_UU
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potrafi inspirowac i organizowac proces uczenia
sie innych osob

K_U10

potrafi gospodarowac czasem i realizowac¢ w
wyznaczonych terminach, samodzielnie lub w
zespole, okreslone zadania, ponadto potrafi
dokona¢ wyboru optymalnego rozwigzania i
skutecznie przekonac do swoich racji, a takze jest
odpowiedzialny za wyniki uzyskane w pracy
zespotowej

P7S5_UO
P7S5_UU

K_U11

potrafi przeprowadzi¢ krytyczng analize i
interpretacje roznych tekstow i wytworéw kultury
materialnej stosujac oryginalne podejscia,
uwzgledniajgce aktualne osiggniecia nauk
spotecznych, w celu okreslenia ich znaczen,
oddziatywania spotecznego, miejsca w procesie
historyczno-kulturowym, ponadto potrafi
dokonywac krytycznej analizy sposobu
funkcjonowania rozwigzan technicznych
charakterystycznych dla profesji kreatywnych,
zwitaszcza zwigzanych z komunikacjg wizualnag,
projektowaniem komunikacji i komunikowaniem
wizerunku

P7S_UW
P7S_UK

K_U12

potrafi komunikowa¢ sie w jezyku nowozytnym
obcym na poziomie zgodnym z wymaganiami
okreslonymi dla poziomu B2+ Europejskiego
Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego

P7S_UK

KOMPETENCIE SPOLECZNE

K_KO01

jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej
wiedzy i odbieranych tresci, ponadto uznaje
znaczenie wiedzy w rozwigzywaniu problemow
poznawczych i praktycznych z obszaru
komunikacji spotecznej i medidéw, a takze jest
gotow do zasiegania opinii ekspertéw w
przypadku trudnosci z samodzielnym
rozwigzaniem problemu

P7S_KK

K_KO02

rozumie zasady pluralizmu kulturowego, a takze
jest gotéw w praktyce stosowaé wiedze o
mechanizmach komunikacji interkulturowej

P7S5_KO

K_KO03

ma $wiadomos¢ znaczenia zasad etyki
zawodowej profesji zwigzanych z komunikacjq
wizualng, projektowaniem komunikacji oraz
komunikowaniem wizerunku, a takze uczciwosci
intelektualnej w dziataniach wtasnych i innych
0s0b; jest gotdéw postepowac zgodnie z tymi
zasadami i je rozwijac

P7S_KR
P7S_KO

K_K04

jest gotéw do sSwiadomego przyjecia znaczenia

P7S5_KO




wiedzy o komunikacji spotecznej i mediach, a takze
wypetniania zobowigzan spotecznych, inspirowania i
organizowania dziatalnosci na rzecz $rodowiska
spotecznego i interesu publicznego

K_KO05

jest gotéw do sSwiadomego przyjecia
wspoétodpowiedzialnosci za zachowanie
dziedzictwa kulturowego regionu, kraju, Europy
oraz uczestniczenia w réznorodnych akcjach
podejmowanych w tym obszarze

P7S5_KO

K_KO06

jest gotéw do myslenia i dziatania w sposdb
przedsiebiorczy, do wspoétpracy i wspdtdziatania,
negocjacji, postugiwania sie metodami i
narzedziami zarzadzania wtasnq Sciezkg kariery
zawodowej

P7S_KO

K_KO07

jest gotéw do odpowiedzialnego i etycznego
petnienia rél zawodowych zwigzanych z branzg
kreatywna, zwtaszcza profesjami specjalizujgcymi
sie w komunikacji wizualnej, projektowaniu
komunikacji komunikowaniu wizerunku, z
uwzglednieniem zmieniajacych sie potrzeb
spotecznych, w tym rozwijania dorobku zawodow
medialnych i okotomedialnych oraz
podtrzymywania ich etosu

P7S_KR

Objasnienie symboli:

PRK - Polska Rama Kwalifikacji
P6S_WG/P7S _WG - kod sktadnika opisu kwalifikacji dla poziomu 6 i 7 w

charakterystykach drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji

K_W - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie wiedzy

K_U - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie umiejetnosci
K_K - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie kompetencji spotecznych
01, 02, 03 i kolejne - kolejny numer kierunkowego efektu uczenia sie




OPIS EFEKTOW UCZENIA SIE ZAKLADANYCH DLA SPECJALNOSCI
BRANDING Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE

ZDEFINIOWANYCH DLA KIERUNKU STUDIOW

Wydziat: Filologiczny

Kierunek studidow: komunikacja wizerunkowa
Specjalnosc¢: branding

Dyscyplina naukowa: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)
Poziom ksztatcenia: studia II stopnia
Poziom kwalifikacji: 7

Profil ksztatcenia: ogdlnoakademicki

Kod efektu Efekty uczenia sie dla specjalnosci Symbol
uczenia sie efektéw
dla Po ukonczeniu studiéw drugiego stopnia na uczenia sie
specjalnosci kierunku komunikacja wizerunkowa, specjalnosci zdefiniowanych
branding absolwent uzyska efekty uczenia sie w dla kierunku
zakresie: studiéw
WIEDZA
S1_Wo01 ma pogtebiong wiedze o tym, czym jest marka i K_WO01;
jakie sg perspektywy jej opisu w kontekscie K_WO02;
teoretycznych paradygmatéw obowigzujacych w K_WO03;
naukach o komunikacji spotecznej i mediach K_W04;
K_WO05;
S1_Wo02 ma pogtebiong wiedze o specyfice réznych typow K_WO01;
marek (komercyjnych, politycznych, K_W02;
pozarzadowych, osobistych) i potrafi jg odnies¢ do K_WO03;
istotnych teorii obowigzujacych w naukach o K_W04;
komunikacji spotecznej i mediach K_WO05;
S1_WO03 ma pogtebiong wiedze o relacji miedzy marka, jej K_WO01;
komunikacjg oraz spotecznym otoczeniem, a takze K_WO02;
0 sposobach komunikowania o marce K_W03;
K_W04;
K_WO05;
S1_Wo04 rozumie w pogtebionym stopniu role i szczegétowe K_WO06;
funkcje marek w kulturze i spoteczenstwie
S1_WO05 ma pogtebiong wiedze na temat ilosciowych i K_WO05;
jakosciowych metod badania marek, konsumentéw
oraz spotecznych i rynkowych trendéw
UMIEJETNOSCI
S1_U01 potrafi dokonac¢ analizy otoczenia marki, ze K_U03;
szczego6lnym uwzglednieniem otoczenia K_U04;
kulturowego, konkurencyjnego i konsumenckiego K_UO05;
K_U07;
S1_U02 potrafi zdefiniowad strategiczne cele marki, a takze | K_U03;
zaplanowac taktyki i operacje komunikacyjne, ktore | K_U04;
bedg je realizowac K_UO05;
K_U07;
S1_U03 potrafi zaprojektowac i przeprowadzi¢ badania K_U03;
ilosciowe i jakosciowe, szczegdlnie nastawione na K_UO05;
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analize marek i r6znorodnych form ich
komunikowania

S1_U04 potrafi komunikowaé sie z badaczami komunikacji K_U03;
wizerunkowej oraz ze specjalistami réznych K_U04;
zawodow z sektoréw kreatywnych K_UO05;

K_U06;
K_UO07;
K_U11;
S1_U05 potrafi kierowac pracg zespotu K_U08;
K_U10;

S1_U06 jest w stanie interpretowac trendy rynkowe K_UQ09;
zwigzane z sektorami kreatywnymi, a takze K_U11;
rozwija¢ swoje kompetencje zwigzane z realizacjq
réoznych zawodow z sektoréw kreatywnych

KOMPETENCJE SPOLECZNE

S1_KoO01 ma $wiadomos¢ spotecznych skutkdéw K_KO02;
dziatalnosci w sferze kreowania wizerunku i K_K04;
promocji marek, rozumie wptyw tworzenia
kampanii promocyjnych na spoteczenstwo

S1_KO02 jest gotéw do uznania wiedzy na temat marki i K_KO01;
komunikacji wizerunkowej w rozwigzywaniu K_KO06;
problemoéw poznawczych i praktycznych

S1_KO03 jest gotdw do przestrzegania zasad etyki K_KO03;
zawodowej obowigzujacej w zawodach K_KO05;
kreatywnych zwigzanych z kreowaniem K_KO07

wizerunku marki
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Pokrycie efektow uczenia sie okreslonych w charakterystykach Polskiej Ramy Kwalifikacji przez efekty kierunkowe i

specjalnosciowe

Kierunek studiéw: komunikacja wizerunkowa
Poziom ksztatcenia: studia II stopnia
Profil ksztatcenia: ogolnoakademicki

Odniesienie do efektow

Kod uczenia sie dla kierunku
sktadnika komunikacja
opisu Efekty uczenia sie okreslone w charakterystykach drugiego stopnia Polskiej Ramy wizerunkowa i
Polskiej Kwalifikacji realizowanych
Ramy specjalnosci (branding
Kwalifikacji oraz communication
design)
WIEDZA
e Zna i rozumie w pogtebionym stopniu - wybrane fakty, obiekty izjawiska oraz
dotyczace ich metody iteorie wyjasniajgce ztozone zaleznosci miedzy nimi, K_W01
stanowigce: e zaawansowang wiedze ogdlng z zakresu dyscyplin naukowych lub K_W02
artystycznych tworzacych podstawy teoretyczne e uporzadkowang i podbudowang K_WO03
teoretycznie wiedze obejmujaca kluczowe zagadnienia e wybrane zagadnienia K_Wo04
z zakresu zaawansowanej wiedzy szczego6towej wiasciwe dla programu ksztatcenia K_WO05
gtowne trendy rozwojowe dyscyplin naukowych lub artystycznych istotnych dla
programu ksztatcenia S1_WO01
S1_W02
P7S_WG S1 W03
S1_WO05
S2_Wo01
S2_W02
S2_W03
S2_Wo04

S2_WO05
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P7S_WK Zna i rozumie fundamentalne dylematy wspotczesnej cywilizacji; ekonomiczne, prawne K_WO06
i inne uwarunkowania réznych rodzajoéw dziatan zwigzanych z nadang kwalifikacjg, K_W07

w tym zasady ochrony wiasnosci przemystowej i prawa autorskiego K_WO08

S1_Wo04

S2_W03

UMIEJETNOSCI

Potrafi wykorzystywa¢ posiadang wiedze - formutowac irozwigzywaé ztozone K_U01

i nietypowe problemy iinnowacyjnie wykonywaé zadania w nieprzewidywalnych K_U02

warunkach przez: e wilasciwy dobdr zrddet oraz informacji z nich pochodzacych, K_U03

dokonywanie oceny, krytycznej analizy, syntezy oraz twdrczej interpretacji K_UO05

i prezentacji tych informacji ¢ dobdr oraz stosowanie witasciwych metod i narzedzi, K_U07

w tym zaawansowanych technik informacyjno-komunikacyjnych (ICT) K_U1l1

P7S_UW S1_UO01
S1_Uo02

S1_U03

S2_Uo01

S2_U02

S3_U04

Potrafi samodzielnie planowaé wtasne uczenie sie przez cate zycie i ukierunkowywac K_U06

innych w tym zakresie K_U09

P7S_UU K_U10
S1_U06

S2_U06

Potrafi komunikowac sie na tematy specjalistyczne ze zrdéznicowanymi kregami K_U01

odbiorcéow; prowadzi¢ debate; postugiwaé sie jezykiem obcym na poziomie B2+ K_U02

P7S_UK Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego oraz w wyzszym stopniu K_U03
w zakresie specjalistycznej terminologii K_U04

K_U11
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K_U12

S1_U04
S2_U05
Potrafi kierowac praca zespotu K_U08
K_U10
P7S_UO
S1_UO05
S2_U03
KOMPETENCJE SPOLECZNE
Jest gotdéw do krytycznej oceny odbieranych tresci; uznawania znaczenia wiedzy w K_KO01
rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych
P7S_KK
S1_KO02
S2_ K01
Jest gotéw do wypetniania zobowigzan spotecznych, inspirowania i organizowania K_K02
dziatalnosci na rzecz Srodowiska spotecznego; inicjowania dziatania na rzecz interesu K_KO03
publicznego; myslenia i dziatania w sposob przedsiebiorczy K_K04
K_KO05
P7S_KO K_KO06
S1_KO01
S2_K02
Jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych z uwzglednieniem K_KO03
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, w tym: e rozwijania dorobku zawodu e K_KO07
P6S_KR podtrzymywania etosu zawodu e przestrzegania i rozwijania zasad etyki zawodowej
oraz dziatania na rzecz przestrzegania tych zasad S1_KO03
S2 K03

Objasnienie symboli:
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P6S_WG/P7S _WG - kod skfadnika opisu kwalifikacji dla poziomu 6 i 7 w charakterystykach drugiego stopnia Polskiej Ramy
Kwalifikacji

K (przed podkresleniem) - kierunkowe efekty uczenia sie

K_W - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie wiedzy

K_U - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie umiejetnosci

K_K - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie kompetencji spotecznych

01, 02, 03 i kolejne - kolejny numer kierunkowego efektu uczenia sie
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