PLAN STUDIOW NA KIERUNKU: Komunikacja wizerunkowa (reklama, public relations, branding)
Studia stacjonarne

| stopien (licencjackie)

SPECJALNOSC: Communication design (projektowanie komunikacji)

PROGRAM OBOWIAZUJACY OD ROKU AKADEMICKIEGO 2022/2023

KWALIFIKACJE ABSOLWENTA:

Absolwent specjalnosci Communication design (projektowanie komunikacji) posiada umiejetnosc
wykorzystania metod adekwatnego i skutecznego komunikowania w ramach istniejgcych proceséw
komunikacyjnych oraz projektowania takich proceséw dla konkretnych odbiorcéw jak réwniez
diagnozowania zaktécen komunikacyjnych, proceséw obowigzujgcych w obiegach informacyjnych
wspotczesnych wysoko rozwinietych spoteczenstw.

Absolwenci dzieki zdobyciu kwalifikacji i wiedzy oferowanej w trakcie studidw na specjalnosci
Communication design (projektowanie komunikacji) pracowaé¢ moga:

e we wszystkich przedsiebiorstwach, firmach, organizacjach czy urzedach, ktérych gtéwnym
kapitatem jest wolne od konfliktdw interpersonalnych funkcjonowanie komunikacji zaréwno
wewnatrz firmy czy urzedu jak i na zewnatrz,

e w wyspecjalizowanych firmach doradczych, zajmujacych sie badaniem, organizacjg, optymalizacjg i
projektowaniem proceséw komunikacyjnych oraz likwidacjg konfliktéw wyniktych z nieskutecznego
funkcjonowania komunikacji wewnatrz przedsiebiorstwa lub miedzy przedsiebiorstwami,

e zajmowac sie mogg szkoleniem kadry kierowniczej i pracownikéw przedsiebiorstw, firm i urzedow
odpowiedzialnych za funkcjonowanie stosunkéw interpersonalnych, zaréowno na kursach poza
firma jak i na jej terenie,

e w agencjach corporate identity i agencjach reklamowych, zaréwno w dziale kreatywnym jak i w
doradztwie czy planowaniu strategicznym,

e absolwenci pracowa¢ mogg w dziatach komunikacji, czy public relations firm i urzedéw a takze
instytutach badawczych i firmach projektowych.



PRZEDMIOTY OBOWIAZKOWE

Nr Nazwa przedmiotu Liczba godzin ECTS Uwagi
1. Teorie komunikacji 60 6
2. Communication design 30 3
3. Dyskursy mediéw 60 6
4. Filozofia 30 3
5. Media relations 30 3
6. Branding 30 3
7. Socjologia 30 3
8. Historia design 1 30 3
9. Retoryka i erystyka 30 3
10. Badania empiryczne 30 3
11. Prawo autorskie 30 3
12. Proces kreatywny 30 3
13. Warsztat tekstéw uzytkowych 30 3
14. Komunikacja wizualna 30 6
15. Diagnostyka komunikacji 30 4
16. Project management 30 4
17. Projektowanie graficzne 30 3
18. Teamwork i teammanagement 30 4
19. Historia design 2 30 4
20. CD - doradztwo 30 3
21. CD - planowanie strategiczne 30 3
22. CD - kreacja 30 3
23. Estetyka 30 6
24. Design opakowan 30 4
25. Metody prezentacji osobistej 30 2
26. Style zycia 30 3
27. Assesment Center 30 2
28. Fotografia 30 2
29. Corporate design 30 3
30. Komunikacja wewnetrzna 30 4
31. Seminarium licencjackie 60 13
32. Psychologia spoteczna 30 3




33. Publiczno$¢ medidéw 30 2

34. Metody zbierania i prezentacji danych 30 2

35. Design thinking 30 6

36. Film image’owy 30 6

37. Copywriting 30 5

38. Jezyk obcy 180 12

39. Wychowanie fizyczne 60 0

40. Rynek pracy 15 1

PRZEDMIOTY DO WYBORU:

Nr Nazwa przedmiotu Liczba godzin ECTS Uwagi
1. Typografia 30 2
2. Layout i kompozycja 30 2
3. Corporate Identity 30 2
4. Design tozsamosci 30 2
5. Dynamika zespotu projektowego 30 2
6. Trening interpersonalny 30 2
7. DTP — technologia produkcji i druku 30 2
8. Zarzadzanie barwg i procesem 30 2

wydawniczym
9. Planowanie mediéw w reklamie 30 2
10. Trendy w komunikacji 30 2
11. Narracja obrazowa 30 2
12. Wiedza o filmie 30 2
13. User Experience 30 2
14. User interface 30 2
15. Web design 30 2
16. Badania eyetrackingowe 30 2
17. Infografika 30 2
18. Systemy oerintacyjne 30 2
19. Kompetencja komunikacyjna i socjalna 30 2
20. Kompetencja interkulturaowa 30 2
21. Wizerunek oséb 30 2
22. Publicznos¢ organizacji 30 2
23. Proksemika 30 2
24, Warsztat tekstow kultury 30 2




25. Design informacji 30 2
26. Uzytkowanie medidw i biografie medialne 30 2
27. Reklama spoteczna 30 2
28. Design transformacji 30 2
29. Sieci spoteczne 30 2
30. Corporate behaviour 30 2
31. Antropologia wizualna 30 2
32. Socjologia wizualna 30 2

PRAKTYKI

60 godzin

WARUNKI UKONCZENIA STUDIOW | UZYSKANIA TYTULU ZAWODOWEGO

DANEGO KIERUNKU/SPECJALNOSCI

Pozytywna ocena egzaminu dyplomowego, polegajgcego na obronie wczesniej przygotowanego projektu
pozostajgcego w zwigzku z kierunkiem studiéw.

INNE WYMAGANIA
Egzamin z jezyka obcego na poziomie biegtosci B2 Europejskiego Opisu Ksztatcenia Jezykowego Rady
Europy.



PLAN STUDIOW NA KIERUNKU: Komunikacja wizerunkowa (reklama, public relations, branding)
SPECJALNOSC: Communication design (projektowanie komunikacji)

I ROK STUDIOW
1 semestr
Lp. Nazwa przedmiotu O/F* Forma zajec** Liczba Punkty Forma
godzin ECTS zal

1. Teorie komunikacji 0 Wyktad 30 4 E

2. Teorie komunikacji 0] Cwiczenia 30 2 Zo

3. Communication design o] Cwiczenia 30 3 Zo

4, Dyskursy mediéw 0] Wyktad. 30 4 E

5. Dyskursy mediéw 0 Cwiczenia 30 2 Zo

6. Filozofia 0 ¢wiczenia 30 3 Zo

7. Public relations 0 Cwiczenia 30 3 Zo

8 Branding 0 Cwiczenia 30 3 Zo

9. Socjologia o] Cwiczenia 30 3 Zo

10. Psychologia spoteczna 0 Wyktad 30 3 E

11. Jezyk obcych 0] Lektorat 60 0 Zo

Razem 360 30 | -

2 semestr

Lp. Nazwa przedmiotu O/F* Forma zajec¢** | Liczba Punkty Forma
godzin ECTS zal

1. Historia design 1 (0] Wyktad 30 3 Zo

2. Retoryka i erystyka (0] Cwiczenia 30 3 Zo

3. Teamwork i teammanagement 0 Warsztat 30 3 Zo

4, Badania empiryczne 0 Cwiczenia 30 3 Zo

5. Prawo autorskie (0] Konwers 30 4 Zo

6. Proces kreatywny 0 Cwiczenia 30 3 Zo

7. Warsztat tekstow uzytkowych (0] Warsztat 30 3 Zo

8. Komunikacja wizualna (0] Wyktad 30 6 E

9. Przedmiot opcyjny 1 F Cwiczenia 30 2 Zo0

10. Jezyk obcy 0] Lektorat 60 0 Z

Razem 330 30 | meeeeee-




Il ROK

Lp. Nazwa przedmiotu O/F | Forma zajeé** Liczba godzin Punkty ECTS | Forma zal.
*
1. Diagnostyka komunikacji () Cwiczenia 30 4 Z0
2. Project management () Cwiczenia 30 4 Z0
3. Projektowanie graficzne () Warsztat 30 3 Z0
4. Historia design 2 () Wyktad 30 4 E
5. CD — doradztwo (0] Warsztat 30 4 Zo
6. CD — planowanie strategiczne () Cwiczenia 30 4 Z0
7. CD — kreacja () Warsztat 30 2 Z0
8. Przedmiot opcyjny 2 F Cwiczenia 30 2 Zo
9. Przedmiot opcyjny 3 F Cwiczenia 30 2 Zo
10. Jezyk obcy 0] Lektorat 60 0 Z
11. Wychowanie fizyczne 0] Cwiczenia 30 0 Zo
12. Rynek pracy (0] Konwersatorium | 15 1 Zo
Razem 375 30 | meeeeeee-
4 semestr
Lp. Nazwa przedmiotu O/F* Forma zajec** Liczba Punkty ECTS | Forma zal
godzin
1. Estetyka () Wyktad 30 6 E
2. Design opakowan () Warsztat 30 3 Z0
3. Media relations () Cwiczenia 30 3 Zo
4, Style zycia () Warsztat 30 3 Zo
5. Assesment Center O Warsztat 30 2 Z0
6. Fotografia (0] Warsztat 30 2 Zo
7. Corporate design 0 Cwiczenia 30 3 Zo
8. Komunikacja wewnetrzna 0 Cwiczenia 30 4 Zo
9. Przedmiot opcyjny 4 F Cwiczenia 30 2 Zo
10. Przedmiot opcyjny 5 F Cwiczenia 30 2 Zo
11. Wychowanie fizyczne (0] Cwiczenia 30 0 Zo
Razem 330 30 | eeeeeeee-




Il ROK STUDDIOW

5 semestr
Lp. Nazwa przedmiotu O/F* Forma zajec** Liczba Punkty Forma zal.
godzin ECTS
1. Seminarium licencjackie () Cwiczenia 30 4 Zo
2. Metody prezentacji osobistej 0] Warsztat 30 2 Zo
3. Rozmowy i testy kwalifikacyjne 0] Warsztat 30 2 Zo
4, Metody zbierania i prezentacji danych 0] Cwiczenia 30 2 Zo
5. Przedmiot opcyjny 6 F Cwiczenia 30 2 Zo
6. Przedmiot opcyjny 7 F Cwiczenia 30 2 Zo
7. Przedmiot opcyjny 8 F Cwiczenia 30 2 Zo
8. Praktyki zawodowe 0] 60 2 Zo
9. Jezyk obcy 12 E
Razem 270 30 | ememeeee-
6 semestr
Lp. Nazwa przedmiotu O/F* Forma zaje¢** | Liczba godzin | Punkty ECTS | Forma zal.
1. Seminarium licencjackie 0] Cwiczenia 30 9 Zo
2. Design thinking 0] Warsztat 30 6 Zo
3. Film image’owy 0] Warsztat 30 6 Zo
4. Copywriting 0 Cwiczenia 30 5 Zo
5. Przedmiot opcyjny 9 F Cwiczenia 30 2 Zo
6. Przedmiot opcyjny 10 F Cwiczenia 30 2 Zo
Razem 180 30 | meeeeeee-




