27 wrze$nia Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5
(SObOta) komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
communication design branding branding branding branding
7.45-10.15 Lektoraty
Typografia i sktad Reklama jako forma komunikacji marki
10.25-12.40 s. 8 s. wielka zachodnia
mgr Radostaw Jung dr Pawet Baranowski
Project Projektowanie
Typografia i sktad management Kultura marki i '{ formacii
12.50 - 15.05 5.9 s. 4 s. 139 <8 7
mgr Radostaw Jung mgr Romana mgr Edyta Kus K i ik
Pomianowska mgr Katarzyna Jani
Project . s
Kultura marki management Pr;]fegt:,;v:_r; re
15.30-17.45 s. 139 s.4 g 7

mgr Edyta Kus

mgr Romana
Pomianowska

mgr Katarzyna Janik

18.00 - 20.15




28 wrzesSnia Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5
(nled21ela) komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
communication design branding branding branding branding
8.00-10.15
Project
mamagement Kultura marki
10.25-12.40 s. 104 s. 139
mgr Romana mgr Edyta Kus
Pomianowska
Project
Kultura marki mamagement
12.50 — 15.05 s. 139 s. 104
mgr Edyta Kus mgr Romana
Pomianowska
15.30-17.45

18.00 - 20.15




4 p azdziernika Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5
(SObOta) komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
communication design branding branding branding branding
7.45-10.15 Lektoraty
CD - kreacja Metody badan Diagnostyka marki Analiza
102 12.40 s. 104 komunikacji 9 s { 39 semiotyczna
25-12. dr Klaudia 5.5 . o s. 141
Bracisiewicz dr Dorota Kokowicz dr Pawet Pawinski mgr Kaja Wojcik
CD-planowanie . .
strategiczne Metody Padef_n Ar_:ahza Diagnostyka marki
komunikacji semiotyczna
12.50 — 15.05 mg:.Mla(iiusz s 5 s. 141 dr Pavié%1P3a9wir'15ki
Kowalski dr Dorota Kokowicz mgr Kaja Wojcik
Analiza
Typografia i sktad semiotyczna
15.30-17.45 5.9 s. 5

mgr Radostaw Jung

mgr Kaja Wajcik

18.00 - 20.15




5 p azdziernika Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5
(nled21ela) komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
communication design branding branding branding branding
CD - doradztwo
w Jas(iw’? i 3/4 Wspéiczesne teorie komunikacji
8.00-10.15 . e s. wielka zachodnia
mgr Bernadeta dr hab. Agnieszka Wegliriska
Biesiadecka - A9 €9
Project
management Reklama jako forma komunikacji marki
10.25-12.40 s. 3 s. wielka zachodnia
$w. Jadwigi 3/4 dr Pawet Baranowski
dr Kamil Olender
Fotografia . . .
s. 143 Diagnostyka marki At.1allza Project ¢ Metody Pada_r_n
$w. Jadwigi 3/4 s. 222 semiotyczna mamagemen komunikacji
12.50-15.05 . o s. 138 s. 104 s. 139
iasku dr Pawet Pawinski Kaia Woicik mar Romana dr Dorota Kokowi
mgr Agata Grzych mgr Kaja Wajci ar r Dorota Kokowicz
Pomianowska
Design Diagnostyka marki Metody Pade_z_n Project
wspélczesny s. 222 komunikacji mamagement
15.30-17.45 dr Pawel Pawifski s. 139 s. 104

s. kam. Zach.
dr Katarzyna Ptoszaj

dr Dorota Kokowicz

mgr Romana
Pomianowska

18.00 - 20.15




25 p azdziernika Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5
(SObOta) komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
communication design branding branding branding branding
7.45-10.15 Lektoraty
Project Metody badan Diagnostyka marki
Typografia i sktad mamagement Kultura marki komunikacji 9 s { 04
10.25-12.40 5.9 s. 4 s. 139 s 5 dr Pawet Pawiriski
mgr Radostaw Jung mgr Romana mgr Edyta Kus dr Dorota Kokowicz
Pomianowska
CD-planowanie . .
. Project . . Metody badan
strategiczne Kultura marki mamagement Diagnostyka marki komunikacji
12.50 - 15.05 m S.Mlatiusz s, 139 s. 4 dr Pavié%lg:wihski S+ 5
?(owalski mgr Edyta Kus mgr Romana dr Dorota Kokowicz
Pomianowska
. . . Narzedzia Analiza
Dgls gn Pn.)J ?kto wanie komunikacji marki semiotyczna
15 30 _ 17 45 Wspo:lzesny mn Orn;ac]l s. 4 s. 5
' : s. e s. ; i
dr Katarzyna Ptoszaj mgr Katarzyna Janik mgr Iwona Gebauer mgr Kaja Wojcik
”a.rz‘?d.z."'" . Projektowanie Ar_:allza
komunikacji marki informacji semiotyczna
18.00 —20.15 .4 rm 5. 5

mgr Iwona Gebauer

mgr Katarzyna Janik

mgr Kaja Wojcik




26 p azdziernika Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5
(nled21ela) komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
communication design branding branding branding branding
CD - doradztwo
Studio TV Wspoiczesne teorie komunikacji
8.00-10.15 mgr Bernadeta s. wielka zachodnia
Biesiadecka dr hab. Agnieszka Weglinska
ma:;oj:;:en ¢ Reklama jako forma komunikacji marki
10.25-12.40 S 51704 s. wielka zachodnia
dr Kamil Olender dr Pawet Baranowski
Metody badan Metody badan Diagnostvka marki Project
komunikacji komunikacji 9 S 1,38 mamagement Kultura marki
12.50 - 15.05 5.9 s. 141 dr Pawet Pawifiski s. 104 s. 139
mgr Agnieszka dr Dorota Kokowicz mgr Romana mgr Edyta Kus
Smotka-Dolecka Pomianowska
Fotografia . . Metody badan Project
s. 143 Dlagnossti/g(sa marki komunikacji Kultura marki mamagement
15.30-17.45 sw. Jadwigi 3/4 . s. 140 s. 139 s. 104

mgr Agata Grzych

dr Pawet Pawinski

dr Dorota Kokowicz mgr Edyta Kus

mgr Romana
Pomianowska

18.00 - 20.15




15 listopada Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5
(SObOta) komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
communication design branding branding branding branding
7.45-10.15 Lektoraty
. Project Metody badan . .
Dgs:g n mamagement Kultura marki komunikacji Diagnostyka marki
wspotczesny s. 104
10.25 - 1240 s. 141 mgr ?{'oinana m rséd13t§ Kus dr Doroti Iiokowicz dr Pawet Pawifski
dr Katarzyna Ptoszaj Pogr]nianowska 9 Y
. Project . . Metody badan
Dt’es:g n Kultura marki mamagement biag no_styka o komunikacji
wspoiczesny s. wielka zach.
12.50 - 15.05 s 141 m rsE.dl:ig Kus mgr i&lozr’nana dr Pawet Pawifiskl dr Doroti Iiokowicz
dr Katarzyna Ptoszaj 9 Y Po?nianowska
Project Project Projektowanie Nafzed_z. 1a .
mamagement mamagement informacji komunikacji marki
15.30 - 17.45 nagen s. 103 rm .4
. mgr Romana . . mgr Bartosz Fudali
dr Kamil Olender Pomianowska mgr Katarzyna Janik
Nafzed.z_:a . Projektowanie
komunikacji marki informacji
18.00 — 20.15 5.4 s

mgr Bartosz Fudali

mgr Katarzyna Janik




16 listopada Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5
(nled21ela) komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
communication design branding branding branding branding
Typografia i sktad Wspéiczesne teorie komunikacji
8.00-10.15 5.9 s. wielka zachodnia
mgr Radostaw Jung dr hab. Agnieszka Weglinska
Metody badan
komunikacji Reklama jako forma komunikacji marki
10.25-12.40 s.9 s. wielka zachodnia
mgr Agnieszka dr Pawet Baranowski
Smotka-Dolecka
Fotografia . :
Metody badan . . Project

w SJa dlv?i3i 34 komunikacji D:agnosstyi(a markl mamagement Kultura marki

12.50 - 15.05 Sradvie 5.5 dr Pawel Pawifski s. 222 s. 139
mgr Agata Grzych dr Dorota Kokowicz mgr Romana mgr Edyta Kus

Pomianowska
. . Metody badan Project

biag nos:y i(a marki komunikacji Kultura marki mamagement

15.30-17.45 ' 5.5 s. 139 s. 222

dr Pawet Pawinski

dr Dorota Kokowicz mgr Edyta Kus

mgr Romana
Pomianowska

18.00 - 20.15




29 listopada Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5
(SObOta) komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
communication design branding branding branding branding
7.45-10.15 Lektoraty
CD - kreacja Analiza Metody badan Diagnostvka marki
s. 8 Kultura marki semiotyczna komunikacji 9 s { 41
10.25-12.40 dr Klaudia s. 139 s.104 s. 138 dr Pawel Pawiniski
Bracisiewicz mgr Edyta Kus mgr Kaja Wajcik dr Dorota Kokowicz
CD - kreacja Analiza . . Metody badan
s. 8 semiotyczna Kultura marki biag nosstﬂ(f et komunikacji
12.50 - 15.05 dr Klaudia s. 104 s. 139 dr Paveet Pawiriski s. 138
Bracisiewicz mgr Kaja Wadjcik mgr Edyta Kus dr Dorota Kokowicz
CD-planowanie . .
. . . Narzedzia Analiza
:t:;(zt::g 'anz;e Pr;’:gf;gj.’; re komunikacji marki semiotyczna
15.30 — 17.45  kam. Zach. 7 5. 138 5. 104
mgr Mateusz s 8 mgr Iwona Gebauer mgr Kaja Wojcik
Kowalski mgr Katarzyna Janik
Narzedzia . . Analiza
komunikacji marki Prz:']?(:("t';gv:_r’? re semiotyczna
18.00 - 20.15 5. 138 rmacj 5. 104

mgr Iwona Gebauer

mgr Katarzyna Janik

mgr Kaja Wéjcik




30 listopada Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5
(nled21e1a) komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
communication design branding branding branding branding
Wspéiczesne teorie komunikacji
8.00-10.15 s. wielka zachodnia
dr hab. Agnieszka Weglinska
Metody badan Diagnostyka marki Analiza
102 12.40 komunikacji 9 S { 40 Kultura marki semiotyczna
25— . s. 138 ) s s. 139 s. kam. zach
dr Dorota Kokowicz G LR L mgr Edyta Kus mgr Kaja Wajcik
CD-planowanie . .
. . . Metody badan Analiza
strat;egSlczne biag nos: y i(a marki komunikacji semiotyczna Kultura marki
12.50 - 15.05 mgr Mateusz dr Pawet Pawinski s. 138 s. kam. zach s 139
. dr Dorota Kokowicz mgr Kaja Wéjcik mgr Edyta Kus
Kowalski
, . . Narzedzia
Fotograf:a Prf)Jektowa_r_ue komunikacji marki
Studio TV informacji
15.30 - 17.45 mgr Agata Grzych 5. 8 S: 5
. . mgr Bartosz Fudali
mgr Katarzyna Janik
Metody Padq_n Nafzed.z_:a . Projektowanie
komunikacji komunikacji marki informacji
18.00 — 20.15 s.9 5.5 g

mgr Agnieszka
Smotka-Dolecka

mgr Bartosz Fudali

mgr Katarzyna Janik




13 grudnia Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5
(SObOta) komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
communication design branding branding branding branding
7.45-10.15 Lektoraty
CD - doradztwo Project Metody badan Diagnostyka marki
s. 103 mamagement Kultura marki komunikacji 9 S { 38
10.25 -12.40 mgr Bernadeta s. 104 s. 139 s. 141 dr Pawél Pawinski
Biesiadecka mgr Romana mgr Edyta Kus dr Dorota Kokowicz
Pomianowska
, Project . . Metody badan
mal:;ogjgtcrfen ¢ Kultura marki mamagement Dlagnosstill3(8a marki komunikacji
12.50 - 15.05 s. 103 s. 139 s 104 dr Pawet Pawifiski s. 141
dr Kamil Olender mgr Edyta Kus I;\;gr]nri;{:(;\?Naer\(Z dr Dorota Kokowicz
A:::ahza Projektowanie
semiotyczna informacji
15.30-17.45 s. 222 g
mgr Kaja Wojcik mgr Katarzyna Janik
Projektowanie se:;?:tlyllz;na
18.00 —20.15 informacyi s. 222

mgr Katarzyna Janik

mgr Kaja Wéjcik




14 grudnia Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5
(nled21ela) komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
communication design branding branding branding branding
Project
mamagement
8.00 - 10.15 s. 104
mgr Romana
Pomianowska
Metody badan Metody badan Diagnostvka marki Project
komunikacji komunikacji 9 S {38 mamagement Kultura marki
10.25-12.40 5.9 s. 140 dr Pawet Pawifiski s. 104 s. 139
mgr Agnieszka dr Dorota Kokowicz mgr Romana mgr Edyta Kus
Smotka-Dolecka Pomianowska
CD - kreacja . . Metody badan . .
s. 223 biagnostyka marki komunikacji Kultura marki Pr.OJ ektowa_r_t e
. s. 138 informacji
12.50 - 15.05 dr Klaudia o s. 140 s. 139
Bracisiewicz dr Pawet Pawinski dr Dorota Kokowic mgr Edyta Kus s 8
r bor wicz 9 Y mgr Katarzyna Janik
Design Projektowanie
. wspéiczesny informacji
15.30-17.45 <. 138 o

dr Katarzyna Ptoszaj

mgr Katarzyna Janik

18.00 - 20.15




10 stycznia Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5
(SObOta) komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
communication design branding branding branding branding
7.45-10.15 Lektoraty
Project Metody badan Diagnostyka marki
Typografia i skftad mamagement Kultura marki komunikacji 9 s { 38
10.25-12.40 5.9 s. 104 s. 139 s. 141 dr Pawel Pawiniski
mgr Radostaw Jung mgr Romana mgr Edyta Kus dr Dorota Kokowicz
Pomianowska
CD - kreacja Project . . Metody badan
s.9 Kultura marki mamagement biag nosst{g(g et komunikacji
12.50 - 15.05 dr Klaudia 5. 139 s. 104 dr Pawel Pawiniski s. 141
Bracisiewicz mgr Edyta Kus mgr Romana dr Dorota Kokowicz
Pomianowska
Project Ar_:ahza
mamagement semiotyczna
15.30-17.45 o 9 5.103
dr Kamil Olender mgr Kaja Wojcik
Analiza

semiotyczna

18.00 — 20.15 5.103

mgr Kaja Wéjcik




11 stycznia Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5
(nled21e1a) komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
communication design branding branding branding branding
Wspoiczesne teorie komunikacji
8.00-10.15 s. kameralna zachodnia
dr hab. Agnieszka Weglinska
CD - doradztwo
s.5 Reklama jako forma komunikacji marki
10.25-12.40 mgr Bernadeta s. wielka zachodnia
Biesiadecka dr Pawet Baranowski
Cls);rfgf: oigirge Metody badari Diagnostyka marki Project
12,50 — 15.0 s 522 komunikacji 9 S {03 mamagement Kultura marki
.50 -15.05 ' 5.5 ' . s. 104 s. 139
mar Mateu_sz dr Dorota Kokowicz G LR L mgr Romana mgr Edyta Kus
Kowalski )
Pomianowska
Metody badan . . Metody badan Project
komunikacji Dlagnossti/gg marki komunikacji Kultura marki mamagement
15.30-17.45 s.9 dr Pawel Pawifiski s.5 s. 139 s. 104
mgr Agnieszka dr Dorota Kokowicz mgr Edyta Kus mgr Romana
Smotka-Dolecka Pomianowska
Project
mamagement
18.00 — 20.15 s. 104

mgr Romana
Pomianowska




24 stycznia Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5
(SObOta) komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
communication design branding branding branding branding
7.45-10.15 Lektoraty
Project
mamagement Analiza Narzedzia . ; Narzedzia
dr Kamil Olender s rzeaz . Projektowanie rzedz .
< semiotyczna komunikacji marki inf .. komunikacji marki
10.25 - 12.40 CD-planowanie s. 139 s. 141 o s. 138
strategiczne ; . . i
mar Mateusz mgr Kaja Wéjcik mgr Iwona Gebauer mgr Katarzyna Janik mgr Bartosz Fudali
Kowalski
CD - kreacja
dr Klaudia
Bracisiewicz N dzi y d
CD - doradztwo arzedzia Analiza Narzedzia . :
12.50-15.05 mgr Bernadeta komunikacji marki semiotyczna komunikacji marki Pr;)r{;a;; ﬁ:;.?'e
Biesiadecka s. 141 s. 139 s. 138
k | mgr Iwona Gebauer mgr Kaja Wajcik mgr Bartosz Fudali s. 8
S. kameraina mgr Katarzyna Janik
zachodnia
At_1allza Projektowanie
semiotyczna informacii
15.30 - 17.45 s. 138 rmacy
mgr Kaja Wojcik mgr Katarzyna Janik
Projektowanie
informacji
18.00 — 20.15 .. 8

mgr Katarzyna Janik




25 stycznia Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5
(nled21ela) komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
communication design branding branding branding branding
Wspoiczesne teorie komunikacji
8.00 - 10.15 s. wielka zachodnia
dr hab. Agnieszka Wegliniska
Metody badan
komunikacji Reklama jako forma komunikacji marki
10.25-12.40 s. 9 s. wielka zachodnia
mgr Agnieszka dr Pawet Baranowski
Smotka-Dolecka
Fotografia . . Narzedzia Analiza Narzedzia
s. 143 Pr#?g;::g re komunikacji marki semiotyczna komunikacji marki
12.50 — 15.05 éw. Jadwigi 3/4 S 5. 138 5.5 s. 104
mgr Agata Grzych mgr Katarzyna Janik mgr Iwona Gebauer mgr Kaja Wojcik mgr Bartosz Fudali
Fotografia Narzedzia . . Narzedzia Analiza
s. 143 komunikacji marki Pr;g?ﬁ;'::’; e komunikacji marki semiotyczna
15.30-17.45 $w. Jadwigi 3/4 s. 138 s 8 7 s. 104 s. 5
mgr Agata Grzych mgr Iwona Gebauer mgr Katarzyna Janik mgr Bartosz Fudali mgr Kaja Wajcik
Analiza
semiotyczna
18.00 —20.15 s.5

mgr Kaja Wéjcik




7 lutego (sobota) Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5
komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa

communication design branding branding branding branding
7.45-10.15 Lektoraty
Design At_':atllza K Naf:ed_z_la Ki Projektowanie k Na{;fed_z_la Ki
wspélczesny semiotyczna omunikacji marki informacji omunikacji marki
10.25-12.40 atudio TV s.5 s. 104 8 s. 139
dr Katarzyna Ploszaj mgr Kaja Wéjcik mgr Iwona Gebauer mgr Katarzyna Janik mgr Bartosz Fudali
Na{'zed_z_la . Ar_)al Iza Na{-zed_z_ia . Projektowanie
komunikacji marki semiotyczna komunikacji marki informacii
12.50 - 15.05 s. 104 5.5 s. 139 s
mgr Iwona Gebauer mgr Kaja Waojcik mgr Bartosz Fudali mgr Katarzyna Janik
Analiza
semiotyczna
15.30-17.45 s. 104
mgr Kaja Wajcik
Analiza
semiotyczna
18.00 —20.15 s. 104

mgr Kaja Wajcik




8 lutego Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5
(nled21ela) komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
communication design branding branding branding branding
8.00-10.15
Projektowanie Nafzed_z_la . Ar_:ahza Na{'zed.z.la .
informacji komunikacji marki semiotyczna komunikacji marki
10.25 - 12.40 rm; 5.4 5. 5 5. 138
mgr Katarzyna Janik mgr Iwona Gebauer mgr Kaja Waéjcik mgr Bartosz Fudali
Narzedzia Projektowanie Narzedzia Analiza
komunikacji marki i '{ formacji komunikacji marki semiotyczna
12.50 - 15.05 s. 4 . 8 s. 138 s. 5
mgr Iwona Gebauer mgr Katarzyna Janik mgr Bartosz Fudali mgr Kaja Waojcik
15.30-17.45

18.00 —20.15







