PROGRAM STUDIOW: KOMUNIKACJA WIZERUNKOWA,
STUDIA I STOPNIA STACJONARNE

) SPECJALNOSC: BRANDING
I ROK STUDIOW

semestr 1
Lp. Nazwa przedmiotu O/F*| Forma Liczba | Punkty | Forma
zajecx* godzin | ECTS zal.

1. | Teorie komunikacji O | Wyktad 30 4 E

2. | Teorie komunikacji O | Cwiczenia |30 3 Zo

3. | Communication design O | Cwiczenia |30 3 Z0

4. | Dyskursy mediéw O | Wyktad 30 4 E

5. | Dyskursy mediow O | Cwiczenia | 30 3 Z0

6. | Filozofia O | Cwiczenia |30 3 Zo

7. | Prawo autorskie O | Cwiczenia |30 3 Z0

8. | Branding O | Cwiczenia |30 3 Zo

9. | Socjologia O | Cwiczenia |30 2 Z0

10. | Psychologia spoteczna O | Wykitad 30 2 E

11. | BHP (e-learning) O | Wykitad 4 0 Z
Razem 304 30 | ------

*  Studenci cudzoziemcy majg obowigzek zrealizowania kursu jezyka polskiego w wymiarze
120 h w pierwszych czterech semestrach i uzyskanie poziomu B2. Kurs realizowany jest
przez Szkote Jezyka Polskiego i Kultury dla Cudzoziemcdéw Uniwersytetu Wroctawskiego i
pozwala uzyskac 8 ECTS. Punkty te nie wliczajg sie do puli ECTS koniecznej do ukoriczenia

studiow.
Semestr 2
Lp. Nazwa przedmiotu O/F*| Forma Liczba | Punkty | Forma
zajec** godzin | ECTS zal.
1. | Retoryka i erystyka O | Cwiczenia |30 2 Zo
2. | Wprowadzenie do badan w O | Wyktad 15 3 E
naukach o komunikacji spotecznej
i mediach
3. | Badania empiryczne O | Cwiczenia |30 4 Z0
4. | Projektowanie graficzne O | Cwiczenia |30 2 Z0
5. | Public relations O | Konwers. 30 3 Z0
6. | Proces kreatywny O | Cwiczenia | 30 3 Z0
7. | Teksty uzytkowe - teoria i O | Warsztat 30 3 Zo
praktyka
8. | Komunikacja wizualna O | Wyktad 30 4 E
9. | Teamwork O | Warsztat 30 2 Z0
10.| Analiza dyskursu O | Cwiczenia | 30 2 Zo
11.| Wprowadzenie do kultury O | Wyktad 30 2 E
popularnej
12.| Jezyk obcy O | Lektorat 60 0 Z
Razem 375 30




II ROK

semestr 3
Lp. | Nazwa przedmiotu O/F | Forma Liczba | Punkty | Forma
* zajecx* godzin | ECTS zal.
1. | Metody badan komunikacji 0] Cwiczenia | 30 4 Zo
2. | Project management ) Cwiczenia | 30 3 Z0
3. | Wspbiczesne teorie komunikacji @) Wyktad 30 3 E
4. | Projektowanie informacji ) Warsztat 30 3 Z0
5. | Kultura marki ) Cwiczenia | 30 3 Z0
6. | Diagnostyka marki 0 Warsztat 30 3 Z0
7. | Reklama jako forma komunikacji| O Wyktad 30 3 E
marki
8. | Analiza semiotyczna o) Cwiczenia | 30 4 Zo
9. | Narzedzia komunikacji marki ) Cwiczenia | 30 4 Z0
10, Jezyk obcy 0 Lektorat 60 0 Z
11.| Wychowanie fizyczne @) Cwiczenia | 30 0 Zo
Razem 360 30 | -————---
semestr 4
Lp. | Nazwa przedmiotu O/F | Forma Liczba | Punkty | Forma
* zajec** godzin | ECTS zal.
1. | Estetyka ) Wyktad 30 2 E
2. | Style zycia w komunikacji ) Warsztat 30 2 Zo
3. | Systemy identyfikacji wizualnej 0] Warsztat 30 2 Zo
4. | Myslenie projektowe 0] Cwiczenia | 30 2 Zo
5. | Badanie uzytkowania mediow @) Cwiczenia | 30 2 Zo
6. | Stylistyka i kultura jezyka @) Cwiczenia | 30 2 Zo
7. | Strategia marki 0] Warsztat 30 2 Zo
8. | Projektowanie dosSwiadczen @) Warsztat 30 2 Zo
9. | Teksty wizerunkowe 0] Cwiczenia | 30 2 Zo
10.| Wychowanie fizyczne 0] Cwiczenia | 30 0 Z0
11.| Jezyk obcy 0] Lektorat 60 12 E
Razem 360 30 | ---=m---




III ROK STUDIOW

5 semestr
Lp. Nazwa przedmiotu O/F | Forma Liczba | Punkty | Forma
* zajecx* godzin | ECTS zal.
1. | Seminarium licencjackie 0] Cwiczenia | 30 4 Zo
2. | Podstawy komunikacji o) Cwiczenia | 30 3 Zo
interkulturowej
3. | Rynkowe konteksty komunikacji 0 Wyktad 15 2 E
4. | Metody prezentacji osobistej @) Warsztat 30 3 Z0
5. | Badania trendéw konsumenckich ) Cwiczenia | 30 3 Z0
6. | Strategia komunikacji marki 0 Warsztat 30 3 Z0
7. | Etnografia komunikacji 0 Cwiczenia | 30 3 Z0
8. | Koncepty kreatywne O Cwiczenia | 30 3 Zo
9. | Content management 0 Cwiczenia | 30 3 Z0
10.| Przedmiot opcyjny F Cwiczenia | 30 3 Zo
Event management
Digital marketing
Marki luksusowe
E-commerce
Marki FMCG
Razem 285 30 | mmmmmee-
6 semestr
Lp. | Nazwa przedmiotu O/F | Forma Liczba | Punkty | Forma
1. Seminarium licencjackie ) Cwiczenia | 30 9 Z0
2. Zarzgdzanie markg ) Warsztat 30 4 Z0
3. Spoteczne zaangazowanie marek @) Cwiczenia | 30 4 Z0
4. Art Direction komunikacji O Cwiczenia | 30 3 Z0
5. Employer branding O Cwiczenia | 30 4 Z0
6. Influencer marketing O Cwiczenia | 30 3 Z0
7. Komunikacja z klientem ) Cwiczenia | 30 3 Z0
Razem 210 30 | ---———--

1 O - obowigzkowy/ F - fakultatywny
2 E - egzamin / Z/o - zaliczenie z oceng / Z - zaliczenie
3104 (58% wszystkich) punkty ECTS realizowane w ramach przedmiotéw z wolnego
wyboru (przedmioty specjalnosciowe, jezyk obcy, seminarium licencjackie)
4 Kursywg zaznaczone zostaty przedmioty specjalnosciowe
> Liczba punktéw ECTS w ramach zajec z dziedziny nauk humanistycznych: 5 (Filozofia

- 3 ECTS, Retoryka i erystyka - 2 ECTS)

6 taczna liczba godzin: 1894




Wskazniki ECTS

Liczba punktéow ECTS niezbedna do uzyskania kwalifikacji

180

taczna liczba punktéw ECTS, ktore student musi uzyskac na
zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli
akademickich

180

Liczba punktow ECTS, ktorg student musi uzyska¢ w ramach
zajec z dziedziny nauk humanistycznych

5 (Filozofia - 3 ECTS,
Retoryka i erystyka - 2
ECTS)

Liczba punktow ECTS, ktorg student musi uzyska¢ w ramach
zajec¢ z jezyka obcego

12 + 8 (w przypadku
studentédw cudzoziemcdéw
majgcych obowigzek
realizacji kursu jezyka
polskiego)

Liczba punktow ECTS, ktorg student musi uzyskad realizujac
moduty na zajeciach ogdlnouczelnianych (lektoraty, moduty
zwigzane z przygotowaniem do zawodu nauczyciela)

12 + 8 (w przypadku
studentow cudzoziemcdw
majacych obowigzek
realizacji kursu jezyka
polskiego)

Wymiar praktyki zawodowej i liczba punktéw ECTS
przypisanych praktykom okreslonym w programie studidéw

Procentowy udziat liczby punktéw ECTS dla programu
przyporzadkowanego do wiecej niz jednej dyscypliny

Procentowy udziat poszczegdlnych dyscyplin, do ktérych
odnoszg sie efekty uczenia. Suma udziatdw musi by¢ rowna
100%

Nauki o komunikacji
spotecznej i mediach -
100%




OPIS ZAKLADANYCH EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KIERUNKU STUDIOW

Wydziat: Filologiczny

Kierunek studiow: komunikacja wizerunkowa
Dyscyplina naukowa: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)
Poziom ksztatcenia: studia I stopnia
Poziom kwalifikacji: 6 PRK

Profil ksztatcenia: ogdlnoakademicki

Kod efektu Efekty uczenia sie dla kierunku studiow Odniesienie do
uczenia sie charakterystyk
dla Po ukonczeniu studidow pierwszego stopnia na drugiego
kierunku kierunku komunikacja wizerunkowa absolwent stopnia PRK z

studiow uzyska efekty uczenia sie w zakresie: uwzglednieniem
efektow
wiasciwych dla
dyscypliny
nauki o
komunikacji
spotecznej i
mediach
WIEDZA
K_W01 zna i rozumie w zaawansowanym stopniu fakty, P6S_WG
obiekty, zjawiska i procesy oraz teorie
wyjasniajgce ztozone zaleznosci miedzy nimi,
stanowigce wiedze ogdlng z zakresu nauk o
komunikacji spotecznej i mediach, zwtaszcza z
zakresu komunikacji wizualnej, projektowania
komunikacji oraz komunikowania wizerunku
K_WO02 zna w zaawansowanym stopniu terminologie z P6S_WG
zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach,
a takze specjalistyczny jezyk charakterystyczny
dla zawododw tzw. sektora kreatywnego
zwigzanych komunikacjg wizerunkowg
K_WO03 ma zaawansowang wiedze na temat zjawiska P6S_WG
komunikacji, jego spotecznych i
technologicznych podstaw w wymiarze
interpersonalnym, grupowym, instytucjonalnym
oraz publicznym, wiaczajac wiedze o jezyku i
innych srodkach komunikacji
K_W04 posiada zaawansowang wiedze na temat P6S_WG
komunikacji wizerunkowej, architektury marki i
metod budowania strategii komunikowania
wizerunku ze szczegdélnym uwzglednieniem
aspektéw komunikacji wizualnej, projektowania
komunikacji oraz komunikowania wizerunku
K_WO05 ma uporzadkowang wiedze na temat powigzan P6S_WG
miedzy naukami o komunikacji spotecznej i P6S_WK




mediach a wybranymi innymi dyscyplinami z
zakresu nauk spotecznych i humanistycznych,
zwitaszcza jezykoznawstwem, filozofig, socjologig i
psychologig, co pozwala na interdyscyplinarne
podejscie do dziatarn naukowych i profesjonalnych

K_WO06

zna na poziomie zaawansowanym wybrane
metody i narzedzia opisu odpowiednie dla nauk o
komunikacji spotecznej i mediach, zwtaszcza
komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji
i komunikowania wizerunku, a takze techniki
pozyskiwania danych, pozwalajace opisywac
struktury i instytucje spoteczne oraz procesy w
nich i miedzy nimi zachodzace w zakresie
wybranych obszarow przemystéw kreatywnych,
mediéw, komunikacji wizualnej i komunikowania
wizerunku

P6S_WG

K_WO07

ma zaawansowang wiedze o cztowieku jako twdrcy
kultury, zwfaszcza w zakresie komunikacji
wizualnej, projektowania komunikacji oraz
komunikowania wizerunku, ponadto ma
uporzadkowang wiedze o teoriach kultury,
instytucjach kultury oraz orientacje we
wspotczesnym zyciu kulturalnym, a ponadto zna i
rozumie dylematy wspotczesnej cywilizacji zwigzane
z rozwojem spoteczenstwa informacyjnego oraz
nowych mediéw i technologii komunikowania

P6S_WK

K_WO08

zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady z
zakresu ochrony prawa autorskiego, zwtaszcza w
odniesieniu do dziatalnosci kreatywnej, komunikacji
wizualnej, projektowania i kreowania komunikacji
oraz komunikowania wizerunku

P6S_WK

K_WO09

zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu
wiedzy szczegotowej i specjalistycznej wiasciwej
dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a
takze zastosowania praktyczne tej wiedzy w
dziatalnosci zawodowej zwigzanej z pracg w
tzw. sektorach kreatywnych zwigzanych
komunikacjg wizualng, projektowaniem i
kreowaniem komunikacji oraz komunikowaniem
wizerunku

P6S_WG

K_W10

zna i rozumie w stopniu zaawansowanym zasady
funkcjonowania wykorzystywanych w branzy
kreatywnej urzadzen i stosowanego do nich
oprogramowania, zwtaszcza stosowanego w
projektowaniu komunikacji i komunikacji wizualnej

P6S_WG
P6S_WK




K_W11

rozumie role mediéw i marek jako medialnych
konstruktéw w ksztattowaniu spotecznych postaw i
zachowan

P6S_WG

K_W12

zna zasady pracy i etyki pracownikdéw tzw.
sektoréw kreatywnych zwigzanych z komunikacjq
wizualng, projektowaniem i kreowaniem
komunikacji oraz komunikowaniem wizerunku

P6S_WG
P6S_WK

K_W13

zna i rozumie podstawowe prawa regulujgce
wspodtczesnym rynkiem pracy oraz zasady
tworzenia i rozwoju réznych form
przedsiebiorczosci

P6S_WK

UMIEJETNOSCI

K_U01

potrafi w praktyce wykorzystaé posiadang
wiedze z zakresu nauk o komunikacji
spotecznej i mediach w celu identyfikowania,
interpretowania i rozwigzywania problemoéw
oraz wykonywania zadan zwigzanych z
profesjonalng dziatalnoscig w zakresie
komunikacji wizualnej, projektowania i
kreowania komunikacji oraz komunikowania
wizerunku

P6S_UW

K_U02

potrafi stawia¢ poprawne hipotezy zwigzane z
problemami wdrozeniowymi i je weryfikowac,
wykorzystujgc do tego metody i techniki wtasciwe
dla przemystéw kreatywnych, komunikacji
wizualnej, projektowania komunikacji, w tym
zaawansowane techniki informacyjno-
komunikacyjne

P6S_UW

K_U03

potrafi pozyskiwac, wyszukiwaé, poddawac analizie,
wartosciowac i uzytkowac¢ informacje z
wykorzystaniem réznych zrodet, w tym
zaawansowane techniki informacyjno-
komunikacyjne, i na tej podstawie formutowac
krytyczne oceny z zastosowaniem merytorycznej
argumentacji, formutowac wnioski i dokonywac
syntetycznych podsumowan oraz rozwigzywac
ztozone i nietypowe problemy

P6S_UW

K_U04

potrafi w celu diagnozowania i rozwigzywania
problemoéw komunikologicznych oraz
zwigzanych z dziatalnoscig w zakresie tworzenia
komunikacji wizualnej, projektowaniem i
kreowaniem komunikacji oraz komunikowaniem
wizerunku, wiasciwie dobiera¢ metody i
narzedzia ich rozwigzania oraz stosowaé¢ w tym
celu zaawansowane technologie informacyjne i

P6S_UW
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komunikacyjne

K_UO05

potrafi poddawac analizie rézne rodzaje wytworéw
kultury, w tym z zakresu nauk o komunikacji

spotecznej i mediach, w celu okreslenia ich znaczen

i oddziatywania spotecznego

P6S_UW

K_U06

potrafi formutowad i wyrazac¢ wtasne poglady,
brac¢ udziat w debacie, przedstawiac i oceniac
rézne opinie i stanowiska oraz dyskutowac o nich
z wykorzystaniem specjalistycznej terminologii z
zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach

P6S_UK

K_U07

potrafi porozumiewac sie ze specjalistami w
zakresie nauk o komunikacji spotecznej i mediach
oraz profesjonalnego komunikowania w sferze
publicznej, a takze dotyczacej praktycznych
aspektéw komunikacji wizualnej, projektowania i
kreowania komunikacji oraz komunikowania
wizerunku

P6S_UK

K_UO08

posiada umiejetnosé tworzenia zréznicowanych
gatunkowo tekstow pisemnych (zaréwno o
charakterze naukowym, jak i zwigzanych z
profesjami zwigzanymi z kreacjg wizerunku) w
jezyku polskim i obcym z zastosowaniem wiedzy o

jezyku

P6S_UK
P6S_UW

K_U09

posiada umiejetnos¢ tworzenia zréznicowanych
gatunkowo wypowiedzi ustnych (zaréwno o
charakterze naukowym, jak i zwigzanych z
profesjami zwigzanymi z komunikacjg
wizerunkowq) w jezyku polskim i obcym z
zastosowaniem wiedzy o jezyku

P6S_UK
P6S_UW

K_U10

potrafi samodzielnie zdobywad wiedze i poszerzad
umiejetnosci profesjonalne zwigzane z wybrang
sferg dziatalnosci spotecznej, zwigzanej z
komunikacjg wizualng, projektowaniem
komunikacji i komunikowaniem wizerunku oraz
podejmowac dziatania zmierzajace do rozwijania
zdolnosci i kierowania wiasng karierg

P6S_UU

K_U11

potrafi planowac i organizowac prace wtasng i
zespotowq, a w pracy zespotowej (rowniez o
interdyscyplinarnym charakterze) umie
skutecznie wspotpracowac z innymi
uczestnikami, przyjmuje w niej rozne role, dzieli
sie posiadang wiedzg i umiejetnosciami

P6S_UO




K_U12

potrafi komunikowaé sie w jezyku nowozytnym
obcym, zwtaszcza w zakresie dyscypliny nauki o
komunikacji spotecznej i mediach, zgodnie z
wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia
Jezykowego

P6S_UK

KOMPETENCIE SPOLECZNE

K_KO1

zna zakres posiadanej przez siebie wiedzy i
umiejetnosci z zakresu komunikacji spotecznej, a
w szczegolnosci komunikacji wizualnej,
projektowania komunikacji oraz komunikowania
wizerunku, i jest gotdw do ciggtego poszerzania
wiedzy i doskonalenia umiejetnosci

P6S_KK

K_KO02

jest gotéw do swiadomego planowania dziatan,
okreslajac czynniki ich powodzenia i przyjmujac
odpowiedzialnos¢ za ich wtasciwe wykonanie,
konsekwencje i za wizerunek wykonywanego
przez siebie zawodu

P6S_KR

K_KO03

jest gotow do pracy w Srodowisku
miedzynarodowym ze $wiadomoscig rdznic
kulturowych i zwigzanych z tym wyzwan

P6S_KO

K_K04

jest gotéw do myslenia i dziatania w sferze
komunikacji spotecznej i medidéw w sposob
przedsiebiorczy

P6S_KO

K_KO05

jest gotéw do uczestniczenia w réznych formach
zycia kulturalnego i naukowego, realizowanych za
posrednictwem roznych mediow

P6S_KO

K_KO06

jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rél
zawodowych, ma swiadomos¢ znaczenia zasad
etyki zawodowej i uczciwosci intelektualnej w
dziataniach wtasnych i innych oséb a ponadto jest
przygotowany do tego, by dbac o dorobek i
tradycje zawoddw zwigzanych z komunikacjg
wizualng, projektowaniem komunikacji i
komunikowaniem wizerunku oraz dazy do rozwoju
tego dorobku

P6S_KR

K_KO07

jest gotéw do swiadomego wypetniania
zobowigzan spotecznych oraz wspoétorganizowania
dziatalnosci na rzecz srodowiska spotecznego, a
takze do inicjowania dziatah na rzecz interesu
publicznego

P6S_KO




Objasnienie symboli:

PRK - Polska Rama Kwalifikacji

P6S_WG/P7S _WG - kod sktadnika opisu kwalifikacji dla poziomu 6i 7 w
charakterystykach drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji

K_W - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie wiedzy

K_U - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie umiejetnosci

K_K - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie kompetencji spotecznych
01, 02, 03 i kolejne - kolejny numer kierunkowego efektu uczenia sie
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OPIS EFEKTOW UCZENIA SIE ZAKLADANYCH DLA SPECJALNOSCI BRANDING
Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE ZDEFINIOWANYCH DLA

KIERUNKU STUDIOW

Wydziat: Filologiczny

Kierunek studiéw: komunikacja wizerunkowa
Specjalnos¢: branding

Dyscyplina naukowa: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)
Poziom ksztatcenia: studia I stopnia
Poziom kwalifikacji: 6 PRK

Profil ksztatcenia: ogdlnoakademicki

Kod efektu Efekty uczenia sie dla specjalnosci Symbol
uczenia sie efektéw
dla Po ukonczeniu studiéw pierwszego stopnia na uczenia sie
specjalnosci kierunku komunikacja wizerunkowa, specjalnosci zdefiniowanych
branding absolwent uzyska efekty uczenia sie w dla kierunku
zakresie: studiow
WIEDZA
S1_Wwo01 ma zaawansowang wiedze o tym, czym jest marka i | K_WO01;
jakie sg perspektywy jej opisu w kontekscie K_WO02;
teoretycznych paradygmatéw obowigzujacych w K_WO04;
naukach o komunikacji spotecznej i mediach K_WQ09;
S1_WO02 ma zaawansowang wiedze o specyfice réznych K_WO01;
typéw marek (komercyjnych, politycznych, K_WO02;
pozarzadowych, osobistych) i potrafi ja odnies¢ do K_W03;
istotnych teorii obowigzujgcych w naukach o K_WQ9;
komunikacji spotecznej i mediach
S1_WO03 ma zaawansowang wiedze o relacji miedzy marka, K_WO05;
jej komunikacjg oraz spotecznym otoczeniem, a K_WQ9;
takze o sposobach komunikowania o marce K_W11;
S1_Wo04 rozumie w zaawansowanym stopniu role i K_WO05;
szczegbtowe funkcje marek w kulturze i K_WO07;
spoteczenstwie K_W09;
K_W11;
S1_WO05 ma zaawanhsowang wiedze na temat K_WO03;
miedzykulturowych kontekstéw komunikacji
S1_WO06 ma zaawansowang wiedze na temat ilosciowych i K_WO06;
jakosciowych metod badania marek, konsumentéw
oraz spotecznych i rynkowych trendéw
UMIEJETNOSCI
S1_Uo01 potrafi dokona¢ analizy marki i jej réznorodnych K_Uo01;
form komunikacji z réznymi typami odbiorcow K_U02;
K_U03;
K_U04;
K_U07;
S1_U02 potrafi dokona¢ analizy otoczenia marki, ze K_U01;
szczegblnym uwzglednieniem otoczenia K_U02;
kulturowego, konkurencyjnego i konsumenckiego K_UO03;
K_U04;

K_UO05;
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K_U07;

S1_U03 potrafi zdefiniowac strategiczne cele marki, a takze | K_U02;
zaplanowac taktyki i operacje komunikacyjne, ktére | K_U03;
beda je realizowac K_U04;

K_U07;

S1_Uo04 potrafi opracowac skuteczne dziatania K_U01;
komunikacyjne marki w réznych punktach styku z K_U02;
odbiorcami oraz zintegrowacd je z innymi K_UO03;
taktycznymi i operacyjnymi dziataniami K_U04;
komunikacyjnymi marki K_U07;

S1_U05 potrafi zaprojektowad i przeprowadzi¢ badania K_U01;
iloSciowe i jakosciowe, szczegdblnie nastawione na K_U02;
analize marek i réznorodnych form ich K_UO03;
komunikowania K_U04;

K_U07;

S1_U06 potrafi mysle¢ krytycznie i argumentowad swoje K_U06;
stanowisko w sprawach zwigzanych z obecnoscig
marki w przestrzeni medialnej

S1_Uo07 potrafi wspétdziata¢ z innymi osobami w ramach K_U11;
prac zespotowych

S1_U08 jest w stanie interpretowac trendy rynkowe K_U10;
zwigzane z sektorami kreatywnymi

KOMPETENCIJE SPOLECZNE

S1_KO1 ma $wiadomos¢ spotecznych skutkéw K_KO02;
dziatalnosci w sferze kreowania wizerunku i K_K07;
promocji marek, rozumie wptyw tworzenia
kampanii promocyjnych na spoteczenstwo

S1_KO02 jest gotow myslec i dziataé w sposdb K_KO03;
kreatywny i przedsiebiorczy, zwtaszcza w K_K04;
sektorze ustug brandingowych

S1_KO03 jest gotéw do przestrzegania zasad etyki K_KO06;
zawodowe]j obowigzujgcej w zawodach K_KO07;

kreatywnych zwigzanych z kreowaniem
wizerunku marki
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Pokrycie efektow uczenia sie okreslonych w charakterystykach drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji przez
efekty kierunkowe i specjalnosciowe

Kierunek studiow: komunikacja wizerunkowa
Poziom ksztatcenia: studia I stopnia
Profil ksztatcenia: ogélnoakademicki

Kod
sktadnika
opisu
Polskiej
Ramy
Kwalifikacji

Efekty uczenia sie okreslone w charakterystykach drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji

Odniesienie do efektow
uczenia sie dla kierunku
komunikacja
wizerunkowa
oraz dla specjalnosci
branding oraz
communication design

WIEDZA

P6S_WG

e Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu - wybrane fakty, obiekty i zjawiska oraz
dotyczace ich metody i teorie wyjasniajace ztozone zaleznosci miedzy nimi, stanowigce
podstawowg wiedze ogdlng z zakresu dyscyplin naukowych Ilub artystycznych
tworzacych podstawy teoretyczne oraz wybrane zagadnienia z zakresu wiedzy
szczegotowej — wtasciwe dla programu ksztatcenia

K_WO01
K_WO02
K_WO03
K_Wo04
K_WO05
K_WO06
K_WO09
K_W10
K_W11
K_W12
S1_W01
S1_WO02
S1_WO03
S1_WO05
S1_WO06
S2_W01
S2_WO02
S2_WO03
S2_Wo04
S2_WO05
S2_WO06
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Zna i rozumie fundamentalne dylematy wspodiczesnej cywilizacji; podstawowe K_WO05

ekonomiczne, prawne iinne uwarunkowania réznych rodzajéow dziatan zwigzanych K_W07

z nadang kwalifikacjg, w tym podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony witasnosci K_WO08

przemystowej i prawa autorskiego K_W10

K_W12

P6S_WK K W13

S1_Wo04

S2_Wo04

UMIEJETNOSCI

Potrafi wykorzystywa¢ posiadang wiedze - formutowac i rozwigzywaé ztozone K_U01

i nietypowe problemy oraz wykonywa¢ =zadania w warunkach nie w petni K_U02

przewidywalnych przez: K_U03

e wiasciwy dobodr zrodet oraz informacji z nich pochodzacych, dokonywanie oceny, K_U04

krytycznej analizy i syntezy tych informacji K_UO05

e dobdr oraz stosowanie wtasciwych metod i narzedzi, w tym zaawansowanych technik K_UO08

informacyjno-komunikacyjnych (ICT) K_U09

S1_U01

P6S_UW S1_U02

S1_U03

S1_U04

S1_U05

S2_Uo1

S2_U02

S2_U03

S2_U05

Potrafi komunikowacd sie z uzyciem specjalistycznej terminologii; bra¢ udziat w debacie K_U06

- przedstawiac i ocenia¢ rézne opinie i stanowiska oraz dyskutowaé o nich; postugiwac K_U07

sie jezykiem obcym na poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia K_U08
P6S_UK

Jezykowego K_U09

K_U12

S1_U06
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S2_U06
e Potrafi planowacd i organizowac¢ prace - indywidualng oraz w zespole K_U10
P6S_UO S1_U07
S2_U04
e Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wtasne uczenie sie przez cate zycie K_U1l1
P6S_UU S1_U08
S2_U07
KOMPETENCIE SPOLECZNE
e Jest gotow do krytycznej oceny posiadanej wiedzy; uznawania znaczenia wiedzy K_U01
P6S_KK W rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych S1_KO01
S2_KO01
e Jest gotéw do wypetniania zobowigzan spotecznych, wspdtorganizowania dziatalnosci na K_K04
rzecz $rodowiska spotecznego; inicjowania dziatania na rzecz interesu publicznego; K_KO05
P6S_KO mys$lenia i dziatania w sposoéb przedsiebiorczy K_K07
S1_KO02
S2_K02
e Jest gotow do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, w tym: K_KO07
P6S_KR e przestrzegania zasad etyki zawodowej i wymagania tego od innych S1_KO03
e dbatosci o dorobek i tradycje zawodu S2_KO03

Objasnienie symboli:

P6S_WG/P7S _WG - kod sktadnika opisu kwalifikacji dla poziomu 6 i 7 w charakterystykach drugiego stopnia Polskiej Ramy

Kwalifikacji

K (przed podkresleniem) - kierunkowe efekty uczenia sie

K_W - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie wiedzy

K_U - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie umiejetnosci

K_K - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie kompetencji spotecznych
01, 02, 03 i kolejne - kolejny numer kierunkowego efektu uczenia sie
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