OGOLNY OPIS PROGRAMU STUDIOW

Dane podstawowe

Nazwa wydziatu

Wydziat Filologiczny

Nazwa kierunku studiow
w jezyku polskim

Komunikacja wizerunkowa

Nazwa kierunku studiéw
w jezyku angielskim

Image communication

Poziom studiow

Studia I stopnia

Profil ksztatcenia

Ogodlnoakademicki

Forma studiow

Niestacjonarne

Liczba semestréw 6

Jezyk, w ktérym prowadzone sq .
studia Jezyk polski
Tytut zawodowy nadawany Licenciat
absolwentom ]

Rok akademicki, od ktérego 2024/2025

obowigzuje program studiow

Koncepcja ksztatcenia

Cele ksztatcenia, wskazanie
zwigzku koncepcji kierunku
studiow ze Strategig Rozwoju
UWr

Koncepcja ksztatcenia na kierunku Projektowanie mediéw jest
$cisle powigzana z misjg i gtdwnymi celami strategicznymi UWr,
zatwierdzonymi Uchwatg Senatu nr 34/2020, opisujaca strategie
rozwoju UWr. Jej fundamentem jest poszukiwanie prawdy

i wiedzy, przekazywanie tych wartosci mtodemu pokoleniu oraz
ciagty rozwoj i podnoszenie jakosci ksztatcenia w oparciu o
wysoki poziom badan naukowych oraz rozwéj kadry naukowej i
dydaktycznej. Koncepcja ksztatcenia opiera sie rowniez na
wspotpracy z otoczeniem spoteczno-gospodarczym majacym
realny wptyw na proces nauczania. Jego celem jest nie tylko
merytoryczne przygotowanie do podjecia pracy, ale takze
przygotowanie do funkcjonowania i aktywnosci w
spoteczenstwie poprzez wyznaczanie wysokich standardow, w
tym takze etycznych.

Sylwetka absolwenta

Absolwent kierunku Komunikacja wizerunkowa, niezaleznie od
wyboru specjalnosci, posiada wiedze oraz umiejetnosci
pozwalajqce na podjecie pracy w jednostkach naukowych
zajmujacych sie badaniem réznych aspektéw komunikacji. Jest
takze przygotowany do petnienia roli specjalisty w firmach,
organizacjach i dziatach firm i organizacji zajmujacych sie




ksztattowaniem wizerunku i kreowaniem marki. Dwie
specjalnosci oferowane w ramach kierunku, czyli Branding oraz
Communication Desgin, sprofilowane sg na dostarczaniu
odmiennej wiedzy oraz na ksztatceniu i doskonaleniu
odmiennych umiejetnosci. Pierwsza z nich przygotowuje przede
wszystkim do realizowania roli badacza marek i ich wptywu na
spoteczng rzeczywistos¢. Jej absolwent zostaje wyposazony w
kompetencje: (1) diagnostyczne, pozwalajgce na efektywne
badanie wizerunku marek osdb, firm, organizacji czy ustug, a
takze réznorodnych proceséw komunikacyjnych zachodzacych
miedzy markami i spoteczenstwem, (2) strategiczne,
pozwalajgce na nadawanie kierunku zmianom w zakresie
spotecznego i rynkowego funkcjonowania marek, (3) kreatywne,
pozwalajgce na realizacje réznorodnych projektéw (stownych,
graficznych, wizerunkowych) w sposéb oryginalny i efektywny.
Absolwenci tej specjalnosci sg przygotowani do realizacji
studiéw II stopnia, zwtaszcza zwigzanych z naukg o komunikacji
spotecznej i mediach, a takze m.in. w agencjach
brandingowych, dziatach marketingu, komunikacji wewnetrznej i
zewnetrznej wszelkich organizacji, a takze w firmach
specjalizujacych sie w realizacji badan marketingowych.

Druga ze specjalnosci, Communication Design, posiada w
programie przedmioty dostarczajgce wiedze teoretyczng,
badawcza i projektowq, zawierajgcg metody i narzedzia stuzace
obserwowaniu, badaniu i projektowaniu réznorodnych procesow
komunikacyjnych. Absolwenci tej specjalnosci moga znalez¢
zatrudnienie zaréwno w jednostkach badawczych
specjalizujacych sie w badaniu komunikacji, ale takze w firmach
zajmujacych sie projektowaniem komunikacji wewnatrz
instytucji i organizacji roznego typu, agencjach reklamowych, a
takze agencjach badawczych.

Wskazanie potrzeb spoteczno-
gospodarczych prowadzenia
studiow.

Kierunek komunikacja wizerunkowa jest odpowiedzig na
potrzeby wspdtczesnych spoteczenstw i gospodarek, w ktérych
rzetelna informacja staje sie kluczowym kapitatem. Absolwenci
kierunku przygotowani sg do petnienia roli badacza
réznorodnych mechanizméw komunikacyjnych, a takze sq
przygotowani do petnienia roli specjalisty odpowiedzialnego za
projektowanie komunikacji, zwtaszcza tworzenie komunikatow
wizerunkowych. Absolwent zgodnie z zaplanowanymi efektami
uczenia sie w trakcie studidw pozyskuje specjalistyczng i
pogtebiong wiedze z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
mediach, umiejetnosci badawcze stuzace analizie zjawisk
komunikacyjnych, w tym manipulacji i dezinformaciji.

Dziedzina nauki, do ktorej
odnoszg sie efekty uczenia sie

Dziedzina nauk spotecznych

Dyscyplina naukowa, do ktérej
odnoszg sie efekty uczenia sie

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach




PROGRAM STUDIOW

Nazwa wydziatu Wydziat Filologiczny
Nazwa kierunku studiéw Komunikacja wizerunkowa
Poziom studiéw Studia I stopnia

Profil ksztatcenia Ogdlnoakademicki
Program obowigzuje od roku akademickiego 2024/2025

1. Przyporzadkowanie kierunku studiow do dziedzin nauki i dyscyplin naukowych na podstawie efektow uczenia sie.

Dziedzina nauki Dyscyplina naukowa
Dziedzina nauk spotecznych Nauki o komunikacji spotecznej i mediach
2. Tabela procentowego udziatu liczby punktow ECTS dla poszczegdlnych dyscyplin w tacznej liczbie punktow ECTS wymaganej do

ukonczenia studiow.

Procentowy udziat liczby punktow ECTS dla
poszczegdbinych dyscyplin w tacznej liczbie
punktéow ECTS wymaganej do ukonczenia
studiow

Dziedzina nauki Dyscyplina naukowa

Dziedzina nauk spotecznych Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 100%




3. Informacje ogodlne o programie studiow.

Liczba semestrow 6

Liczba punktéw ECTS wymagana do ukonczenia studiow 180
Tytut zawodowy nadawany absolwentom licencjat
Forma studiow studia niestacjonarne
Kod ISCED 0388
Liczba punktéw ECTS w ramach zaje¢ do wyboru 104
taczna liczba punktow ECTS, jaka student musi uzyskaé w ramach zajeé¢ prowadzonych z 180
bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia

Liczba punktéw ECTS w ramach zajec z dziedziny nauk humanistycznych 5

Liczba punktéw ECTS w ramach zajec z lektoratu jezyka obcego nowozytnego 12
Liczba punktéw ECTS w ramach zajec z lektoratu jezyka polskiego dla cudzoziemcéw na studiach 8

w jezyku polskim

taczna liczba godzin zaje¢ w programie studiow

1126 (1246 dla cudzoziemcow)




Plan studiow

Rok studiow: I

Semestr: pierwszy

LP. Nazwa przedmiotu Forma zajecé Spos6 | Punkty Dyscyplina do Jednostka
o/W Liczba godzin zajec b ECTS ktérej odnosi sie | organizacyjna
/O0z weryfi przedmiot realizujaca
W * kacji zajecia
i efekto
W C S K Suma w
uczeni
a
1. Teorie komunikacji Nauki o IDIKS
o | 18 18 E 4 komunikacji
spotecznej i
mediach
2. Teorie komunikacji Nauki o IDIKS
0 18 18 | z/0 3 komunikacji
spotecznej i
mediach
3. Communication design Nauki o IDIKS
komunikacji
o 18 18 Z/0 3 spotecznej i
mediach
4. | Dyskursy mediow Nauki o IDIKS
o | 18 18 E 4 komunikacji
spotecznej i
mediach
5. Dyskursy mediow Nauki o IDIKS
0 18 18 | z/0 3 komunikacji
spotecznej i
mediach
6. | Filozofia 0 18 18 Z/0 3 Filozofia IDIKS




7. Prawo autorskie Nauki o IDIKS
0 18 18 z/0 3 komunikacji
spotecznej i
mediach
8. Branding Nauki o IDIKS
0 18 18 | z/0 3 komunikacji
spotecznej i
mediach
9. | Socjologia Nauki o IDiKS
0 18 18 Z/0 2 komunikacji
spotecznej i
mediach
10. | Psychologia spoteczna Nauki o IDIKS
o | 18 18 E 2 komunikacji
spotecznej i
mediach
11. | Jezyk obcy Nauki o SPNJO
0zZW 30 | 30 z 0 komunikacji
spotecznej i
mediach
12. Lektorqt Jezyki polskiego dla 0 30 30 7/0 0 SJPiKdlaC
cudzoziemcow
13. | BHP (e-learning) 0 4 4 7 0 Dziat BHP oraz
Ochrony Ppoz.
. 30 214
RAZEM: 72 112 (60) | (244) 30

* Studenci cudzoziemcy majq obowigzek zrealizowania kursu jezyka polskiego w wymiarze 120 h w pierwszych czterech semestrach i uzyskanie
poziomu B2. Kurs realizowany jest przez Szkote Jezyka Polskiego i Kultury dla Cudzoziemcéw Uniwersytetu Wroctawskiego i pozwala uzyskac¢ 8 ECTS.

Punkty te nie wliczajq sie do puli ECTS koniecznej do ukonczenia studiow.




Semestr: drugi

LP. Nazwa przedmiotu Forma zaje¢é Spos6 | Punkty Dyscyplina do Jednostka
o/W Liczba godzin zajec b ECTS ktérej odnosi sie | organizacyjna
/O0z weryfi przedmiot realizujaca
W * kacji zajecia
i efekto
W C S K Suma w
uczeni
a
1. Retoryka i erystyka 0 18 18 7/0 2 Jezykoznawstwo IDIKS
2. Wprowadzenie do badain w naukach Nauki o IDIKS
o komunikacji spotecznej i mediach 0 15 15 E 3 komumkag.l
spotecznej i
mediach
3. Badania empiryczne Nauki o IDIKS
0 18 18 Z/0 4 komunikacji
spotecznej i
mediach
4, Projektowanie graficzne Nauki o IDIKS
komunikacji
o 18 18 Z/0 2 spotecznej i
mediach
5. Public relations Nauki o IDIKS
0 18 18 | z/0 3 komunikacji
spotecznej i
mediach
6. Proces kreatywny Nauki o IDIKS
0 18 18 | z/0 3 komunikacji
spotecznej i
mediach
7. Teksty uzytkowe - teoria i praktyka 0 18 18 2/0 3 Nauki o IDIKS

komunikacji




spotecznej i
mediach

Komunikacja wizualna

18

18

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Jezyk obcy

OzW

30

30

10.

Lektorat jezyka polskiego dla
cudzoziemcow

30

30

Z/0

SJPiKdlaC

Specjalnosc¢

Brandi

ng

11.

Teamwork

OzW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

12.

Analiza dyskursu

Oozw

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

13.

Wprowadzenie do kultury
popularnej

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Specjalnos¢ Communication Design

10.

Komunikacja w zespotach

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

11.

Historia design

Oozw

18

18

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

12.

Corporate identity

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDiKS




RAZEM:

51

30

144 (60)

225
(255)

30

Rok: II

Semestr: trzeci

LP.

Nazwa przedmiotu

OoO/W
/ Oz
W*

Forma zajeé
Liczba godzin zajecé

¢ S K L

Suma

Sposoé

weryfi
kacji

Punkty
ECTS

Dyscyplina do
ktérej odnosi sie
przedmiot

Jednostka
organizacyjna
realizujaca
zajecia

Metody badan komunikacji

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS**

Project management

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Wspotczesne teorie komunikacji

18

18

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Jezyk obcy

OozW

30

30

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

SPNJO

Lektorat jezyka polskiego dla
cudzoziemcédw

30

30

Z/0

SJPiKdlaC

Brandi

(/)]
(o))

Specjalno

ng

Projektowanie informacji

Oozw

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS




Kultura marki

OzW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Diagnostyka marki

Oozw

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Reklama jako forma komunikacji
marki

OzW

18

18

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

10.

Analiza semiotyczna

OzW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

11.

Narzedzia komunikacji marki

Oozw

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Specjalnos¢ Communication Design

Typografia i skfad

Oozw

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDiKS

Design wspotczesny

OozW

18

18

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

CD - doradztwo

OozW

18

15

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

CD - planowanie strategiczne

OozW

18

30

Z/0

Nauki o
komunikacji

IDiKS




spotecznej i
mediach

CD - kreacja

Oozw

18

30

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

10.

Rozmowy i testy kwalifikacyjne

OzW

18

30

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

RAZEM

36

126

30
(60)

192
(222)

30

Semestr: czwarty

LP.

Nazwa przedmiotu

o/W
/Oz

Forma zajecé

Liczba godzin zaje¢

¢

S K

L

Suma

Sposé

weryfi
kacji

Punkty
ECTS

Dyscyplina do
ktorej odnosi sie

przedmiot

Jednostka
organizacyjna
realizujaca
zajecia

Estetyka

18

18

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Style zycia w komunikacji

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Jezyk obcy

OozW

30

30

12

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

SPNJO




Lektorat jezyka polskiego dla
cudzoziemcow

30

30

SJPiKdlaC

Sp

ecjalnos¢ Branding

Systemy identyfikacji wizualnej

OozwW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Myslenie projektowe

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Badanie uzytkowania mediéw

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Stylistyka i kultura jezyka

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Strategia marki

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

10.

Projektowanie doswiadczen

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

11.

Teksty wizerunkowe

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDiKS

Specjalnos¢ Communication Design

User experience

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDiKS




Badania terenowe

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Corporate design

OozwW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Komunikacja wewnetrzna

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Badanie uzytkowania medidéw i
biografii medialnych

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Warsztat kreatywnego pisania

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

10.

Product design

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

RAZEM:

18

144

30
(60)

192
(222)

30
(38)




Rok: III

Semestr: piaty

LP.

Nazwa przedmiotu

Oo/W
/ 0z
W*

Liczba godzin zajeé

Forma zaje¢é

¢

S K

L

Suma

Sposé

weryfi
kacji

Punkty
ECTS

Dyscyplina(y) do
ktorej odnosi sie
przedmiot

Jednostka
organizacyjna
realizujaca
zajecia

Seminarium licencjackie

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Podstawy komunikacji
interkulturowej

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Rynkowe konteksty
komunikacji

15

15

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Metody prezentacji osobistej

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Specjalnosc¢ Branding

Badania trendow
konsumenckich

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Strategia komunikacji marki

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDiKS

Etnografia komunikacji

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji

IDiKS




spotecznej i
mediach

Koncepty kreatywne

OozwW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Content management

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

10.

Przedmiot opcyjny (jeden do
wyboru)*

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Event management

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Digital marketing

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Marki luksusowe

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDiKS

E-commerce

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Marki FMCG

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS




Specjalnosé Communication Design

Publicznosci mediéw

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Metody prezentacji danych

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Komunikacja marki

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Transformation design

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Metody wizualizacji koncepcji
komunikacyjnych

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

10.

Przedmiot opcyjny (jeden do
wyboru)*

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDiKS

Przygotowanie treningdéw
komunikacyjnych

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Wprowadzenie do reklamy

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Krotkie formy filmowe w
komunikacji

Nauki o
komunikacji

IDiKS




spotecznej i

mediach
RAZEM: 15 | 144 | 18 177 30
* Student ma obowigzek zaliczy¢ jeden przedmiot do wyboru z oferty Instytutu.
Semestr: szosty
LP. Nazwa przedmiotu Forma zajec¢ Sposo6 | Punkty Dyscyplina do Jednostka
o/W Liczba godzin zajecé b ECTS ktérej odnosi sie organizacyjna
/0z i weryfi przedmiot realizujaca
W* w C S K L Suma | kacji zajecia
1. Seminarium licencjackie Nauki o IDIKS
komunikacji
ozW 18 18 Z/0 9 spotecznej |
mediach
Specjalnosc¢ Branding
2. Zarzadzanie marka Nauki o
0zW 18 18 | z/0 4 komunikacji IDIKS
spotecznej i
mediach
3. Spoteczne zaangazowanie Nauki o
marek 0zW 18 18 z/0 4 komunikacji IDIKS
spotecznej i
mediach
4. | Art Direction komunikacji Nauki o
OzW 18 18 | z/00 3 komunikacji IDIKS
spotecznej i

mediach




Employer branding

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Influencer marketing

OozwW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Komunikacja z klientem

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Specjalnosé Communication Design

Strategie komunikacyjne w
negocjacjach

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Dyskursy wizualne

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Fotografia

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDiKS

Film image‘owy

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDIKS

Copywriting

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji
spotecznej i

mediach

IDiKS

Design informacji

OozW

18

18

Z/0

Nauki o
komunikacji

IDiKS




spotecznej i
mediach

RAZEM:

108

18

126

30

* Przedmiot:

obowigzkowy - O
do wyboru - W
obowigzkowy z wyborem - OzW

Przedmioty ogdlnouczelniane - BHP, lektorat jezyka obcego, lektorat jezyka polskiego

OBJASNIENIA

Formy realizacji zaje¢:
W - wyktad

C - ¢wiczenia

S - seminarium

K - konweratorium

L - lektorat

**IDiKS - Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej

SPNJO - Studium Praktycznej Nauki Jezykéw Obcych

UCWEFiS - Uniwersyteckie Centrum Wychowania Fizycznego i Sportu
SJPiKdlaC - Studium Jezyka Polskiego i Kultury dla Cudzoziemcow

Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie:

E - egzamin
Z - zaliczenie
Z/0 - zaliczenie z oceng,




